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Vorwort

Die bayerischen Kommunen sind wichtige Multiplikatoren fur die Umsetzung der
Energiewende in Bayern: Sie als Burgermeisterinnen und Blrgermeister sowie
kommunale Energieverantwortliche konnen Ihre Bargerinnen und Burger aktiv
informieren und motivieren, selbst einen Beitrag zu einer erfolgreichen Energie-
wende zu leisten.

Energie zu sparen und sie effizient zu nutzen sind zwei wichtige Bausteine

auf dem Weg in Bayerns Energiezukunft. Denn jede Kilowattstunde, die nicht
verbraucht wird, muss nicht erst erzeugt werden. Viele Kommunen wollen ihren
Bdrgerinnen und Burgern aber mehr bieten, als nur Uber das Austauschen von
GlUhbirnen gegen energieeffizientere Lampen zu beraten.

Wie ware es zur Abwechslung mit einem kommunalen Energiesparfestival? Das
macht nicht nur Spal3, sondern bietet mit kreativen Workshops, Nachhaltigkeits-
messe und buntem Buhnenprogramm Inspiration und praktische Anregungen
fur einen energiesparenderen Lebensstil. Durch den Festivalcharakter erreichen
Sie als Kommune ein breites Publikum. So haben Sie nicht nur einen grol3en
Wirkungskreis, sondern fordern zudem, dass sich engagierte Akteure vor Ort
kennenlernen und vernetzen.

Viel zu aufwandig, daflr ein Konzept zu entwerfen? Kein Problem! Das Konzept
fur eine solche Veranstaltung mit dem Titel ,, Das Energiesparfestival — Synergie”
hat das Bayerische Landesamt fur Umwelt im Auftrag des Bayerischen Energie-
ministeriums gemeinsam mit einer professionellen Eventagentur bereits ent-
wickelt und 2016 in drei Kommunen getestet. Inzwischen hat sich eine ganze
Reihe grolRer und kleinerer Kommunen angeschlossen, die seit 2018 erfolgreich
solche Festivals veranstalten.

Bei allen Festivals zeigt sich: Sie sind ein grofRer, nachahmenswerter Erfolg!

Wir haben die Erfahrungen fur Sie in dem vorliegenden Leitfaden zusammen-
gefasst. Der Leitfaden zeigt Ihnen, wie Sie ein eigenes Energiesparfestival im
Format der bisherigen Festivals Schritt fur Schritt planen und umsetzen kénnen.
DarUber hinaus gibt es viele praktische Tipps und Tricks. AuRerdem haben wir
fur Sie eine ausfuhrliche Checkliste sowie einen beispielhaften Budget- und Zeit-
plan entworfen. Vorlagen fur alle Werbematerialien im passenden Layout stellen
wir lhnen ebenfalls kostenlos zur Verfigung.

Egal ob Sie das Festival zu sich holen mdchten oder sich fur einzelne Elemente
des Veranstaltungskonzepts interessieren — im Leitfaden finden Sie Unterstut-
zung.

Wir wunschen |hnen viel Spafd und Erfolg bei der Umsetzung lhres
Energiesparfestivals!

p
Hubert Aiwanger
Bayerischer Staatsminister

flir Wirtschaft, Landesentwick-
lung und Energie

Roland Wei

= s ?

Staatssekretar im
Bayerischen Staatsministerium
flr Wirtschaft, Landesentwick-
lung und Energie
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1 Das Energiesparfestival zum Nachmachen
1.1 Idee und Konzept fiir lhre Veranstaltung

Jede und jeder ist wichtig fur das Gelingen der Energiewende! Denn: Neben dem Aus-
bau der erneuerbaren Energien geht es auch darum, wie wir leben und wie wir insge-
samt mit Energie umgehen; und ob wir es schaffen, unseren Energiebedarf zu reduzie-
ren — als Individuum, als Unternehmen und als Gesellschaft.

SYN
ER
GIE

DAS Synergie ist das Festival rund

SYNERGIE Eheoanaren

Wir alle — Sie, wir, unsere Nachbarn, unsere Freunde — haben grofRes Einsparpotenzial und
viele Handlungsmaoglichkeiten. Der Grund: Wir konnen nicht nur zuhause oder in der Arbeit
Energie und Ressourcen sparen, sondern auch Uber unser Konsumverhalten. Unsere Ge-
sellschaft heifdt nicht umsonst , Konsumgesellschaft”; wer etwas verandern will, sollte ge-
nau da ansetzen! Mit bewusstem und qualitatsorientiertem Konsum kann der gesamtge-
sellschaftliche Energieverbrauch wirkungsvoll reduziert und die Umwelt geschont werden.

1.1.1 Was ist das Energiesparfestival , Synergie”?

Wie kommen wir im taglichen Leben mit weniger Energie und Ressourcen aus, ohne
das Gefuhl des Verzichtens zu haben, sondern vielmehr das Gefuhl, aktiv an der Gestal-
tung einer lebenswerten gemeinsamen Zukunft mitzuwirken? Ein Schlissel daflr ist das
~WIR": Wenn Freunde, Nachbarn, Schuler, Lehrer, Mitarbeiter von Unternehmen und
alle, die Lust haben, sich zusammentun, kdnnen sie nicht nur etwas bewegen, sondern
haben auch noch Spaf$ dabei. Deshalb ist das Motto des Festivals die Synergie, was im
Griechischen so viel wie Zusammenarbeit bedeutet. Soll heiRen: Wie im Internet ist
Vernetzung fur uns alle wichtig, um Ziele wie ,,den Energiebedarf senken” zu erreichen.

Das Energiesparfestival ist fur all das Plattform und Motor. Menschen lassen sich vor
Ort mehr fur die Energiewende begeistern als durch abstrakte Fakten in den Medien.
Und: Viele Menschen motiviert es viel mehr, in entspannter Atmosphare interessante
Ideen und Anstof3e aufzunehmen, als bei Sachvortragen oder Gber Informationsma-
terialien. Ein Festival kann die Themen Energiesparen und Nachhaltigkeit anschaulich
transportieren und zeigen, dass ein zukunftsorientierter Lebensstil nicht unbedingt ein
~Weniger"”, sondern vor allem ein ,Anders” bedeutet.

Die Besucherinnen und Besucher kdnnen genielRen, staunen, Spafd haben — und mit
dem Gedanken , Toll, das kann ich auch!” nach Hause gehen. Ob in der eigenen Fa-
milie, in der Schule, im Unternehmen oder in der Kommune — wenn die eine oder der
andere das positive Gefuhl des , Vieles ist moglich” mitnimmt und Lust bekommt, es
weiterzutragen um etwas zu verandern, hat das Energiesparfestival sein Ziel erreicht.

Jeder Einzelne kann
viel bewirken!

SYN

ER
GIE

Das Energiesparfestival
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www.facebook.com/
synergiefestival

Das bietet das Energiesparfestival ,, Synergie”:

m \isionen und Angebote von Menschen, Verbanden oder Unternehmen aus
der Region

m Begegnungen, die Synergien schaffen und Anregungen fur den eigenen
Lebensstil geben

m kreative Workshops zum Mitmachen und Erleben

m eine Nachhaltigkeitsmesse

m ein Rahmenprogramm auf der Bihne mit Musik und Unterhaltung

Ob das auch funktioniert? Ja, sehr gut sogar! Das Konzept haben inzwischen schon
etliche Kommunen in Bayern umgesetzt - groRe wie kleine. Die Ergebnisse kdnnen Sie
unter www.synergie-festival.de und auch auf Facebook ansehen. Vielleicht haben auch
Sie Lust ein eigenes Festival vor Ort zu gestalten.

1.1.2 Sie als kommunaler Veranstalter sind gefragt!

Hier kommen Sie und Ihre Gemeinde oder Stadt ins Spiel! Das Festival mit dem beson-
deren Konzept soll in ganz Bayern erlebbar werden. Damit maglichst viele Stadte und
Gemeinden ein eigenes Energiesparfestival veranstalten konnen, stellt dieser Leitfaden
die wichtigsten Elemente vor.

Vorteile fiir die Kommune

Warum sollten Sie das Wagnis eingehen und ein vollig neues Festivalformat umsetzen?
Ganz einfach: Grofse Herausforderungen wie die Energiewende oder den Klimawandel
schaffen wir nur gemeinsam. Deshalb braucht es neue Ideen und ansteckende Motiva-
tion! Wie ist ein gutes Leben jetzt und in der Zukunft moglich? Mit dem Energiesparfes-
tival werden solche Fragen gestellt und fUr jede Gemeinde passende Ansatze gefun-
den. Werden Sie deshalb eine ,Energiespar-Kommune”.

Eine , Energiespar-Kommune”

m st Vorreiter

setzt ein Zeichen fur die Energiewende und bringt sie voran

prasentiert sich durch das neue Format modern und aufgeschlossen

motiviert viele Zielgruppen

holt Ideen aus der Bevolkerung und bindet sie damit ein

ist nah am Burger und erkennt durch den Dialog die Stimmung in der Gemeinde zum
Thema Energiesparen und Energiewende

m |ernt lokale und Uberregionale Akteure kennen

m ermoglicht eine Vernetzung zwischen unterschiedlichsten Akteuren und Blrgern
m fordert Umwelt- und Klimaschutz
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Was brauchen Sie, um ein Energiesparfestival veranstalten zu kénnen?

Jede Gemeinde oder Stadt kann ein Energiesparfestival organisieren. Das Festival
ist so konzipiert, dass es individuell fur die jeweilige Kommune groRer oder kleiner
geplant werden kann.

Allerdings gibt es einige wichtige Voraussetzungen:

m grofde Unterstlutzung im Stadt- bzw. Gemeinderat

m Ruckendeckung der Blrgermeisterin/des Burgermeisters

® angemessene Budgetfestlegung mit genauem Kostencontrolling

m Arbeitsfreistellung fur einen ,Kimmerer” bzw. ein ,KimmererTeam’ also eine
Leitung fur die Planung und Umsetzung des Projekts

m weitere Mitarbeiter und Mitarbeiterinnen fur Zuarbeiten aus der Verwaltung
oder/und entsprechende Freiwillige

m Bereitschaft, Multiplikatoren zu Uberzeugen und Besucherinnen und Besucher
ZU gewinnen

1.1.3 Was wir lhnen anbieten

Dieser Leitfaden enthalt ein ausfiuhrliches Veranstaltungskonzept mit folgenden Inhalten:
ein Konzept fur die Akteursbeteiligung

ein Konzept fur die Offentlichkeitsarbeit

wichtige Medienvorlagen (Plakate, Banner, Flyer) samt Layout und Logos
Vertragsvorlage fur die Einbindung der Akteure

beispielhafte Zeit- und Budgetplane

eine zusammenfassende Checkliste

DarUber hinaus konnen Sie eine Unterseite auf der Webseite www.synergie-festival.de
anlegen lassen, mit der Maglichkeit, lhre Veranstaltung zu bewerben.

Der Vorteil fur Sie: Wir haben alle Werbematerialien (Plakate, Banner, Flyer, Logos) im
passenden Design zusammengestellt. Als Kommune konnen Sie die Vorlagen kostenlos
erhalten.

Kontaktieren Sie uns, wir helfen gerne!

—

Adresse Telefon Mail
ﬂ Bayerisches Landesamt fir 0 (0821) 9071 - 5444 @ oekoenergie@lfubayern.de

Umwelt
Bgm.-Ulrich-Str. 160
86179 Augsburg
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Abb. 1 (links):  Kinder der

Grundschule Wertach

beschéftigen sich hier ganz

ohne Strom zu nutzen

Abb. 2 (rechts): Solche

Palettenmdobel selbst her-
zustellen ist ein modernes

Hobby und spart Energie
und Rohstoffe

e

10

1.2 Daist was geboten: Die Festival-Module

Es ist nicht die allerleichteste Ubung, sich und andere fiir Energiesparen im Alltag zu
motivieren. Deshalb haben wir uns ein modernes modulares Konzept mit vier Themen

Uberlegt:
Kraftwerk Transforum Energiewandler Ladestation

Durch die unterschiedlich ausgerichteten Module Kraftwerk, Transforum, Energie-
wandler und Ladestation werden die Besucherinnen und Besucher in die Veranstaltung
eingebunden und zum Mitmachen eingeladen. Dadurch konnen sie viele Inhalte selbst
gestalten und entwickeln ein Gefuhl fur die Moglichkeiten, das Thema Energiesparen in
der Gemeinde und im privaten Bereich anzugehen.

Kraftwerk

Das Modul Kraftwerk besteht in erster Linie aus Workshops: Hier erleben die Besuche-
rinnen und Besucher, was andere bereits tun, um wenig Energie zu verbrauchen. Sie
konnen zuschauen und mitmachen.

So erfahren sie, welche Akteure in ihrer Region aktiv sind und welche Angebote es gibt,
die sie in ihrem Alltag nutzen konnen.

Transforum

Das Transforum ist eine Plattform fur lokale und regionale Unternehmen, Vereine und
Organisationen, die ihre Produkte bei einer ,Mikromesse"” vorstellen. Die Besucherinnen
und Besucher sehen das Engagement der Akteure im Bereich Energiesparen und bei
der Ressourceneffizienz. Vor allem kleinere Unternehmen haben hier die Maglichkeit, ihr
Angebot einem breiten Publikum bekannt zu machen. Hochschulen konnen ihre For-
schungsarbeiten vorstellen, Schulerinnen und Schuler ihr Engagement im Klimaschutz.
Jede Organisation, die etwas zum Thema zu bieten hat, kann sich hier prasentieren.
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Abb. 3: Im Gesprédch mit
dem Elektrofahrrad-Anbie-
ter Profile Wallner in Traun-
reut

Energiewandler

Zu Energiewandlern werden lokale Akteure, die in ihren eigenen Geschaftsraumen die
Themen Energiewende, Klimaschutz und Lebensstil aufgreifen. Sie konnen beliebig
kreativ sein und Diskussionen, Lesungen, Fuhrungen oder Kunstaktionen organisieren,
die so vielleicht nur am Veranstaltungstag geboten werden.

Zum Beispiel ladt ein lokaler Landwirt auf seinen Hof ein oder ein ortlicher Buchladen
bietet eine Lesung an. Eine Kunstlerin organisiert eine Mitmachaktion oder eine Kelle-
rei stellt ihre Blutenweine aus der Region vor. Der Bezug zum Thema sollte naturlich

gewahrt bleiben. Das Plus fur die Besu-
cher: Ein Zeitplan, eine
In kleinen Ortschaften konnen die Energiewandler Uber einen Spaziergang verbunden Karte und ein Wege-

leitsystem zeigen, wo
und wann die Aktionen
stattfinden.

werden. In grofReren nimmt man daflur das Rad oder ein anderes Fortbewegungsmittel,
das dann gleichzeitig ein Hingucker sein kann, zum Beispiel eine Kutsche oder einen
Strampelbus.

\
e

) =
(4

Abb. 4: Carsten Hell von
der Allgauer Gebirgskelle-
rei war Energiewandler in
Wertach

11
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Abb. 5: Ladestation — zum

Ausruhen (links) und als

Treffounkt flir gute Gespra-

che (rechts)
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Ladestation

In der Ladestation konnen die Besucherinnen und Besucher kulinarische Angebote
geniefden. Im Sinne des Energiesparens bieten lokale Gastronomen regional-saisonale
Klche an. Auch vegetarische und vegane Angebote verfUhren die Besucher zum Probie-
ren. Oft haben Schulen Ideen flr Rezepte und konnen sich hier mit Selbstgemachtem
prasentieren.

Biithne

Neben den vier Modulen gibt es eine zentrale Bihne. Das Blhnenprogramm bietet
idealerweise eine gute Mischung aus Unterhaltung und Information zum Thema und
begeistert die Besucherinnen und Besucher durch einen lebensnahen Ansatz. Auf der
Bldhne stehen am besten Gruppen oder Musikerinnen und Musiker aus der Region;
auch Schulen, Vereine, Theatergruppen und andere Kinstlerinnen oder Kinstler konnen
— passend zum Thema — auf der Bluhne interessant sein.

1.3 Anziehend: Das Design des Festivals

Das Veranstaltungsdesign spricht mit seinem modernen, grafischen Design eine junge
und junggebliebene Zielgruppe an. Es ist durch seine Kontraste und Linien weithin
sichtbar und besitzt mit seiner emotional aufgeladenen Markenidentitat einen hohen
Wiedererkennungswert.

Das Layout stellt den Veranstaltungstitel grafisch dar. Es hebt die Bedeutung von Ver-
netzung fur das Erreichen gemeinsamer Ziele wie , Energiebedarf senken” durch die
Verbindung der gelben Einzelstrange (zum Beispiel Stromnetz, Synapsen, Verbindungen
zwischen Menschen) hervor. So kann, bildlich gesprochen, ein tragfahiges Netz entste-
hen, das die ndtige Kraft und Reichweite fiir eine nachhaltige Anderung des Lebensstils
gibt. Die Farbe Gelb weckt durch die Verbindung zur Sonne Assoziationen mit dem
Thema Energie, wirkt positiv und frisch und ist ein ,Hingucker”.
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Abb. 6: Bewerbung des
Energiesparfestivals , Sy-
nergie” auf der Webseite
von Aschaffenburg

Aschaffenburgs erstes Energiesparfestival Synergie

In welcher Gemeinde/Stadt und an welchem Tag das Festival stattfindet, sieht man
ebenfalls. Wie dieses Design Sie bei lhrem Festival unterstltzen kann, sehen Sie in
Kapitel 2.5 Offentlichkeitsarbeit.

Als Beispiele fur das Design finden Sie im Internet unter www.synergie-festival.de

die Flyer der bisherigen Veranstaltungen sowie im Anhang unter 6.4.1. die Poster und Abb. 7: Die Wirkung des

Plakate.

Layouts in unterschiedli-
chen Medien

Live-Musik
Upeyeling-Workshops
GroBer Marktbarsich

Kleidertauschparty
Repair Café
Kopfhérer-Party
Fahrradwerkstatt

PLEY Aschaffenburger

Energiesparfestival

www.synergie-festival.de

22, Juli 2016
Schlossplatz Aschaffenburg

m STADT
ASCHAFFENBURG

Das Design Konzept

Lorem ipsum dalor sit amet, consectetuer adipiscing
elit. Aeneon cammada ligula eget dolor. Asnean mas-
sa. Cum soeils natoque panatibus et magnis dis par-
turient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quom
felis, ultricies nec, pellentesque sy, prétium quis, sem.

Nulla cansequat massa quis enim.

Donec pede justo, fringilla vsl, aligust nes, vulputats
eget, areu. In enim justo, thoncus ut, imperdist o,
venenatis vitae, justo, Nullam dictum felis eu pede
mollis pretium. Integer tincidunt. Phasellus viverra
nulla ut metus vorius looreet. Quisque rutrum. Aenean
imperdiet. Etiom ultricies nisi vel augue. Curabitur ul-

lamcorpar ultricies nisi

Nam eget dui. Etfam rhaneus. Maseenas tempus, tel-
lus eget condimentum rhoneus, sam quam sempar

libers, sit amat adipiscing sem negus sad ipsum.

www.synergie-festival.de

22. Juli 2016
Schlossplatz
Aschaffenburg

et
b
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2 Planung und Durchfuhrung der Veranstaltung

Da es sich in lhrer Kommune um ein neues Festivalformat handelt, sind drei Dinge
besonders wichtig:

m die Festlegung einer Projektleitung, die genlgend Arbeitszeit flur die zeitintensive
Umsetzung erhalt (ggf. zeitweise Freistellung von anderen Aufgaben) (siehe Kapitel
2.1)

m Mitstreiterinnen und Mitstreiter, also Akteure aus der Kommune, den Stadtwerken,
Unternehmen, Vereinen, Schulen und Co., die hinter der Festival-ldee stehen, am
Festival mitarbeiten oder sich prasentieren mochten (siehe Kapitel 2.2)

m eine gute Offentlichkeitsarbeit, um das neue Festival bekannt zu machen und Besu-
cherinnen und Besucher anzulocken (siehe Kapitel 2.5)

Darlber hinaus fallen einige weitere Bausteine bei der Planung und Durchfihrung an,
die Sie ebenfalls in diesem Kapitel finden.

In der Checkliste (siehe Anhang 6.5) werden die Schritte nochmal in Stichpunkten dar-
gestellt und lassen sich ,,abhaken”.

2.1 Festlegung des Projektleitungs-Teams

Wie bei jeder groReren Veranstaltung braucht es ein tatkraftiges Team, das die Projekt-
leitung wahrend des gesamten Planungszeitraums Gbernimmt. Wichtig ist, dass Sie
als Veranstalter des Festivals sich bewusst machen, dass viel Organisationsaufwand
dahinter steckt und Sie gentgend Personalkapazitaten einplanen. Alternativ konnen Sie
auch eine Event-Agentur mit der Umsetzung beauftragen.

2.2 Mitstreiter identifizieren und gewinnen

2.2.1 Wen brauchen Sie?

Damit die Veranstaltung in der Kommune positiv aufgenommen wird und ein Erfolg
werden kann, ist es wichtig, dass lokale ,, Schlusselfiguren” hinter der Festivalidee ste-
hen, diese in der Offentlichkeit positiv vertreten und beim Festival selbst mitwirken:

m als aktiv sichtbare , Akteure” (Moderator, Aussteller, Vortragende, Workshop-Leitung,
Gastronomen etc.)

m als Helfer im Hintergrund (Fursprache, Vermittlung von Kontakten, Verteilung von
Werbung, Auf- und Abbau etc.)

m oder als Partner (sie erscheinen z. B. mit ihrem Logo mit auf den Werbe-
medien und bieten im Gegenzug eine kostenlose oder verglnstigte Leistung
z.B. Medienpartnerschaft)’

—

Bitte beachten Sie dabei die Einhaltung der Grundsatze der Gleichbehandlung und der Wettbewerbs-
neutralitat sowie Vergaberecht und Kartellrecht. Naheres unter www.bayerische-landeskartellbehoerde.de


https://www.bayerische-landeskartellbehoerde.de
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Zu Beginn ist es daher eine wichtige Aufgabe der Projektleitung, solche Schltsselfiguren
zu identifizieren. Wer sind die moglichen Akteure, Helfer und Partner? Beispiele sind:

Lokalpolitikerinnen und Lokalpolitiker, insbesondere die Blrgermeisterin/der Blrger
meister

Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter in der Kommune (aul3erhalb der Projektleitung)
Verbraucherzentrale Bayern

lokale Unternehmen

Energiegenossenschaften und -beratungsburos

Umwelt- und Naturschutzverbande (beispielsweise Bund Naturschutz, LBV,
Greenpeace)

der Tourismusverband

Vereine

Schulen, Horts, Kindergarten und andere Bildungseinrichtungen
Jugendverbande

Kulturschaffende (beispielsweise Theater, Konzertveranstalter)

die Presse

Anwohnerinnen und Anwohner

Eventfirma (fur Auf- und Abbau der Buhne, Pavillons, Zelte)

Stadtwerke, Abfallentsorger, ortlicher Bauhof (fUr Infrastrukturplanung: Strom,
Wasser, Abfall)

Ordnungsamt

Feuerwehr, Bayerisches Rotes Kreuz

Grafikfirma/Druckerei (flr Plakate, Flyer etc.)

lokale Medien (Zeitung, Radio, TV)

Weitere Hinweise zur Auswahl von Akteuren flr Ihr Programm finden Sie im Abschnitt
2.4 Programmplanung.

Tipp

Wichtig ist, dass die Veranstaltungsplanung von Anfang an von der Blrgermeis-
terin/dem Burgermeister unterstitzt wird. Sollte diese Unterstitzung im Lauf der
Planung wegfallen, prifen Sie, wie die Erwartungen in der Kommune sind. Wenn
Sie genlgend Unterstltzung durch andere Gemeinderatsmitglieder, Organisati-
onen und Initiativen oder gar die Bevolkerung haben, kann es sinnvoll sein, das
Festival dennoch umzusetzen. Wenn Sie aber auch dort erst Uberzeugungsarbeit
leisten mussen, sollten Sie prufen, ob die Planung verschoben werden kann, bis
Sie genlgend Unterstltzung haben.

Mit allen Akteuren und Partnern sollte ein Vertrag abgeschlossen werden, in dem
die beiderseitigen Verpflichtungen und sonstigen Bedingungen geklart werden.
Eine beispielhafte Vorlage finden Sie im Anhang 6.6. Sie muss nur noch individuell
an die Partner und Bedingungen angepasst werden.

AufRerdem muss Uber den Ausfall wegen Wetter oder anderen unvorhergesehe-

nen Ereignissen verhandelt werden, damit keine Nachforderungen wegen entgan-
gener Einklnfte gestellt werden.
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2.2.2 Planungstreffen

Far die Ankundigung des Festivals bei den potentiell Mitwirkenden kann eine vorberei-
tende Veranstaltung, z. B. als Planungstreffen, stattfinden. Interessierte werden Uber
das Vorhaben informiert und erhalten Raum fur Fragen, Anmerkungen und Ideen zur
Ausgestaltung. Vielleicht konnen Sie hier bereits die ersten Akteure, Helferinnen/Helfer
und ldeengeber finden.

Ein Planungstreffen muss gut vorbereitet werden und seinen Zweck und Ablauf bereits
bei der Anklndigung erklaren.

Schllsselakteure sollten personlich angesprochen und eingeladen werden. Eine zuséatz-
liche offentliche Einladung in der Lokalpresse und anderen Ankindigungsorganen (Info-
tafel: Die Gemeinde informiert oder Ahnliche) hilft, auch die interessierte Offentlichkeit
einzubinden.

Die folgenden Vorteile und Aspekte des Planungstreffens sollten Sie beachten:

m Es gibt positiven Anschub, wenn sich eine lokal bekannte Personlichkeit (Burgermeiste-
rin/Burgermeister, Stadtratsmitglied etc.) am Anfang des Treffens fur die Idee ausspricht.

m Die Projektleitung sollte zunachst erklaren, um was es beim Energiesparfestival geht
und anschlieRend wesentliche Aufgaben bei der Festivalplanung vorstellen. Anschlie-
Rend (oder wahrenddessen) konnen Interessierte Fragen stellen und sich fur die
Ubernahme einzelner Aufgaben melden.

m Hilfreich ist eine genaue Angabe, was bis wann gemacht werden muss, das heil3t lhr
Zeitplan muss bereits grob ausgearbeitet sein.

m Viele Menschen engagieren sich schon irgendwo oder sind bereit, sich fur einen zeit-
lich begrenzten (!) Auftrag einzusetzen.

m Die Koordinatorin/der Koordinator fur die Mitwirkenden sollte bereits feststehen und
eine Person aus der Projektleitung oder einer beauftragten Organisation (z. B. Stadt-
werke) sein. Diese Person muss ausreichend Zeit zur Verfligung haben, gut erreichbar
sein sowie gute organisatorische und kommunikative Fahigkeiten mitbringen.

m Um den zeitlichen Rahmen des Planungstreffens nicht zu sprengen, kann es sinnvoll
sein, Arbeitsgruppen fur Teilbereiche der Organisation zu grinden, die sich im An-
schluss oder zu einem anderen Termin erneut treffen, um Details zu besprechen (ge-
nauen Inhalt der Aufgabe, Zeitplan etc.).

Tipp

Suchen Sie sich auch bereits fur das Planungstreffen eine getibte Moderation, am
besten jemanden, der die Gemeinde oder die Stadt gut kennt. Als Methoden far
ein gutes Planungstreffen eignen sich zum Beispiel eine Pinnwand und Moderati-
onskartchen. Aber: Nicht jede Burgerin oder Burger ist es gewohnt, sich in Arbeits-
gruppen zu organisieren und mit Moderationskartchen zu arbeiten. Machen Sie
Vorschlage zum Vorgehen und erklaren Sie die Methode. Passen Sie sie wahrend
der Veranstaltung ggf. an das Publikum an!

Falls es Missverstandnisse (z. B. zum Zweck der Veranstaltung) gibt, kann die Er-

wartung der Teilnehmerinnen und Teilnehmer des Planungstreffens abgefragt und
nach pragmatischen Losungen gesucht werden.
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2.2.3 Arbeitsgruppen
In Arbeitsgruppen lasst sich die Detailplanung fur einzelne Veranstaltungsteile umsetzen
(z. B. einzelne Module, Offentlichkeitsarbeit, Auf- und Abbau etc.). Dies beinhaltet u. a.:

m die Detailplanung der Aufgaben (Helfer) und Inhalte (Akteure) (siehe auch Kapitel 2.4)

m das Finden weiterer Helfer

m die Besprechung des bendtigten Equipments und der benotigten Infrastruktur (siehe
auch Kapitel 2.3.1 und 2.3.5)

m die Terminabsprache (was muss bis wann etwas erledigt sein, Pufferzeiten, Alternati-
ven, falls es nicht klappt oder eng wird)

m eine Budgetkalkulation und Uberlegungen zur Ausgabenkontrolle

2.3 Organisation und Infrastruktur

2.3.1 Ortswahl

Far das Energiesparfestival , Synergie” ist es wichtig, einen attraktiven und in sich ge-
schlossenen Erlebnisraum zu schaffen. Dabei sind sowohl ortliche Besonderheiten, z. B.
die raumliche Einbindung verschiedener Anlieger, als auch die erwarteten Laufwege der
Besucherinnen und Besucher zu bertcksichtigen. Damit sich alle wohlfihlen, sollten
naturliche Laufwege und attraktive Rlckzugsraume vorhanden sein.

Besonders bei der ersten DurchfUhrung eines Festivals ist die Wahl der , Location” es-
sentiell. Soll die Veranstaltung als wiederkehrendes Format etabliert werden, ist es gut,
wenn die Besucherinnen und Besucher den Veranstaltungsort und maglichst auch den
Zeitpunkt wiedererkennen.

Die folgenden Punkte sind besonders wichtig fur Ihren Veranstaltungsort:

Erreichbarkeit und Bekanntheit
Generell sollte der Veranstaltungsort zentral, bekannt und gut erreichbar (zu Ful3 und mit
dem OPNV) sein — das ist attraktiv und fiihrt dazu, dass auch , Laufkundschaft” mitfeiert.

Auch ausreichende Parkflachen (auch fur Fahrrader) in der Nahe sind ndtig; wenn das
nicht geht, ist ein Wegeleitsystem zum Veranstaltungsort wichtig.

Hat eine Kommune schon einen etablierten Festplatz, eignet sich dieser, auch wenn er
sich etwas aufRerhalb befindet. Zusatzliche Angebote wie Leihrader oder ein anderes
(gerne aulBergewohnliches) Transportmittel kdnnen das Konzept dann kreativ erganzen.

Tipp
Uberraschen Sie mit Rikschas, Eseln, Bollerwégen, Elektrobussen oder Ahnlichem
— das vergessen die Besucherinnen und Besucher nicht so schnell.

Veranstaltungsflache

Bei der Wahl der Veranstaltungsflache braucht man immer etwas Fingerspitzengefuhl
und muss viele Fragen abwagen: Wie grof$ soll die Veranstaltung tatsachlich werden?
Wie viele aktive Akteure sind dabei? Welchen Platzbedarf haben sie? Wie viele Besu-
cherinnen und Besucher erwarte ich? Zu viel Platz lasst das Festival schlecht besucht
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wirken; zu wenig Flache fuhrt zu Gedrange. Eine bewahrte Faustregel ist: mindestens
2 m? Platz pro Person.

Auch ein ,StralRenfest” ist eine interessante Option. Erfahrungsgemaf’ sind Menschen
neugierig, wenn ein bekannter 6ffentlicher Raum (z. B eine bestimmte Stralde) alternativ
genutzt wird. Die MaRnahme muss allerdings rechtzeitig mit der zustandigen Verkehrs-
behdrde, dem Brandschutz (Stichwort Abstandsflachen) und der jeweiligen Polizei-
dienststelle abgestimmt werden.

Wichtig ist es auch, die Anwohnerinnen und Anwohner frihzeitig Uber das Festival
und mogliche Verkehrsbeeintrachtigungen und andere Einschrankungen am Veranstal-
tungstag zu informieren. Am besten macht man das gleich in Form einer personlichen
Einladung — so Uberwiegt das Positive!

Infrastruktur (siehe auch Abschnitt 2.3.5)
Der Veranstaltungsort muss eine gewisse Mindestinfrastruktur aufweisen:

Zufahrtsmaoglichkeiten fur Feuerwehr, Sanitatsdienst und fur alle Akteure
Strom- und Wasseranschluss

Abwasserentsorgung

Abfallentsorgung

Sanitaranlagen (Toiletten, Wickelraume)

Zwar ist die Durchfihrung auch ohne eine bereits vorhandene Infrastruktur moglich — aus
Kosten- und Logistikgrinden wird aber davon abgeraten fur ein eintagiges Event, extra
die Infrastrukturen durch zusatzliche Leitungen und gar Wegebauten bereitzustellen.

Kulisse

Neben diesen eher organisatorisch-technischen Kriterien spielen auch weiche , Stim-
mungskriterien” eine Rolle. Ein groRer Parkplatz etwa bietet vielleicht ausreichend
Flache und ist gunstig gelegen, eine festliche Atmosphare kommt aber eventuell nur
mit groRerem Aufwand Uber die Dekoration zustande. Daher ist es bei der Wahl des
Festivalortes auch wichtig, auf die ,, Atmospharentauglichkeit” zu achten. Achten Sie
hier zum Beispiel auf Folgendes:

die umliegende Bebauung

die Begrtinung

den Bodenbelag

die Lichtverhéltnisse / den Schattenwurf
die Verkehrssituation

Vertragliche Fixierung des Veranstaltungsortes

Wenn Sie einen geeigneten Veranstaltungsort gefunden haben, klaren Sie die Eigen-
tumsverhaltnisse: Ist die Flache im stadtischen Eigentum, muss die Uberlassung mit
der entsprechenden Behorde vereinbart und vertraglich geregelt werden. Um bose
Uberraschungen auszuschlieBen, erkundigen Sie sich friihzeitig, ob eine Nutzung iiber-
haupt moglich ist. Viele bekannte Flachen sind, besonders in den Sommermonaten, mit
anderen Veranstaltungen belegt oder durfen gar nicht in diesem Sinn genutzt werden.



Planung und Durchfiihrung der Veranstaltung

Ist der Wunschort in Privateigentum, liegt die Entscheidung Uber Nutzung und entspre-
chende Konditionen beim Eigentimer. Oft fallen dann erhebliche Gebuhren an. Mit dem
Eigentimer oder ggf. dem Besitzer missen unbedingt vertragliche Vereinbarungen
getroffen werden.?

Suchen Sie sich auch einen Ausweichort fur Regen oder bei Terminproblemen.

2.3.2 Terminwahl

Nach der Wahl des Veranstaltungsortes gilt es nun, einen Termin zu fixieren. Um den
Termin in den Veranstaltungskalendern von Multiplikatoren platzieren zu konnen, sollte
dieser Schritt moglichst schon im Herbst des Vorjahres geschehen. Neben den , klas-
sischen Outdoor-Veranstaltungsmonaten” Mai, Juni und Juli bietet oft auch noch der
September gute Voraussetzungen.

Als geeigneter Wochentag hat sich bei den bisherigen Festivals der Samstag herauskris-
tallisiert. Insbesondere, wenn der Veranstaltungsort in der Innenstadt liegt, hat dies den
Vorteil, dass Laufkundschaft beim Einkaufen vorbeikommt und auch vielleicht Zeit zum
Verweilen hat — bei einer neuen Veranstaltung ein nicht zu unterschatzender Vorteil.

Soweit moglich, sollte sich der Veranstaltungstermin nicht mit etablierten Events (Stadt-
und Volksfeste, Vereins- und Feuerwehrfeste, wiederkehrende Konzerte, Laufveranstal-
tungen etc.) Uberschneiden — ein unschoner Kannibalismuseffekt ist sonst wahrschein-
lich. Vielleicht konnen Sie auch mit einem anderen Fest kooperieren? Das Motto des
Energiesparfestival kann der einen oder anderen Veranstaltung ein neues Gesicht und
neuen Auftrieb geben.

Ist der Termin fur Ihr Festival fixiert, dann sollten spater gemeldete Veranstaltungen
am gleichen Tag von der Kommune nur so bewilligt werden, dass sie keine Konkurrenz
darstellen oder man gemeinsame Sache machen kann.

2.3.3 Genehmigungen einholen und Auflagen klaren

Far die Durchfihrung einer Veranstaltung sind eine Reihe von Genehmigungen einzu-
holen und Auflagen und Gesetze zu beachten (siehe auch Kapitel 2.3.5 zur Infrastruk-
tur, 2.3.6 zur Sicherheit und 2.5 zur Offentlichkeitsarbeit). Diese kénnen Sie u. a. beim
Flacheneigentimer, der Verwaltung (Stadtverwaltung/Kammerei, Ordnungsamt, Stra-
Renverkehrsamt), Polizei, Feuerwehr und dem Gesundheitsamt erfragen. AulRerdem
mussen Sie die Veranstaltung bei der zustandigen Bezirksdirektion der GEMA anzeigen,
die Gebuhren fur die offentliche Auffihrung von urheberrechtlich geschutzten musikali-
schen Werken erhebt.

DarUber hinaus ist eine Erlaubnis zur Plakatierung von Flachen beim Ordnungsamt bzw.
Bau(ordnungs)amt einzuholen, wenn Plakate und Banner offentlich ausgehangt werden.

In kleineren Kommunen sind die unterschiedlichen Amtsfunktionen oft bei einer Person
vereint oder auf kurzem Wege erreichbar.

2) Hinweise zur Sondernutzungserlaubnis unter www.freistaat.bayern/dokumente/leistung/79109624320

19


https://www.freistaat.bayern/dokumente/leistung/79109624320

Planung und Durchfiihrung der Veranstaltung

20

Weitere Informationen zu notwendigen Genehmigungen finden Sie auch hier:

m http:/formulare.landkreis-muenchen.de/cdm/cfs/eject/gen?mandantid=18&formid=3166
® www.nuernberg.de/internet/ordnungsamt/veranstaltung.html

Bei Veranstaltungen greifen vor allem folgende Gesetze

m Blrgerliches Gesetzbuch (BGB) — Privatrechtliche Vertrage z. B. Uberlassungsvertrage
m Bayerisches Landesstraf- und Verordnungsgesetz (LStVG) und Gaststattengesetz
(GastG) — Genehmigung des Festivals

Gewerbeordnung (GewQ)

Versammlungsstatten-Verordnung (VStattVO)

Baugesetz (BauG)

Bewachungsverordnung (BewachV)

StralBenverkehrsordnung (StVO) — z. B. Stralkensperren

Jugendschutzgesetz (JuSchG)

Verwertungsgesellschaftengesetz (VGG) - GEMA-Gebuhren

2.3.4 Budgetplanung

Das A und O fur die erfolgreiche Durchfihrung eines Festivals ist eine gute Finanzpla-
nung und ein kontinuierliches Kostencontrolling. Sie als Organisator des Festivals — ob
Sie nun Klimamanagerin/Klimamanager, Burgermeisterin/Blrgermeister, Stadtratin/
Stadtrat oder in einer anderen Funktion sind — brauchen eine realistische Einschatzung
der Kosten auf der einen Seite und der finanziellen und personellen Unterstltzung der
Kommune durch Freiwillige, Sponsoren und Einnahmen auf der anderen Seite.

Nutzen Sie Ihre Kalkulation auch dazu, die Kosten laufend zu kontrollieren — so sehen
Sie Probleme fruhzeitig und konnen gegensteuern.

Die reinen Sachkosten bewegten sich bei den drei Pilotveranstaltungen im Durchschnitt
zwischen 20.000 und 35.000 Euro je Event — hinzukommen Personalkosten fur Planung
und Durchflhrung.

Einen beispielhaften Budgetplan finden Sie in Anhang 6.3. Beachten Sie bitte: Die
Preise sind Richtwerte und variieren je nach Preisniveau fur die Leistungen und je nach
Motivations- und Verhandlungsgeschick der jeweiligen Kommune und des Organisators.

Es ist klar, dass nicht jede Kommune die oben genannten Kosten ganz locker stemmen
kann — vor allem nicht alleine. So konnen Sie es trotzdem schaffen:

m Erstens: Sie reduzieren |hre Kosten soweit wie moglich: durch gute Planung, Einbin-
den engagierter Akteure, die ihre Leistung kostenlos erbringen und geschickte Kom-
bination der Elemente sowie Recherche glnstiger Angebote, beispielsweise bei den
Zelten, der Musik oder bei der Offentlichkeitsarbeit.

m /Zweitens: Sie bekommen finanzielle Unterstitzung und Einnahmen. Diese erhalten
Sie zum Beispiel durch Standmieten, Sponsoring, Spenden und kommunale Finanzie-
rung (siehe Tipp weiter unten)!

m Drittens: Sie konnen |hr Energiesparfestival ganz individuell abgestimmt auf die Mog-
lichkeiten Ihrer Kommune planen! Es muss nicht immer die ganz groRe Nummer mit
einer Vielzahl an teuren Einlagen und Auffuhrungen und einer teuren Medienarbeit
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sein. Je nach Budget kdnnen Sie Ihr eigenes Festival kleiner oder grofier planen und
zusammenstellen. In manchen Kommunen zum Beispiel wird es mehr Freiwillige ge-
ben oder keinen Bedarf an teurer Radiowerbung — das macht das Ganze gunstiger.

Wenn Sie Akteure und Helfer haben, die nicht aus der naheren Umgebung sind, sollten
Sie priifen, ob Sie Kosten fiir Anreise und ggf. Ubernachtung ibernehmen kénnen. Eine
ehrenamtliche Unterstltzung wiegt die Kosten meist auf.

Tipp

Ihre Moglichkeiten, Kosten zu sparen und Einnahmen zu generieren:

m Sponsoringpartner, die die Veranstaltung mit Sach- und Geldleistungen unterstit-
zen. Beispiel: Der lokale Copyshop druckt gegen Logoeinbindung die Festivalpla-
kate, die Backerei um die Ecke versorgt die Mannschaft mit Essen, die Sparkas-
se hangt Plakate selbststandig in alle Filialen und legt Flyer aus oder Ahnliches.
Eine Partnerschaft mit Unternehmen, beispielweise einer lokalen Brauerei, die
Zelte und Banke auch fur die Akteure aufstellt und im Gegenzug das Recht er-
halt, mit dieser Veranstaltung zu werben.

Standmieten von kommerziellen Ausstellern und Gastronomen.

Im Idealfall erhalten Sie Unterstutzung von Vereinen, Verbanden, Arbeitsgruppen
und Privatpersonen, die praktische Arbeiten Ubernehmen, wie den Aufbau am
Festivaltag. Es ist jedoch meist notwendig, dass die Kommune die Regie selbst
behalt, die Helfergruppen koordiniert und den Informationsfluss steuert.

2.3.5 Equipment, Auf- und Abbau und Infrastruktur organisieren

Equipment fiir die Module Kraftwerk, Transforum, Energiewandler und
Ladestation sowie die Biihne auswahlen und organisieren

Q

Kraftwerk Transforum Energiewandler Ladestation

Die vier Module des Festivals sollten jeweils kompakt an einem Ort platziert werden,
sodass sich Besucherinnen und Besucher von Beginn an gut orientieren kénnen und
durch die Veranstaltung geleitet werden. Dadurch erschlieRt sich das Festivalthema
leichter. Zum anderen entstehen so einfacher Synergien, also gute Kontakte zwischen
den Menschen.

Neben der kompakten Platzierung sieht es toll aus, fur die einzelnen Module zusam-
menfassende Raumelemente zu wahlen, die wie folgt sein kénnen:
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Abb. 8: Raumgestaltung
Traunreut Kraftwerk

Fur das Kraftwerk-Modul stellt ein Kuppelzelt eine attraktive Losung dar. Es hat eine
ansprechende Wirkung und unterstreicht den kreativen Charakter dieses Moduls. Die
Auffalligkeit eines Kuppelzelts macht das Modul automatisch zu einem zentralen An-
laufpunkt auf dem Gelande. Als Sitzmdglichkeiten kénnen Biertischgarnituren gewahlt
werden, da der Fokus in der Regel auf dem Workshop-Angebot und nicht auf dem

Mobiliar liegt.

Transforum

Im Transforum prasentieren viele verschiedene Organisationen ihre Angebote und Pro-
dukte. Umso wichtiger ist es, dort ein einheitliches Ubergeordnetes Bild zu erzeugen.
Eine gute Losung stellen schlichte weifse Pavillons sowie Biertische dar, die alle Akteu-
re vom Veranstalter (gegen Entgelt oder gesponsert) gestellt bekommen.
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Abb. 9: Gleichartige weilse
Zelte bringen Asthetik ins
Bild und heben die Aus-
stellerinnen und Aussteller
hervor

Energiewandler

Hier prasentieren sich lokale Akteure in ihren eigenen Geschaftsraumen und sind fur
die Infrastruktur vor Ort (Sitzgelegenheiten etc.) grundsatzlich erst einmal selbst verant-
wortlich. Fragen Sie nach, ob Sie unterstltzen konnen.

Ladestation

Bei der Ladestation liegt der Fokus auf Raumelementen, die zur Erholung und zum
Austausch einladen. Als Sitzmaoglichkeiten vor der Buhne sind Palettenmobel eine gute
Idee. Sie werden durch Upcycling aus alten Europaletten gefertigt. Auch andere attrakti-
ve und innovative Sitzgelegenheiten konnen angemietet oder selbst hergestellt werden.
Toller Nebeneffekt: Palettenmobel unterstreichen mit ihrem Do-it-yourself-Charakter
den Festival-Ansatz.

Abb. 10: Palettenmobel
und die kleine Fahrradbih-
ne sind fur kleine Kommu-
nen wie Wertach gut ge-
eignet
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Abb. 11: Sitzmébel, Kup-
pelzelt und einheitliche wei-
Be Ausstellerzelte ergeben
ein stimmiges Gesamtbild

Buhne

Verflgt Ihre Kommune nicht tGber eine eigene Blhne, kann diese angemietet werden.
Die GroRe der Buhne sollte, je nach Platzangebot individuell ausgewahlt werden. Damit
der Charakter und Ansatz des Festivals erhalten bleibt, sollte die Hohe und GroRe so
gewahlt werden, dass Nahe und direkter Kontakt zwischen Besuchern und Akteuren
moglich sind. Eine kleine Buhne, z. B. eine Fahrradbuhne ist eine unkonventionelle
Alternative bei wenig Platz.

Abb. 12: Die Fahrradblihne
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Weiteres

m Damit die Bluhne und das Gelande richtig freundlich und auffallig aussehen,
schmucken Sie sie mit Bannern, Blumen und Pflanzen und sorgen Sie flr ein gutes
Lichtsetting.

m Zur Verbindung der Module und als fotogener Hingucker sind outdoortaugliche Sitz-
und Liegeelemente ideal. In den drei Pilotkommunen wurden tiurkisfarbene Outdoor-
Mobel benutzt.

m Uberlegen Sie aulRerdem, ob Sie zur Abgrenzung des Festivalgeldndes Absperrungen
bendtigen.

Abb. 13: Aufféllige Out-
door-Mobel laden zum
Ausruhen und miteinander
reden ein, wie hier in Traun-
reut

Abb. 14: An der Tafelwand aus schwarzgestrichenen Abb. 15: Das Kuppelzelt fur die Workshops diente bei
Holzbrettern kénnen sich alle austoben — ein schones allen Veranstaltungen als Eye-Catcher
Fotomotiv
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Tipp

m Gleich aussehende Zelte bringen Ruhe und Asthetik in das Gesamtbild. Werden
den Ausstellern die Zelte kostenfrei zur Verfugung gestellt, ist eine Kaution sinn-
voll um sich gegen Beschadigungen etc. abzusichern.

m Pflanzen und Blumen konnen von einer ortlichen Gartnerei meist kostengins-
tig gemietet werden. Auf einfache Weise kann so flr eine besonders attraktive
und urbane Atmosphare am Veranstaltungsort gesorgt werden. Eine Mischung
aus grofden Pflanzen und kleinen, farbigen Topfblumen wirkt lassig und nicht zu
streng.

m Fragen Sie zur Buhnenbeleuchtung Buhnentechniker, Theatererfahrene oder Mu-
siker um Rat.

m Spannend ist die Platzierung einer (schwarz gestrichenen) Tafelwand, auf der die
Besucherinnen und Besucher Ideen und Wunsche fur ihre Gemeinde verewigen.
Nach und nach entsteht so Uber den Festivaltag ein Gesamtwerk des jeweiligen
Veranstaltungsortes, das die individuelle Energie-Vision der teilnehmenden Kom-
mune verbildlicht.

m \Wenn Sie nicht genlgend Pavillons oder keine Blhne etc. besitzen: Vieles kann
angemietet werden.

Gelandeplan erstellen

Sobald Sie festgelegt haben, in welcher Form Sie die Module gestalten wollen (Zelte,
Pavillons etc. inkl. deren Anzahl), kdnnen Sie einen Gelandeplan mit der Verteilung der
einzelnen Elemente erstellen. Lassen Sie den Plan allen Mitwirkenden zukommen.

— Tetstrocs fY Bamauricec
I o= RattungTwag

. v, 4 " g #
& ) ¢ v 7 :

' Synergie Festival, 22. Juli 2016, Schlossplatz Aschaffenburg
1:1000/ DIN A3

Planungsstand 28. Juni 2016

Veranstalter: Landesamt fir Umwelt

Agentur: Green City Projekt GmbH

Abb. 16: Gelandeplan
Aschaffenburg
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Aufbau und Abbau organisieren
Erstellen Sie in jedem Fall einen detaillierten Zeit- und Ablaufplan inkl. Zustandigkeiten
fur den Auf- und Abbau:

® wer macht wann, was und wie, was bendtigt man an Werkzeugen, Kabeln, Befesti-
gungen etc.

®m wie und wann kommen die Sachen vor Ort bzw. werden sie zurlcktransportiert

m genug Zeit einplanen (je nach Grof3e der Veranstaltung sind bis zu 8 Stunden Aufbau
notig!)

m Helferinnen und Helfer organisieren

Es ist sinnvoll, sich professionelle Helfer zu holen! Sie sind vertraut mit dem Zeitbedarf,
der korperlichen Arbeit und den technischen Herausforderungen, wie Kabel, Wasserzu-
fuhr verlegen etc. Zu finden sind solche Profis z. B. Gber Firmen, die Zelte oder Blhnen
verleihen.

Leitsystem, Parkplatze und Absperrungen organisieren
Bezuglich Anfahrt und Parken sind insbesondere folgende Dinge zu bedenken:

m klaren, ob die Adresse des Veranstaltungsortes in den einschlagigen Karten auffindbar
ist (GoogleMaps, Navigationsgerate)

m Parkplatze ausfindig machen

m Moglichkeiten der Anfahrt und zum Parken in den Flyern und auf der Webseite etc.
erklaren

m Anfahrt und Parkplatze ausschildern: Befestigungssystem uberlegen, Hinweise
erstellen, ausdrucken und wetterfest machen

Far die Besucherleitung (FuRganger, auch zu den AulRenstationen der Energiewandler)
fallen folgende Aufgaben an:

m Banner, Plakate und Beschilderung vorbereiten

m ungewohnlich und interessant ware z. B. ein Wegeleitsystem mit Schablonen und
Spruhkreide (Personalaufwand beachten)

® am besten alles mit Festival-Layout und -Farben gestalten

Strafdenabsperrungen organisieren Sie am besten mit Hilfe der Feuerwehr und ggf.
Polizei.

Wasser/Abwasser organisieren

Klaren Sie mit einem kommunalen Versorger/Entsorger wie den Stadtwerken die Ver-
legung von Leitungen fur Frischwasser und Abwasser und lassen Sie sich die Absperr-
moglichkeiten erklaren. Falls Sie das Wassermobil (siehe Kapitel 2.4.6) nutzen, muss
dieses als Trinkwasserausgabe professionell angeschlossen werden. Vielleicht Giberneh-
men das die Fachleute der Versorger fur Sie.

27



Planung und Durchfiihrung der Veranstaltung

28

Strom organisieren

Binden Sie einen kommunalen Versorger/Entsorger ein, der Leitungen, Zahler und Si-
cherungen verlegen und prifen kann. Fragen Sie bei den Akteuren und bei der Buhnen-
technik ab, wie viel Strom (in Ampere und Volt) bendtigt wird und wer eine Steckdose
braucht. Klaren Sie die Zahlungsmodalitaten (z. B. berechnete oder geschatzte Pauscha-
le, wenn keine Einzelzahler vorhanden sind und/oder Sie sich die Einzelabrechnungen
sparen wollen).

Geschirr und Abfall organisieren

Kontaktieren Sie zu Vorgaben das Ordnungsamt bzw. das Abfallwirtschaftsamt und
klaren Sie, ob der Bauhof oder eine ahnliche Einrichtung Sie unterstitzen kann. Insbe-
sondere folgende Aspekte mussen Sie planen:

m Geschirr organisieren (mieten?)
m Tonnen bzw. Sacke fur Abfall besorgen
m Vorgehen planen (Anlieferung und Abholung von Geschirr und Abfall)

Toiletten planen
Kontaktieren Sie zu den Vorgaben das Ordnungsamt.

Nutzen Sie wenn maoglich offentliche Toiletten (Bahnhofe, Theater, Museen, Blche-
reien, Rathaus, gedffnete Kaufhauser etc.). Wichtig ist, dass Sie deren Offnungszeiten
beachten und die Wartung gewahrleisten. Teilen Sie ggf. freiwillige Helfer ein, die sich
um Toilettenpapier etc. kimmern.

Mieten Sie mobile Toiletten, wenn die 6ffentlichen nicht ausreichen oder zu weit weg
sind. Sorgen Sie dafur, dass auch hierfur die Wartung gewahrleistet ist.

2.3.6 Sicherheitsplanung

Sicherheitskonzept

Fur die DurchfUhrung des Festivals gelten die allgemein gultigen Bestimmungen (zum
Beispiel Versammlungsstattenverordnung® VStattV, Gewerbeordnung GewO, siehe
Kapitel 2.3.3). Die Sicherheitsbehorde (Ordnungsamt) kann den Veranstalter dazu ver-
pflichten, ein Sicherheitskonzept zu erstellen. Auch wenn dies nicht der Fall sein sollte,
z.B. weil die Veranstaltung klein ist, kann es zu Unfallen oder extremen Situationen
kommen. Ein Sicherheitskonzept ist daher in jedem Fall wichtig, denn es...

m dient der systematischen Risikoidentifikation und -beurteilung sowie der Notfallpla-
nung bei unterschiedlichen Szenarien, wie z. B. bei Unwetter, Unfallen, gesundheitli-
chen Notfallen, Brand, Panik, Terror,

m zeigt auf, wie das Risiko schon in der Planungsphase minimiert werden kann.

m legt fest, wer im Notfall wann was unternehmen muss,

®m hat zum Ziel, die polizeiliche und nicht-polizeiliche Gefahrenabwehr, Behorden,
Teilnehmerinnen und Teilnehmer sowie die Akteure zu koordinieren und aufeinander
abzustimmen,

®m muss immer individuell fur die jeweilige Veranstaltung und deren Gegebenheiten
erstellt werden!

3) www.gesetze-bayern.de/Content/Document/BayVStaettV


http://www.gesetze-bayern.de/Content/Document/BayVStaettV

Planung und Durchfiihrung der Veranstaltung

Tipp

Empfehlungen fur die Erstellung des Sicherheitskonzeptes finden Sie beispiels-
weise Uber die Seiten der Stadt Minchen?, im Leitfaden des Bundeslandes Hes-
sen® sowie Uber die Verwaltungs-Berufsgenossenschaft der gesetzliche Unfallver-
sicherung (VBG)®.

Die elektronische Handreichung des BaSiGo-Forschungsprojektes (Bausteine fur
die Sicherheit von Grofdveranstaltungen’) bietet einen noch tieferen Einblick in die
Thematik. Hier wird zum Beispiel auf die Besonderheit der Doppelrolle der Kom-
mune als Veranstalterin und Genehmigungsbehorde unter dem Stichwort ,, Behor-
denidentitat” eingegangen.

Bei jeder Veranstaltung ist es ratsam, ein Krisenmanagement einzurichten, also ein
Team, das im Notfall weif3, wie zu agieren ist.

AufRerdem sollten Sie prufen, ob Sie einen professionellen Sicherheitsdienst enga-
gieren.

4) www.muenchen.de/rathaus/dam/jcr:7ad4293a-5d02-4088-a35f-3f83aac74c61/
Veranstaltungssicherheit_10MB.pdf

5) https://innen.hessen.de/sites/default/files/media/hmdis/leitfaden_sicherheit_bei_grossveranstaltungen.pdf

6) www.vbg.de/SharedDocs/Medien-Center/DE/Broschuere/Branchen/Buehnen_und_Studios/Sicherheit_
bei_Veranstaltungen_und_Produktionen.pdf

7) www.basigo.de/handbuch/Hauptseite

Wetter

Da es sich beim Ihrm Energiesparfestival um eine Freiluftveranstaltung handelt, ist das
Wetter am Veranstaltungstag entscheidend fur den Erfolg und auch die Sicherheit der
Veranstaltung. Eine zentrale Aufgabe seitens der Verantwortlichen fur die Veranstal-
tung stellt die kontinuierliche Wetterbeobachtung wahrend der Veranstaltung und auch
schon in den Tagen zuvor dar. Nur so konnen vorbereitende Malinahmen getroffen und
auf Wetterveranderungen rasch und sicher reagiert werden. Der Deutsche Wetterdienst
informiert auf seiner App live GUber Unwetterwarnungen vor Ort.

Tipp

Um auf schlechtes Wetters besser reagieren zu konnen, sollte bereits im Voraus
Uber Ausweichmoglichkeiten wie Sporthallen oder andere Raumlichkeiten nachge-
dacht werden, in die bei entsprechendem Unwetter ausgewichen werden kann.

Unféalle und Notfalle
Far Erste Hilfe bei Unfallen und gesundheitlichen Notfallen, sollten Sie geschulte Perso-
nen, z. B. der Feuerwehr oder des Bayerischen Roten Kreuzes, vor Ort haben.

2.3.7 Alternativplane - sich auf Herausforderungen am Festivaltag vorbereiten
Wie bei jeder Veranstaltung wird es am Festivaltag Herausforderungen geben, die zuvor
nicht abzusehen waren oder mit denen man grundsatzlich nicht planen kann. Allen vor-

an das Wetter (siehe Abschnitt 2.3.6).
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Neben den in Kapitel 2.3.6 genannten Punkten zur Sicherheit kdnnten weitere Heraus-
forderungen auftauchen wie:

m Programmpunkte entfallen (Bihne, Workshop)
m Transforum-Teilnehmern sagen kurzfristig ab
m es kommen weniger Besucherinnen und Besucher als erwartet

Sollte einer dieser Punkte auftreten, gilt es vor allem, Ruhe zu bewahren und nach
moglichen Alternativen zu suchen. Fur einen ausfallenden Programmpunkt kann bei-
spielsweise die Band einspringen oder ein anderer Programmpunkt zeitlich nach vorne
gezogen werden. Sollte all das keine Alternative darstellen, hilft Ehrlichkeit gegentber
den Besucherinnen und Besuchern am besten.

Tipp

Fur den Fall, dass zu wenige Besucherinnen und Besucher da sind, konnen Sie
auch am Veranstaltungstag noch Uber Radio (v. a. wenn das Radio Partner ist) oder
die umliegenden Geschafte und Markte Werbung machen. In der Ful3gangerzo-
ne konnen Sie Veranstaltungsflyer verteilen. Halten Sie fur solche kurzfristigen
Werbeaktionen eine mobile Einsatzgruppe bereit. Das konnen zum Beispiel (altere)
Schulerinnen und Schuler sein, die sich dazu schon bereit erklart haben und die
idealerweise einen Part beim Festival haben (z. B. eine Auffihrung).

2.4 Programmplanung

2.4.1 Grundlegendes

Das Energiesparfestival ,, Synergie” ist, anders als viele Ubliche Festivals, auf ein Sach-
ziel ausgerichtet - auf die Motivation der Bevolkerung, sich des Themas Energiesparen
von einer anderen Seite her zu nahern, sich zu Uberlegen, was positiv daran ist und wel-
che Aktivitaten es bereits gibt, die dieses Ziel verfolgen. Es stellt auch die Frage, wie
unsere Zukunft aussehen konnte. Die Sachinhalte sind hier wichtiger als beispielsweise
bei reinen Musikfestivals.

Damit sich die Besucher entspannt mit dem Thema beschéaftigen kénnen, ist es wich-
tig, die Neugier der Besucherinnen und Besucher von selbst entstehen zu lassen und
nicht zu viele Sachinformationen von Veranstalterseite aus auf der Buhne zu prasentie-
ren. Lange Reden flihren dagegen dazu, dass Besucher kaum noch zuhoren. Bieten Sie
also auf der Buhne immer einen Wechsel von Musik oder Show und Information an.

Das Konzept sieht den Mix aus Mitmachaktionen, Informationen und Wohlfihlangebo-
ten vor, die sich in den Modulen widerspiegeln. Die Module mussen daher so ineinan-
der verschrankt werden, dass alle Besucher fir sich etwas finden konnen.

Der Moderator/die Moderatorin soll immer wieder auf die verschiedenen Angebote auf
dem Gelande sowie auf den Start der Workshops, Touren etc. hinweisen.
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Tipp
Horen Sie auf die Empfehlungen von erfahrenen Moderatorinnen oder Moderato-
ren, die Sie im |dealfall frih eingebunden haben.

Bei der Konzeption der Module sollten Sie folgende Punkte bertcksichtigen:

m Wer ist meine Zielgruppe? Wer soll kommen? Wer wird voraussichtlich kommen?8
Gibt es Zielgruppen mit unterschiedlichen Bedurfnissen?

m Zielgruppenparameter sind z. B. Alter, Geschlecht, Herkunft, Bildung, Religion, Fami-
lienstatus, Kinder, Einkommen, Wohnort/Entfernung, Mobilitat, Fitness, Interessen,
Lebensstile. Nicht alle kann man vorher kennen, mit einigen aber schon rechnen.

m Die Ansprache und das Angebot sollten so spezifisch wie moglich auf die Zielgruppe
ausgerichtet sein! Altere Menschen, aber auch Familien mit Kindern bendtigen z. B.
Sitzgelegenheiten eher als andere Zielgruppen.

m Schulerinnen und Schdler, Studentinnen und Studenten sind fur spontane Aktionen
wie Theater- oder Musiksessions tendenziell eher zu gewinnen als andere Personen-
gruppen. Fur alle gilt naturlich: Ausnahmen bestatigen die Regel!

m Was sind aktuelle Trends und Entwicklungen im Bereich Energiesparen? Prasentieren
Sie interessante und ungewodhnliche, vielleicht sogar futuristische Angebote!

m Denken Sie bei der Prasentation der vier Module daran, in der Umsetzung energie-
sparende Techniken einzusetzen (fur die Beleuchtung LED statt Halogen), Wasserver-
schwendung und MUl zu vermeiden etc.

m \Welche Module funktionieren wahrscheinlich in meiner Kommune, welche nicht? Su-
chen Sie nach Grunden und Erklarungen und verifizieren Sie ggf. Vermutungen, bevor
Sie Elemente oder Aktionen von vornherein ausschlieRen. Auch wenn Sie Bedenken
haben: Probieren Sie mindestens zu einem kleinen Anteil auch Neues aus, vielleicht
werden Sie vom Erfolg Uberrascht.

m Sie und lhre Helfer haben weitere Ideen? Super: Lassen Sie Innovation und Kreativi-
tat freien Lauf!

Tipp

Vermutlich wird ein Querschnitt aus mehreren Zielgruppen erwartet. Es kann aber
in der Struktur der Gemeinde und am Zeitpunkt des Festivals liegen, dass zum
Beispiel besonders viele Familien mit jungeren Kindern da sind, weil die Gemeinde
ein Touristenort ist und noch keine Ferien sind. Bieten Sie daher entsprechend der
analysierten Zielgruppen eine gute Mischung an.

2.4.2 Buhnenprogramm

Das BUhnenprogramm bietet den Besucherinnen und Besuchern die Moglichkeit, in
gemutlicher Atmosphare spannenden Diskussionen, interessanten Impulsvortragen und
musikalischen Einlagen zu lauschen, aber auch einfach auszuruhen oder ins Gesprach
zu kommen.

8) Wenn beispielsweise wahrend der Veranstaltung ein FulRballspiel oder ahnliches zu Ende geht, kénnen sich
die Umstande und das Publikum schnell andern.
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Bei der Zusammenstellung des Programms kann den Ausstellern und Workshop-Leitun-
gen auf der Buhne oder Uber eine mobile Performance eine Moglichkeit angeboten wer-
den, sich zu prasentieren. Es sollten ausreichende Zeitfenster fir sonstige Initiativen,
Organisationen und Unternehmen aus der Region eingeplant werden. FUr manche ist
das Transforum nicht das geeignete Modul, um Uber die eigenen Aktivitaten zu berich-
ten — eine Prasentation auf der Buhne aber vielleicht schon. Auch die Kommune selbst
kann hier ihre Aktivitaten und Ziele zum Thema Energiesparen vorstellen.

Abb. 17: Aschaffenburgs 3. Blrgermeister Jurgen Abb. 18: Frau Dr. Birgit Seeholzer vom Landkreis
Herzing setzt sich fir das Energiesparen ein Traunstein begrtif3t die P-Seminaristen des Gymnasi-
ums Wasserburg und ihre Lehrerin Frau Kaltenhauser

Tipp

Fordern Sie die Akteure auf, ihr Angebot in ungewohnlicher Form auf der Buhne zu
prasentieren. Je nach Publikum/Gemeindetyp eignen sich Theater, Slams, mu-
sikalisch aufgearbeitete Darbietungen oder praktisches Ausprobieren, gerne mit
geplantem oder ungeplantem Einbinden des Publikums.

Abb. 19: Das Tubophon in Traunreut, ein aus riesigen Abb. 20: Upcycling oder Kunst? Aus Fahrradfelgen
Fernwérmestahlrohren gebautes Instrument und Stoffen entstehen eigene Werke
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Fdr einen reibungslosen Ablauf des Buhnenprogramms ist eine professionelle Moderati-
on das A und O! Worauf es ankommt:

m Fur Diskussionen und Interviews, aber auch generell ist es von Vorteil, wenn die mo-
derierende Person aus der Region kommt, bekannt ist und die Besonderheiten vor
Ort kennt, ja vielleicht sogar mundartlich prasentieren kann.

m Unabdingbar ist ein Briefing der Moderation (auch schriftlich), in dem Sie Sinn und
Inhalt der Veranstaltung, die einzelnen Bihnenprogrammpunkte mit Ansprechperso-
nen, Thema und Uhrzeit (beispielsweise Eroffnung, Diskussionen, Bands) und Infos
zu allen Modulen darlegen. Es ist wichtig, dass die Moderatorin/der Moderator den
Sinn und Inhalt der Veranstaltung verstanden und verinnerlicht hat — nur so kann sie/
er sicher und Uberzeugend durch das Festival fuhren.

Tipp
Lokale Radio- oder Fernsehsender aber auch andere Veranstaltungen sind eine
gute Quelle, um eine geeignete Moderation aus der Region anzufragen.

Zur Sicherstellung eines reibungslosen Ablaufs sollte am Veranstaltungstag eine feste
Buhnenbetreuung eingeteilt sein. Diese ist Ansprechperson fur Moderator und Buhnen-
teilnehmer und hat den Gesamtablauf sowie die verschiedenen Zeitfenster im Blick.

Achten Sie darauf, die Redebeitrage kurz sind und immer wieder mit (Live-)Musik
oder Showeinlagen abzuwechseln. Andernfalls besteht die Gefahr, dass das Interesse
der Besucherinnen und Besucher am Buhnenprogramm verloren geht. Zum Ende der
Veranstaltung kommt es gut an, den Schwerpunkt zunehmend auf Musik und Spald zu
legen, damit das Festival entspannt ausklingt und in Erinnerung bleibt.

Die Erfahrung zeigt, dass regionale Bands besonders gut ankommen. Diese kdnnen Sie
u.a. Uber andere Veranstaltungen in der Region und Uber Radiosender ausfindig machen.

Tipp
Weitere Quellen sind regionale Bandlisten im Internet, beispielsweise:

www.musikzentrale.com/bands (NUrnberg)
www.musikszene-regensburg.de (Regensburg) oder
www.sofaconcerts.org

WWW.eventpeppers.com

Mit einer Headphoneparty (Silent-Disco) konnen Sie am Abend nochmal mit etwas
Besonderem punkten: Hier treten zwei DJs auf zwei Kanalen gegeneinander an. Die
Besucherinnen und Besucher konnen Lautstarke und Kanal mit Hilfe geliehener Kopfho-
rer selbst wahlen — ganz ohne die Nachbarschaft zu beschallen. Dieses Highlight zum
Ausklang zeigt, dass sich die Themen Energiesparen und Feiern nicht ausschliefen —
denn gegenuber einer Disco fallen die stromintensiven Sound- und Lichteffekte weg.
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Tipp

Bei der Headphoneparty ist es sinnvoll mit einem lokalen Radiosender zu koope-
rieren, der bei der Auswahl der DJs und auch bei der Bewerbung der Party unter-
stutzt. Geeignete Kopfhorer konnen beispielsweise Uber die zentrale Seite
www.hedfoneparty.de gemietet werden.

Abb. 21: Die DJs der Headphoneparty in Aschatffen- Abb. 22: Auch ohne Larm macht Tanzen Spal3 und
burg wollen die Tanzerinnen und Ténzer fir sich ge- spart zudem Strom
winnen

2.4.3 Kraftwerk

Im Modul Kraftwerk stehen Mitmachangebote im Vordergrund. Die Akteure generieren
sich hier oft aus Kunstler- und Kunsthandwerkerkreisen, aus dem Bildungs- oder Sport-
bereich, aber haufig auch aus den Umweltbewegungen. Bei den Pilotveranstaltungen
engagierte sich der Klinstler Fabian Knobl von Analog Sonntag in Traunreut und Aschaf-
fenburg, in Wertach lud Magdalena Willems-Pisarek mit ihrer Puppenwerkstatt zum
Mitmachen ein und Kees van Surksum bot einen Fotoworkshop an.

Abb. 23: Magdalena Willems-Pisareks Puppen aus Abb. 24: Fotoworkshop von Kees van Surksum in
Zeitungspapier und Stoffresten Wertach
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Grundsatzlich sind zum Beispiel folgende Mitmachangebote denkbar:

Reparatur-Café

Im Reparatur-Café oder Repair-Café lernen Menschen unter Anleitung, einfache Aus-

besserungen und Reparaturen selbst durchzufiihren. Dabei werden die zu reparieren-
den Gegenstande von den Teilnehmerinnen und Teilnehmern mitgebracht. Wichtig ist
deshalb, dass Sie das rechtzeitig ankiindigen, siehe Kapitel 2.5 Offentlichkeitsarbeit.

Neben der spielerischen Vermittlung von Fahigkeiten (,,Das kannst du selbst machen!")
steht die wiedergefundene Wertschatzung fur Alltagsgegenstande im Mittelpunkt.
Aufgrund der Vielfalt der moglichen Reparaturen (beispielsweise technische Gerate,
Kleidung, Mobel, Fahrrader) bietet sich der Workshop fur die Zusammenarbeit mehrerer
(Fach-)Leute an.

Wer von den Besucherinnen und Besuchern nicht selbst aktiv werden kann oder moch-
te, kann sich hier Uber lokale Schneidereien, Reparatur-Werkstatten etc. informieren.

Tipp
Stellen Sie selbst ein paar Gegenstande fur die Fachleute bereit, damit von Anfang
an etwas zum Reparieren (und Zugucken) da ist.

Unter www.repaircafe.org/de findet sich eine grof3e Auswahl an Reparatur-Cafés,
die fur einen Workshop angefragt werden konnen.

Oft gibt es bereits vor Ort Initiativen aus diesen Bereichen: Fragen Sie bei Umwelt-
schutzverbanden und caritativen Einrichtungen nach. Auch Jugendorganisationen
und Jugendringe haben manchmal damit Erfahrung. Vielleicht haben Sie so schon
Helferinnen und Helfer fur die Organisation gefunden.

RER IR N
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Abb. 25: Reparatur-Café mit Peter Schunda in Traunreut
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Schnibbelparty

Viele Tonnen Lebensmittel enden jedes Jahr im Mull. Ein groRer Teil davon ist nicht
verdorben! Eine Schnibbelparty macht durch das gemeinsame Zubereiten von , gerette-
ten” (zuvor aussortierten) Lebensmitteln auf diesen Missstand aufmerksam.

Neben dem Spald am gemeinsamen Kochen und der Wertschatzung von Lebensmitteln
bietet die Schnibbelparty viel Raum fir Austausch Uber energiesparende und bewusste
Ernahrung.

Tipp
Schauen Sie mal auf die Seite: www.schnibbelparty.de.

Kleidertauschparty

Die Herstellung von Kleidung verbraucht Ressourcen und Energie. Deshalb schonen
alle, die Kleidung tauschen, statt neue zu kaufen, die Umwelt und sparen Energie. Da-
mit sind Kleidertauschpartys der beste Beweis daflr, dass ein nachhaltiger Lebensstil
nicht zwangslaufig Verzicht bedeutet.

Bei der Kleidertauschparty kann die eigene, gut erhaltene Kleidung mitgebracht und
kostenfrei gegen neue Lieblingsstlicke getauscht werden.

Tipp
Hangen Sie selbst ein paar Kleidungsstlicke an die Garderobenstander, damit von
Anfang an etwas zum Tauschen (und Gucken) da ist.

50 LTS
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Abb. 26: Kleidertausch
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Biicherbasar

Bucher liest man meist nur einmal, dann verstauben sie in Regalen. Manch einer liest
ein Buch auch nur, wenn es ihm zufallig Uber den Weg lauft. Blcherinseln sind eine
gute und glnstige Gelegenheit, sich kostenlos mit neuer Lektlre einzudecken — einfach
eigene Bucher einstellen und andere Blcher mitnehmen. Es gibt keine Verpflichtungen,
jede und jeder, wie er kann oder mag.

Tipp
Auch hier ist es sinnvoll, ein paar Bucher als Starter-Set von den Akteuren und
Helfern mitbringen zu lassen.

Nach der Verranstaltung haben Sie vielleicht gleich ein Kontingent an Blchern far
eine dauerhafte Blchertauschwand im Rathaus, in der Schule oder in der alten
Bushaltestelle.

Abb. 27: Blcherbasar in Aschaffenburg Abb. 28: Blcherregal in Wertach

Upcycling

Die Wortneuschopfung Upcycling (von englisch up ,,hoch” und recycling , Wiederver-
wertung”) meint die Umwandlung von Abfall in neuwertige Produkte. Im Gegensatz
zum ,,Re"cycling kommt es dabei zu einer Aufwertung. Im Upcycling-Workshop werden
anhand verschiedener Beispiele die Moglichkeiten der Umnutzung von vermeintlichem
MUll aufgezeigt, zum Beispiel Mobel aus gebrauchten Gegenstanden wie Paletten, Kis-
ten, Autofelgen oder alten Mobeln, Lampen aus Altglas oder Taschen aus Tetrapacks,
Puppen aus Zeitungspapier und Stoffresten. In vielen Kommunen gibt es dazu schon
Werkstatten, Kurse oder sogar Laden.
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Tipp
Geeignete Werkstatten und Kurse lassen sich beispielsweise Uber das lokale Ju-
gendzentrum, die Volkshochschulen oder andere Veranstaltungszentren finden.

Im Internet gibt es unter dem Stichwort ,Upcycling regional Werkstatten” viele
tolle Beispiele und Anregungen, wie: www.gesta-ev.de

Mitmach-Bauernhof und Urban Gardening
Ein spezielles Angebot fur Kinder bietet der Mitmach-Bauernhof oder eine lokale Urban-

So bekommen auch Gardening-Initiative. Dort erhalten Kinder einen ersten Einblick in die Welt des Gart-
diejenigen Lust auf nerns und der Lebensmittelherstellung. Sie kdnnen beispielsweise ausprobieren, wie
Getreide, Salat und es ist, Kartoffeln mit der Hand zu ernten oder Getreide fir das Frithstlicksmusli selbst
Gemuse, die es sonst , Flocken zu quetschen und erhalten einfache Rezepte fiir ein gesundes Frihstlick aus
eher ablehnen! der Region.

Abb. 30 (links): Die eigene
Knolle aus dem Boden zu
holen kann der Beginn fur
ein eigenes Urban Garde-
ning-Projekt sein

Abb. 31 (rechts): Von die-
sen Schafen kommt warme
Wolle fiur Decken, Miitzen
und Socken
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Wer zwar keinen Garten hat, aber trotzdem Gemuse anbauen mochte, kann beim Urban
Gardening Kontakte zu Gleichgesinnten knupfen.

Erganzende Informationen zu den Mitmachmodulen
Information vor allem zu Upcycling-Projekten, Reparatur-Cafés und urbanem Gartnern
gibt es unter www.anstiftung.de.

Mittlerweile finden Schnibbel- oder Kleidertauschpartys fast in jeder Region statt. Oft
sind diese jedoch auBerhalb der einschlagigen Szene kaum bekannt. Uber das Internet
und den Austausch mit lokalen Initiativen und Organisationen (Jugendzentrum, Schule,
Volkshochschule, Sportverein) lassen sich schnell Kontakte herstellen und Workshop-
Leitungen finden.

Tipp

In den drei Pilotkommunen hat sich gezeigt, dass der Aufruf, Dinge fur das Repa-
ratur-Café, die Kleidertauschparty oder den Blcherbasar mitzubringen, aulRer Uber
die verschiedenen Online-Kanale oder Pressemitteilungen auch Uber das Veran-
staltungsfaltblatt (Flyer) kommmuniziert werden sollte. Besonders fur altere Besu-
cherinnen und Besucher sind Faltblatter und gedruckte Zeitungen eine wichtige
Informationsquelle.

Also: Hinweis auf das Mitbringen von Tauschobjekten in der Werbung und im Flyer
nicht vergessen!

Weitere Themen fur Offline-Aktivitaten sind Sing-, Tanz- und Musikworkshops oder
neue und alte Sportarten als Freizeitbeschaftigungen abseits von Smartphone, Compu-
ter & Co.

2.4.4 Transforum

Im Transforum konnen sich Besucherinnen und Besucher in einer Art Mikromesse

Uber lokale Initiativen und Unternehmen informieren, die zeigen, wie unkompliziert und
kreativ Energiesparen funktionieren kann. Es darf hier auch gerne Uber den Tellerrand
geschaut werden: Energiesparen hangt auch mit Konsum, Ernahrung, Verpackungsver-
meidung, Mobilitat, Umweltschutz, Naturschutz, Ressourcenschutz und vielen weiteren
Themen zusammen. Suchen Sie auch dort nach Akteuren.

Sprechen Sie Ausstellerinnen und Aussteller aus moglichst vielen verschiedenen
Branchen und Tatigkeitsfeldern an, so konnen Sie allen etwas bieten. Aussteller mit
ahnlichen Produkten platzieren Sie am besten nicht direkt nebeneinander. Bei den
Pilotveranstaltungen gab es lokale Labels, Dienstleistungen oder Initiativen, Startups,
Unternehmen und Organisationen unter anderem aus den Bereichen:

= Mode Siehe auch Kapitel 6.2

® Umwelt Liste der Akteure und

m Gesundheit www.synergie-festival.de
m produzierende Wirtschaft

m Handwerk und Dienstleistung

m Erndhrung
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Kreativbranche
Sport und Tourismus
Verkehr
Landwirtschaft
Energieversorgung

Bei der Auswahl der Ausstellerinnen und Aussteller eignen sich folgende Kriterien:

Bezug zum Thema im weiteren Sinn
Regionalitat

innovative und nachhaltige Unternehmensvision
Besonderheit des Angebots

Die Herausforderung des Transforums besteht in der inhaltlichen Verkntpfung der Ak-
teure. Zum Beispiel passt der Schafwollhandler gut neben einen Kleidermanufakteur der
Region und weniger gut neben einen Biokasehandler. Im Vordergrund sollten moglichst
oft interaktive Angebote und eine besonders attraktive Darstellung fachlicher Inhalte
stehen, wie es beispielsweise der Allgauer Longboardverein in Wertach mit einer ener-
giesparenden Freizeitaktivitat geboten hat, indem er gleich einen Parcour samt Schutz-
ausrustung zum Ausprobieren seiner Boards mitgebracht hat.

Wer aulRerdem in den Kommunen alles dabei war, sehen Sie auf der Webseite und in
den Programm-Flyern.

www.synergie-festival.de

Tipp
Abb. 32" Parcour als be- Um gute Au.ssteller.mngn und Augstelle:r zu gewinne, ist es smnvgll, bereits von
liebtes Mitmachangebot Anfang an ein ausfuhrliches Briefing mit vorbereitetem Bildmaterial und kurzer
des Longboardvereins in erklarender Beschreibung des Festivalgedankens zu bieten.

Wertach

Sie konnen fur lhre Veranstaltung gerne Ausschnitte aus dem vorliegenden Leitfa-
den, der Webseite und Fotos der vergangenen Veranstaltungen verwenden.

Rund um das Thema Energiesparen gibt es in jeder Region Besonderheiten (z. B.

lokale Lebensmittelproduktion). Es bietet sich an, diese Besonderheiten zu beto-
nen und bei der Auswahl der Akteure zu bertcksichtigen.
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2.4.5 Energiewandler

Im Gegensatz zum Transforum, das auf dem Festivalgelande stattfindet, bietet das Mo-
dul Energiewandler die Maoglichkeit, Akteure, Workshops, Fuhrungen etc. abseits des
Festival-Gelandes kennenzulernen. Nicht jeder Aussteller/jede Ausstellerin kann sein/ihr
Angebot mit auf das Festgelande nehmen oder den Laden fur das Fest alleine lassen.
Infrage kommen aber prinzipiell ahnliche Akteure wie flr das Transforum.

Falls das Interesse der mdglichen Akteure nicht vorausgesetzt werden kann, muss
die Akquise-Phase fur die Energiewandler besonders fruh starten und es muss, ggf. in
mehreren Gesprachen, der Mehrwert einer Beteiligung deutlich gemacht werden:

m Prasentation der Organisation oder des Unternehmens in den eigenen Raumlichkeiten

m Prasentation eigener, vielleicht auch neuer Produkte und Aktivitdten mit Bezug zum
Thema

m kontinuierliche Werbeprasenz auf der Webseite des Festivals

m Gelegenheit fur einen Pressetermin

Im Modul Energiewandler muissen die Ablaufe besonders gut geplant und sowohl vorab
als auch am Veranstaltungstag deutlich kommuniziert werden, denn hier wird der Veran-
staltungsort von den Besucherinnen und Besuchern verlassen, um die Energiewandler
aufzusuchen. Wichtig:

m Die Wege mussen mit den entsprechenden Verkehrsmitteln (zu Fufd, mit dem Rad, der
Rikscha etc.) geplant, ausprobiert und ausgeschildert werden.

Finden auch Nicht-Ortskundige den Weg anhand der Beschilderung?

Gibt es alternative Moglichkeiten, falls Interessierte z. B. ohne eigenes Fahrrad da sind?
Fihrungen fur mehrere Personen zu Fufd bendtigen mehr Zeit als fur eine Einzelperson.
Ist der Weg fur Kinderwagen, Rollstlhle, gehbehinderte Personen und fur kleine Kinder
machbar?

Tipp
Die Rundgange/Rundfahrten zu den Energiewandlern sollten Sie oder der
Moderator immer wieder auf der Buhne anktndigen.

Eine Begleitung durch Helferinnen und Helfer erleichtert das Ruckfihren der Be-
sucherinnen und Besucher. So gehen sie flur das weitere Festivalgeschehen nicht
verloren.

2.4.6 Ladestation

Als zentrales Element eines jeden Festes darf naturlich die Gastronomie nicht fehlen.
Themenbedingt ware es ideal, wenn Sie den Fokus auf regionale Angebote legen. Bei
den meisten Festivals gab es eine Mischung aus vegetarischen und nicht-vegetarischen
Speisen; auch vegane Angebote konnen Sie als Besonderheit anbieten. Der Schwer-
punkt sollte jedenfalls auf fleischfreien Gerichten liegen, damit die Besucherinnen und
Besuchern eine zum Festival passende umwelt- und klimafreundliche Ernahrung testen
konnen. Manch einer entdeckt so seine Liebe zu neuen Zubereitungsformen von Gemu- ;
se, Obst und Co. Wenn Sie spezielle regionale Bio-Fleischangebote haben, ist es aber Abb. 33 Késpatzn -

auch im Sinne des Klimaschutzes, diese auf dem Festival bekannt zu machen. regional, vegetarisch, lecker
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Abb. 34 (links): Die Was-
sertheke des \Wasserwirt-
schaftsamtes Kempten in
Wertach

Abb. 35 (rechts): Das aqua-
Mobil des Wasser-Info-
Teams Bayern e. V. machte
in Traunreut Wasser zum
Lieblingsgetrank
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In Aschaffenburg konnte durch eine Kooperation mit #Land #Wirt #Schafft #Zukunft
ein eigener Biobereich aufgebaut werden. Diese Zusammenarbeit ermoglichte eine
Vertiefung des Themas Ernahrung und bot viele AnknUpfungspunkte zur lokalen Land-
wirtschaft.

Im Sinne der Mullvermeidung sollten teilnehmende Gastronomen zur Nutzung von
Mehrweggeschirr verpflichtet werden. Wo das nicht mdglich ist, sollte unbedingt Ge-
schirr aus Pappe oder anderen kompostierbaren Materialien anstatt aus Plastik verwen-
det werden.

Tipp

Gestalten Sie das vegetarische Angebot moglichst attraktiv, z. B. indem Sie loka-
le Vorlieben bertcksichtigen und die Speisen optisch aufwerten (Dekoration und
Prasentation). Suchen Sie Gastronomen, die in diesem Bereich erfahren sind und
Vergleichbares auf ihrer Karte anbieten. Auch viele (Berufs-)Schulen bieten kreati-
ves Essen und haben Erfahrung in der Versorgung grof3erer Personengruppen. Auf
jeden Fall sollten Sie alles vorher probieren!

Damit niemand Durst leiden muss und sich alle wohl fuhlen, stellen Sie am besten
kostenlos kuhles Leitungswasser zur Verfugung. Das macht die Qualitat dieses nachhal-
tigen Getranks erlebbar und erhoht die Verweildauer auf dem Gelande. In Wertach und
Aschaffenburg standen 2016 eine Wassertheke bzw. ein Wassermobil der bayerischen
Wasserwirtschaftsamter fur den Ausschank zur Verfigung. In Traunreut bot das Was-
ser-Info-Team Bayern e. V. diesen Service an.

Tipp

Wenden Sie sich an |hre Stadtwerke oder das regionale Wasserwirtschaftsamt far
die Nutzung der Wassermobile oder Wasserbars. Weitere Informationen finden Sie
unter:

www.wwa-n.bayern.de/wasser_erleben/wassermobil

www.stmuv.bayern.de/themen/wasserwirtschaft/wasserwirtschaft_in_bayern/
wasseraemter.htm


https://www.wwa-n.bayern.de/wasser_erleben/wassermobil
https://www.stmuv.bayern.de/themen/wasserwirtschaft/wasserwirtschaft_in_bayern/wasseraemter.htm
https://www.stmuv.bayern.de/themen/wasserwirtschaft/wasserwirtschaft_in_bayern/wasseraemter.htm
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Abb. 36: Das Wassermo-
bil des Wasserwirtschaft-
samtes Nlrnberg sorgte
in Aschaffenburg fir Erfri-
schung

2.5 Offentlichkeitsarbeit

Das Energiesparfestival , Synergie” richtet sich im Wesentlichen an die Blrgerinnen
und Burger der jeweiligen Kommunen und Regionen. Sie kommen als Privatpersonen
oder als Unternehmer mit teils unterschiedlichen, teils ahnlichen Interessen.

Fur den Veranstalter stellt sich die Frage: Wie bringt man die Menschen Uberhaupt
dazu, zu kommen? Bringen Sie den Nutzen fur die Besucherin und den Besucher ruber:
Spald am Schauen und Mittun, Treffen interessanter Leute, Austausch von ldeen, Essen
und Trinken, Musik und Tanz, ggf. spezielle Angebote fur Familien und Kinder. Die Ver-
anstaltung muss innerhalb der Stadtgemeinschaft bekannt gemacht werden. Gerade bei
neuen Events wie einem Energiesparfestival ist hierzu einiges an Budget und Anstren-
gung notwendig. Die Medienstrategie sieht eine Mischung aus verschiedensten Kana-
len vor: Print, Presse, Radio, TV, Online und Einbindung von Partnerinnen und Partnern
sowie Multiplikatoren.

Um dem Festival-Charakter Rechnung zu tragen, wurde in der Marken-Kommunikation
(Webseite und Printmedien) auf das ,, Sie” zugunsten von , Du/lhr” verzichtet.

Elemente des Kommunikationskonzepts
m das Design, das mit seiner klaren Farb- und Formensprache Uberall auffallt (siehe
auch Kapitel 1.3)

m ein Mix aus Offentlichkeitsarbeits- und Marketinginstrumenten
m ein Zeit- und Mediaplan fur Ihre Projektplanung (siehe Anhang Kapitel 6.1)
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Abb. 37 (links): Grol3fla-
chenwerbung am Ortsein-
gang von Wertach

Abb. 38 (rechts): Plakatie-
rung in Wertach
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2.5.1 Eigene Printmaterialien

GroRflachenwerbung

Den Schwerpunkt der Offentlichkeitsarbeit bilden die Printmaterialien. GroRflachen-
werbung bietet eine gute Prasenz im Ortsbild. Im Rahmen der bisherigen Veranstaltun-
gen kam etwa Bannerwerbung in Bauzaungrofde zum Einsatz. Die Banner sind an das
Design der Plakate angelehnt und wurden an strategisch glnstigen Standorten in der
Kommune platziert. In Wertach gab es sogar eigens angefertigte Ortseingangstafeln,
die drei Monate vor Veranstaltungsbeginn an den Zufahrtsstralden aufgestellt wurden.

Plakate

Neben Bannern erregen Plakate Aufmerksamkeit und sind ein wichtiger Teil der Of-
fentlichkeitsarbeit. Der Plakatierradius orientiert sich am Einzugsgebiet. Im Pilotprojekt
wurden in jeder der drei Kommunen jeweils mehrere Hundert Plakate Uber Allgemein-
flachen (beispielsweise Plakataufsteller oder LitfaRsaulen) und Geschaftsplakatierung
verteilt (siehe auch Tab. 1, S. 46). Die PlakatgroRen variierten zwischen A1 (Allge-
meinstellen) und A3 (Geschaftsplakatierung).

Sollte eine Plakatierung auf stadtischen Flachen nicht moglich sein, kann mit kommer-
ziellen Dienstleistern wie beispielsweise Crossmedia- und Multichannel-Medien-Agen-
turen zusammengearbeitet werden. Diese vermieten entsprechende Flachen meist
wochenweise und bringen die Plakate an.

Weitere Potenziale bieten gastronomische Betriebe, Schulen und Kindergarten. Hier ist
oft eine zentrale Verteilung Uber stadtische Stellen maglich.

Holen Sie vor der Plakatierung die entsprechenden Genehmigungen beim jeweiligen
Ordnungsamt ein. Die spezifischen Regelungen variieren kommunenabhangig — ein
eigenmachtiges Aufstellen von Plakattafeln gilt jedoch stets als Wildplakatierung und
somit als Ordnungswidrigkeit, die mit Bufdgeldern belegt ist.

" WERTACH
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Faltblatt

Weiterhin gibt es Programmfaltblatter im Festivallayout; diese sollten etwa drei Wochen B "
vor Veranstaltungsbeginn verteilt werden. Sie enthalten Informationen wie das Buh- i
nenprogramm, eine Auflistung der teilnehmenden Akteure und Workshops und geben H
einen knappen Einblick in das Veranstaltungskonzept. Insbesondere im Hinblick auf den 4w H
eher abstrakten Veranstaltungstitel sind sie von grofRer Bedeutung: Sie brechen den Be- ' SYN

griff Energiesparfestival auf eine einfache, zugangliche Ebene herunter und vermitteln ER

einen Eindruck vom bevorstehenden Festival. GIE

Das {
Energiesparfestival |«

Die Verteilung der Flyer bedingt jedoch, dass Sie bereits vor Druck, also etwa vier
Wochen vor der Veranstaltung, alle Akteure soweit verpflichtet haben, dass sie im Pro-

“
e N
gramm aufgelistet werden konnen. 11-22 Uhr [
Rathausplatz

In den Faltblattern muss auch unbedingt angekundigt werden, wenn Besucherinnen

und Besucher etwas mitbringen sollen, zum Beispiel kaputte Elektrogerate und andere ~ Abb. 39: Faltbiatter fur
Sachen fur das Reparatur-Café, Kleidungsstlcke und Bucher fUr den Tauschmarkt oder Wertach

ein Fahrrad fur die Energiewandler-Tour.

Die Verteilung der Faltblatter erfolgte im Rahmen der Pilotprojekte tber kommerzielle
Verteiler, ist teilweise aber auch glnstig Uber Studentinnen und Studenten oder altere
Schulerinnen und Schuler buchbar.

Wichtige Verteilstationen sind

der ortliche Einzelhandel

Tourismusinformationen

Gaststatten und Hotels

Kultureinrichtungen

Sportstatten und Fitnessstudios

Vereinshauser

Geschaftsstellen themenverwandter Akteure und Multiplikatoren (beispielsweise
Energieberatungen oder Umweltverbande).

In Aschaffenburg fand dartber hinaus eine Verteilung von weiteren Programmfaltblat-
tern auf dem jahrlich stattfindenden Fest ,Brlderschaft der Volker” statt. Wenn Sie
andere Veranstaltungen zur Verteilung nutzen mochten, empfiehlt sich eine frihzeitige
Kontaktaufnahme mit der Veranstaltungsleitung.

2.5.2 Beitrage in Zeitung, Radio und TV

Neben Plakaten, Flyern und Co. ist Werbung in der lokalen Presse eine Option — sofern
Ihr Budget es zulasst. Es gibt sowohl Moglichkeiten kostenlose redaktionelle Beitrage in
der Zeitung oder im Radio zu bekommen, als auch kostenpflichtige Anzeigen zu schal-
ten. Eine Ubersicht tber die Kosten finden Sie im Budgetplan im Anhang 6.3.
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Tab. 1: Ubersicht Werbe-
materialien in den drei Pilot-

Wertach, 18. Juni 2016 Traunreut, 25. Juni 2016

Aschaffenburg, 22. Juli 2016

gemeinden

(ca. 2.500 EW) (ca. 20.000 EW) (ca. 70.000 EW)
Faltblatt 1000 1000 10.000
Plakate A3 100 350 350
Plakate A1 0 200 200
Programmplakat 0 3 5
vor Ort
Bauzaunbanner 10 10 10
Gitterbanner 3 3 3
Anzeigen Veranstaltungshinweise in:  Anzeige in: Anzeige in:
Kreisbote Allgau, Wochen-  Traunreuter Stadtblatt, Juni  FRIZZ — Das Magazin, Aus-
end-Ausgabe, 11.06.2016 2016 (Format: 1/1) gabe 07/2016 (Format: 1/1)
(Format: 2spaltig/120mm)
Passauer Neue Pres- Brot & Spiele — Das Kultur
Allgauer Zeitung, 11.06.2016 se, 18.6.2016 (Format: magazin, Ausgabe 07/2016
(Format: 2spaltig/100mm) 3spaltig/100mm) (Format: 1/1)
Radio Galaxy, Website vom
17.07.2016 (4spaltig/210mm)
Radio Veranstaltungshinweise in Veranstaltungshinweise in Veranstaltungshinweise in

RSA Radio:

11 Spots im Sendegebiet
Allgau und Bodenseeregi-

Bayernwelle Stidost:

15 Spots im Sendegebiet
Chiemgau, Juni 2016

Radio Galaxy:

15.72016-22.7.2016: taglich
8 mal 20 Sek. Spots und

on, Juni 2016 tagl. Veranstaltungs-Teaser

im laufenden Programm

Pressemitteilungen (redaktionelle Beitrage)

Die drei Festivals der Pilotserie wurden von einer kontinuierlichen Pressearbeit beglei-
tet. Fur eine erfolgreiche Zusammenarbeit ist es gut, wenn Sie die Pressevertreterinnen
und -vertreter moglichst personlich (Telefon/Treffen) sprechen, um sie tber die Festival-
philosophie zu informieren und das benotigte Infomaterial individuell anzubieten. Tipps
zur Erstellung von Infomaterial und zur Pressearbeit finden Sie unter
www.energieatlas.bayern.de/file/pdf/1826/Leihausstellung_Pressearbeit.pdf ab Pkt. 3.

Wichtig fur lhre Pressearbeit:

m Nehmen Sie sich zu Beginn die Zeit, einen Presseverteiler zu erstellen, der alle lokalen
und fur die Veranstaltung relevanten Medien (Print, Radio, TV) samt den richtigen An-
sprechpartnerinnen und Ansprechpartnern enthalt.

m Entscheiden Sie je nach Grofde Ihrer Kommune und des Festivals, ob Sie das eher per-
sonliche Pressegesprach oder eine Pressekonferenz mit ausgewahlten Pressevertre-
tern machen.

m \erschicken Sie etwa zwei Monate vor dem jeweiligen Termin eine erste Ankundigung
zum Konzept der Veranstaltung und vier bis zwei \Wochen vor der Veranstaltung eine
weitere Pressemeldung.

m Eine letzte Pressemeldung zur Ankindigung sollte zirka eine Woche vor Veranstal-
tungsbeginn versandt werden und das detaillierte Festivalprogramm beinhalten.

m Bieten Sie am Veranstaltungstag selbst Presserundgange Uber das Festivalgelande an,
in denen Sie im personlichen Gesprach das Konzept erlautern.

m Bei einer Veranstaltung am Wochenende versenden Sie am Montag darauf einen aus-
fahrlichen Pressebericht mit Bildmaterial, um auch Presse zu erreichen, der eine Teil-
nahme nicht moglich war.
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Tipp

m Bereiten Sie Pressemitteilungen redaktionell so gut wie moglich vor und packen
Sie die Informationen konzentriert hinein.

m Senden Sie, wenn moglich, Fotos mit (als Dateianhang oder Download, min-
destens 300 dpi, gut ausgeleuchtet, moglichst als jpg- oder tiff-Dateien, mit
Bildunterschrift, Bildinhaltsbeschreibung flr Alternativtexte in barrierefreien
Online-Medien, Bildrechteangabe wie Name/Fotograf und mit mdoglichst aussa-
gekraftigem Dateinamen).

m Nutzen Sie moglichst auch die Presseverteiler von Multiplikatoren (Ansprech-
partner bei interessierten Firmen, Vereinen, Parteien, Verbanden und anderen
Interessenvertretern), v. a. wenn Sie Nachrichten und Newsletter verschicken,
aber doppeln Sie die Mails moglichst nicht.

m Nutzen Sie auch die meist kostenlosen Veranstaltungshinweise der Tageszeitun-
gen und Mitteilungsblatter.

Hinweise in Zeitungen

AuRern Sie beim Pressekontakt den Wunsch nach einer weitreichenderen Zusammen-
arbeit. Haufig kann man so Uber einen mit der Anzeigengrofe vergleichbaren sogenann-
ten ,redaktionellen” Text verhandeln, der kostenfrei ist.

Auch in lokalen Kulturmagazinen konnen Anzeigen geschaltet werden. Diese bieten den
Vorteil, dass sie meist mehrere Wochen gultig sind und lhre Anklndigung langer sicht-
bar ist. Um noch groRere Aufmerksamkeit zu erzeugen, konnen Sie eine der Umschlag-
seiten buchen.

In Traunreut wurde eine Anzeige in der lokalen Tageszeitung , Traunreuter Anzeiger”
geschaltet. In Aschaffenburg wurde zusatzlich zur Tageszeitung in den zwei lokalen
Kulturmagazinen ,,Brot & Spiele” sowie ,FRIZZ" geworben.

Tipp

Um im Anzeigendschungel sichtbar zu bleiben, sollte die Anzeige farbig gebucht
werden. AuRerdem sollten die wichtigsten Inhalte (wann, wo, was) auf den ersten
Blick erkennbar sein — alles andere Uberfordert Leserinnen und Leser.

In der Anzeigenwerbung gilt: Wiederholung wirkt. Bei Formaten mit geringerem
Erscheinungszyklus sollten Sie die Anzeige moglichst mehrere Male schalten — das
erzeugt Wiedererkennung und Interesse.

Radio wirkt!

In der Woche vor Veranstaltungsbeginn sollten idealerweise taglich Veranstaltungs-
hinweise im ortlichen Radio wiederholt werden. Veranstaltungshinweise sind in der
Regel Teil des redaktionellen Programms des Senders und kostenfrei. Allerdings muss
daflr im Vorfeld rechtzeitig eine Pressemitteilung verschickt werden und sichergestellt
werden, dass diese auch angekommen und nicht im Wust vieler Mitteilungen unterge-
gangen ist. Es ist moglich, dass der Sender darauf basierend sogar von sich aus einen
kostenfreien redaktionellen Beitrag (oder ein Interview) anbietet.
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Abb. 40: Die Reporterin-
nen von SO!FM des Ju-
gendzentrums Traunreut
interviewen Blirgermeist
Klaus Ritter

er
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Falls Sie daruber hinaus Aufmerksamkeit erzeugen wollen, konnen Sie eine Radiower-
bung buchen. Die Wahl des Radiosenders erfolgt anhand der jeweiligen Reichweite und
Horerschaft, die sich grob mit der Festivalzielgruppe decken sollte. Buchen Sie wenn
moglich vor allem Morgen- und Abendstunden. Maoglich ist auch hier die Kombination
von bezahlter Radiowerbung und kostenfreien redaktionellen Berichterstattungen.

In Traunreut gab es eine Partnerschaft mit einem ortlichen Jugendradiosender als
offiziellem Medienpartner; der Sender begleitete die Veranstaltung sowohl im Vorfeld
(Interviews, redaktionelle Beitrage) als auch live am Veranstaltungstag. Neben der Wer-
bewirkung hat das auch den Kontakt zur Jugendszene erleichtert und Auftritte lokaler
Bands und Tanzgruppen ermoglicht.

Tipp

Um Kosten zu sparen empfiehlt sich die Partnerschaft mit regionalen Medien.
Interessant sind beispielsweise Radiobeitrage gegen Einbinden des Logos auf den
Printmedien: Der Umfang der Sichtbarkeit orientiert sich dabei an der Hohe der Un-
terstltzung und reicht von kleineren Logo-Einbindungen auf Werbemitteln bis zu
Prasentationsmaoglichkeiten auf dem Event. Um Unklarheiten zu vermeiden, sollten
die genauen Leistungen in einem Vertrag festgehalten werden®.

9) Beachten Sie dabei unbedingt die Einhaltung der Grundsatze der Gleichbehandlung und der
Wettbewerbsneutralitat sowie Vergabe- und Kartellrecht.
Naheres auf der Seite Bayerische Landeskartellbehorde — www.bayerische-landeskartellbehoerde.de.

TV-Beitrage
TV-Beitrage werden in der Regel am Veranstaltungstag selbst erstellt. Oft werden dabei
Veranstalter, Akteure oder Besucher interviewt und (Bluhnen)aktionen gefilmt.

Alle Akteure sollten auf diese Moglichkeit hingewiesen werden. So konnen sie sich im
Vorfeld Aussagen Uberlegen, die ihnen wichtig erscheinen, Zahlen zurechtlegen und
entscheiden, wer auftreten soll.

2.5.3 Internetauftritt und -werbung

Mit Blick auf die junge und junggebliebene Zielgruppe liegt ein weiterer Fokus der Of-
fentlichkeitsarbeit auf dem Internetauftritt und den sozialen Medien. Zentrale Plattform
ist die , Landingpage”'® www.synergie-festival.de.

Aulderdem ist es wichtig, eine Facebook-Seite mit dem Thema zu bespielen. Am besten
richten Sie sich eine neue Seite zu Ihrem Energiesparfestival ein. Falls Sie einen kom-
munalen Facebook-Auftritt haben, sollte dieser zur neuen Webseite verlinken.

Um mit Ihrer eigenen Facebook-Seite eine moglichst hohe Reichweite zu erreichen und
viele Personen auf die Veranstaltung aufmerksam zu machen, besteht der Inhalt am
besten aus einer Mischung aus eigenem (Fotos, Videos, Programm, etc.) und fremdem

10) Begriff aus dem Marketing: Webseite, auf der man maoglichst mit einem Klick erhélt, was man sucht: Infor
mation, Formulare flr die eigene Beteiligung, Programm-Faltblatt etc.
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Inhalt (Links zu ahnlichen Projekten, thematisch passenden Ideen, Produkten und Inno-
vationen, Artikeln etc.).

Sie konnen sich die Facebook-Seite der Veranstaltungen als Beispiel anschauen:
www.facebook.com/synergiefestival.

Zudem ist es wichtig, mit anderen zu interagieren: Nachrichten kommentieren, ande-
re Seiten liken und sich so Schritt fur Schritt ein Netzwerk aufbauen. Deshalb ist es
ratsam, frih mit dem Facebook-Auftritt zu beginnen und diesen Kanal ernst zu nehmen,
selbst wenn Sie ihn personlich nicht nutzen.

Tipp

Um moglichst viele Personen auf die Veranstaltung aufmerksam zu machen, ist es
sinnvoll, auch Uber fremde Online-Kanale und Facebook-Seiten fur die Veranstal-
tung zu werben. Wichtige Partner sind:

die Kommune

der Landkreis

die Regierung

der Bezirk

(Wirtschafts- und Handels)Verbande

regionale Veranstaltungs-Plattformen
Radiosender, Regional-TV

alle an der Veranstaltung Beteiligten

2.5.4 In Erinnerung bleiben: Warum gute Fotos wichtig sind

Fuar eine erfolgreiche Pressearbeit und eine Wiederholung der Veranstaltung ist die
professionelle Fotodokumentation der Veranstaltung von grofRer Bedeutung. Dafur
braucht es naturlich die richtige Fotografin oder den richtigen Fotografen: Die beste
Landschaftsfotografin hilft nichts, wenn man auf der Suche nach dem perfekten Portrait
ist. Folgende Punkte sollten vorab geklart werden:

Welchen Stil sollen die Bilder haben?

Besitzt die Fotografin/der Fotograf Erfahrung im Bereich der Eventfotografie?

Gibt es ein aussagekraftiges Portfolio mit vergleichbaren Auftragen?

Verfugt die Fotografin/der Fotograf Uber Ortskenntnis und entsprechende Kontakte?

Dies ist vor allem fur besondere Aufnahmen (beispielsweise von oben) relevant.

m Auch wenn eine gute Fotografin/ein guter Fotograf ein Auge fur geeignete Motive
hat: Die Erwartungen in einem Briefing festhalten! Dieses enthalt auch die wichtigen
Programmpunkte mit Uhrzeiten (beispielsweise Eroffnung, Workshops, Bands) sowie
Angaben zu wichtigen Partnern und einen klar markierten Lageplan des
Veranstaltungsaufbaus.

m Soll und kann die Fotografin/der Fotograf auch Videos machen?
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Abb. 41: Produkte aus der
Region

Abb. 42: Im Gespréach

Abb. 43: Helferinnen

Abb. 44: Der Klimaladen
des Landkreises Traunstein

Abb. 45: Reparieren statt
wegwerfen

Abb. 46: Halogenlampen
geben statt Licht so viel
Wérme ab, dass man mit
ihnen grillen kann

Abb. 47: Wilhelm Helm-
dach - Stadtwerke Traun-
reut — erklart Energiespar-
ziele

Abb. 48: Quiz der Maria-
Ward-Schule Aschaffen-
burg: Verbrauch Kaffeebe-
cher

Abb. 49: Stadtbibliothek
Aschaffenburg

Abb. 50: Das LfU infor-
miert Uber Energiesparen

Abb. 51: tfz und Energie-
agentur Bayerischer
Untermain

Abb. 52: Gankino Circus
sorgte flir einmalige
Unterhaltung

Abb. 53: Selber machen!

Abb. 54: Fabian Knobl:
Mitmachen ohne digitale
Welt

Abb. 55: Die Wandtafel
bietet Raum fiir Kommen-
tare
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Tipp

m Da die Nachbereitung der Bilder relativ viel Arbeitszeit erfordert, sollte das Angebot
der Fotografin/des Fotografen immer auch die Bildbearbeitung der Fotos enthalten.

m Um direkt im Anschluss an die Veranstaltung Pressenachberichte versenden zu
konnen, sollte die Bereitstellung von mindestens 5 Highlight-Fotos innerhalb von
24 Stunden (besser am selben Tag) vereinbart werden.

m Damit Sie die Fotos uneingeschrankt nutzen konnen, sollte die Vereinbarung
eine Bildrechteerklarung umfassen (siehe Kapitel 1.1.3).

m Stellen Sie unbedingt sicher, dass sich die fotografierten Personen schriftlich mit
einer Veroffentlichung der Bilder einverstanden erklaren. Eine entsprechende
Formularvorlage konnen wir Ihnen zur Verflgung stellen.

2.6 Durchfiihrung am Veranstaltungstag

Der Aufbau des Festivals muss gut vorbereitet werden, damit sich der Veranstaltungs- Aufbau der
ort in einen attraktiven und in sich geschlossenen Erlebnisraum verwandelt. Es ist des- ~ Veranstaltung
halb wichtig, am Veranstaltungstag ausreichend Zeit flr den Aufbau einzuplanen und

bereits im Voraus klare Anweisungen zu erstellen wer, was, wann, wo, wie, mit wel-

cher Unterstltzung macht. So konnen Stress und zeitliche Engpasse vermieden werden

und Sie konnen auf unerwartete Situationen besser reagieren. Im Pilotprojekt 2016

wurde fur den Aufbau ein Zeitfenster von rund acht Stunden vor Veranstaltungsbeginn

gesetzt. Dies ist jedoch nur ein Richtwert und muss, je nach GroRe der Kommune und

Aufwand beim Aufbau, angepasst werden. Eventuell kommmt auch ein Aufbau am Vortag

in Frage. Dann sollte jedoch eine Nachtwache eingeplant werden, denn die Zelte und

das weitere Inventar sind nicht sicher verankert und nicht diebstahlsicher und koénnen

sowohl durch schlechtes Wetter als auch durch Vandalismus beschadigt werden.

Tipp

Zur Kennzeichnung des Organisationsteams sind Namensschildchen optimal. Eine
Telefonliste mit Name und Funktion der Ansprechpartnerin/des Ansprechpartners
auf der Ruckseite erleichtert Absprachen und Ruckfragen.

Sobald die Infrastruktur und die zentralen Raumelemente wie Blhne, Zelte, Sitzmdbel
etc. positioniert sind, konnen die Workshop-Leiterinnen/-Leiter, die Transforum-Akteure
sowie die Gastronomie ihre Positionen oder Stande beziehen. Bei den Pilotfestivals
wurde hierfur ein Zeitfenster von drei bis vier Stunden vor Veranstaltungsbeginn ange-
setzt; das ist als Richtwert zu verstehen und andert sich je nach Anzahl an Ausstellern.

Das Festival soll allen Beteiligten SpaR machen — daher sollte von Anfang an auf gute
Stimmung geachtet werden. Begrlfien Sie zu Beginn alle teilnehmenden Akteure,
bringen Sie sie an ihren Standplatz oder zur Bdhne und weisen Sie sie personlich in den
Veranstaltungsablauf ein — das sorgt fur Vertrauen und Motivation.
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Wahrend der
Veranstaltung

Ende der
Veranstaltung
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Mit Beginn der Veranstaltung ist dann ein Grof3teil geschafft und der Fokus liegt von da
an vor allem auf der Betreuung der einzelnen Module, insbesondere auf den Modulen
Kraftwerk (Workshops etc.) und Ladestation (Buhnenprogramm). Achten Sie darauf,
dass sowohl auf der Buhne als auch bei den einzelnen Workshops der Zeit- und Ablauf-
plan weitestgehend eingehalten wird.

Der Abschluss der Veranstaltung sollte punktlich geschehen. Allerdings sollten die Ak-
teure ihren Stand nicht vor der Zeit abbauen (siehe Anhang 6.6).

Der Abbau sollte so leise wie moglich stattfinden, um Anwohnerinnen und Anwohner nicht
unnotig zu belastigen. Damit sich die Lkws und Transporter nicht gegenseitig in die Quere
kommen, konnen Ordner den Verkehr regeln. Versichern Sie sich vor Ort, dass keine Scha-
den eingetreten sind und Mull etc. ordnungsgemalf’ entsorgt oder mitgenommen wurde.

Tipp

Fiir den Auf- und Abbau ist ein Ubergabeprotokoll sinnvoll. Dazu erfolgt eine gemein-
same Platzbegehung mit dem Vermieter bzw. dem zustandigen Bauamt, wo etwai-
ge Vorschaden fotografisch dokumentiert und gegenseitig abgezeichnet werden.

Unabhangig von Besitzverhaltnissen sollten darin vorhandene Beschadigungen des
Veranstaltungsorts kurz vor Veranstaltungsbeginn schriftlich fixiert werden. Im Lau-
fe der Veranstaltung auftretende oder eben nicht aufgetretene Schaden konnen so
eindeutig zugeordnet werden.

2.7 Nachbereitung und Abschluss der Veranstaltung

Die Veranstaltung ist vorbei und die vielen Eindricke des Tages sind noch nicht verar-
beitet. Bleiben Sie trotzdem dran, denn jetzt konnen Sie das Netzwerk verfestigen, das
Sie bei der Vorbereitung und am Veranstaltungstag geknuipft haben!

SchlieRen Sie die Offentlichkeitsarbeit ab: Versenden Sie eine Pressemitteilung sowie
Fotomaterial und stellen Sie weitere Nachberichte in den sozialen Netzwerken online
(siehe Kapitel 2.5 Offentlichkeitsarbeit).

., Gestalten” Sie den Abschluss mit allen Mitwirkenden:

m Versenden Sie eine ,, Danke”-Nachricht in Form eines Briefes oder einer E-Mail.
m Flhren Sie ggf. ein Nachtreffen durch, z. B. ein gemeinsames Essen, das Sie nutzen kon-
nen um sich fur die Hilfe zu bedanken und ein Feedback zur Veranstaltung zu erhalten.

Denken Sie zum Abschluss auch daran, alle Rechnungen einzuholen und zu begleichen.

Tipp

Maochte eine Kommune das Event noch einmal durchfihren, macht ein Nachtref-
fen Sinn, bei dem sich alle Beteiligten personlich Uber den Festivaltag austauschen
und festhalten konnen, was gut und was nicht so gut gelaufen ist.
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3 Erfahrungen aus den drei Pilotfestivals

m Das Konzept mit den vier Modulen Kraftwerk, Transforum, Energiewandler und Lade-
station wurde in den drei Kommunen Wertach, Traunreut und Aschaffenburg von den
Besucherinnen und Besuchern sehr gut angenommen.

m Es gab in jeder Kommune interessante Projekte und Initiativen, die sich mit dem The-
ma Energiesparen in seinen vielfaltigen Formen auseinandersetzten und Einrichtun-
gen, die sich engagiert haben.

m Die Mitmachangebote stief3en auf besonders grofdes Interesse. Positiver Nebenef-
fekt: Das Festivalthema wird den Besucherinnen und Besuchern dadurch wie von
selbst und im wahrsten Sinne des Wortes ,begreifbar”

3.1 Naher hingeschaut: So lief es 2016 in den drei Pilotkommunen
3.1.1 Wertach: Besonderheiten und Herausforderungen einer kleinen Gemeinde
Empfehlungen far kleine Kommunen mit ahnlichem Profil

m Binden Sie die Veranstaltung in die bereits bestehenden Strukturen und Bemuhungen
zum Thema Energiesparen ein (Schwerpunkt im Buhnenprogramm).

Betonen Sie die VorreiterRolle der Gemeinde oder der Region.

Prufen Sie, ob es Kampagnen des Landkreises gibt.

Integrieren Sie Sport- und Heimatvereine als Meinungsbildner mit Breitenwirkung.
Suchen Sie nachhaltige oder bereits umweltzertifizierte Unternehmen™.

Es zeigte sich bereits bei der Akquise: In einer kleinen Kommune kennen sich die
Menschen oder zumindest die Aktiven gut. Das erleichtert es, herauszufinden, wer wo
engagiert ist und zum Mitmachen gewonnen werden kann. Die Ausflugsziele der Ener-
giewandler liegen im Allgemeinen nah beim Veranstaltungsort und konnen somit leicht
ins Programm aufgenommen werden.

Grundsatzlich gilt, dass besonders in touristisch aktiven Gemeinden wie Wertach lokale
und regionale Akteure, Produkte und Programmpunkte besonders gut angenommen
werden, da die Besucherinnen und Besucher den personlichen Bezug zu Themenfel-
dern und Personen schatzen. Auch die Einwohner selbst konnen sich mit den Anbietern
leichter identifizieren. Das zeigte sich auch am Beispiel der Allgauer Gebirgskellerei,

in der aus heimischen Rohstoffen wie Beeren und Bluten eine Vielzahl an Produkten
hergestellt wird und die als Energiewandler sehr gut besucht wurde.

Bei der Wahl der Gastronomen wurden bewusst lokale Partner und Speisen ausge-
wahlt. Da ein Schwerpunkt auf vegetarischem Essen lag und die Region fur ihren guten
Kase bekannt ist, bot die ortliche Gastronomie Allgauer Kasspatzn an.

Das detaillierte Veranstaltungsprogramm von Wertach sowie alle teilnehmenden Initiati-

ven, Vereine und Unternehmen finden Sie im Internet unter
www.synergie-festival.de.

11) www.izu.bayern.de
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Profil von Wertach

2 Einwohnerzahl: 2.500

= touristisch gepragtes
Familiendorf mit Pra-
dikat Luftkurort und
aktivem Vereinsleben

2 intakte und aktive
Land- und Forstwirt-
schaft als Garant fur
eine ausgepragte vor-
alpenlandische Kultur
landschaft

2 gut ausgebaute Infra-
struktur mit flachen-
deckender Breitband-
versorgung

> viele mittelstandische
Unternehmen mit
Erzeugung der Werta-
cher Marktprodukte
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Profil von Traunreut

> Einwohnerzahl:
20.500

2 industriell gepragt

2 neben mittelstandi-
schen auch mehrere
grofde Unternehmen
(Haushaltselektronik)

> tendenziell altere
Bevolkerungsstruktur

> Chiemgauer Tradition
regional bedeutsam

2 dorfliche Struktur des
Umlandes

Abb. 56 (links): Das
Tubophon

Abb. 57 (rechts): Das ort-
liche Jugendzentrum war
mit Radio Szenit, Jugend-
welle SO!FM dabei
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3.1.2 Traunreut: Besonderheiten und Herausforderungen einer mittelgrofRen Stadt
Empfehlungen fir mittelgroRe Kommunen mit ahnlichem Profil:

m |ntegrieren Sie die in grofieren Kommunen tendenziell dltere Zielgruppe, ohne das
junge Publikum aufder Acht zu lassen. Angebote, wie beispielsweise ein Mobilitatstrai-
ning fir den OPNV oder ein E-Fahrrad-Training sind fr viele Menschen interessant.

m BerUcksichtigen Sie die Anforderungen eines internationaleren Publikums, z. B. be-
zUglich der Vorkenntnisse oder Essensgewohnheiten. Wenn Sie neben den vegeta-
rischen oder veganen auch fleischhaltige Speisen anbieten, achten Sie darauf, dass
Rindfleisch, Gefligel oder Lamm dabei sind. Fur StRigkeiten gilt, dass einige Religio-
nen den Zusatz von Gelatine auf Schweinefleischbasis verbieten.

m Zeigen Sie individuelle Wirkungspotentiale im privaten Lebensumfeld auf.

m Fordern Sie den Wettbewerb zwischen Unternehmen, indem Sie energiebewussten
Unternehmen Gelegenheit geben, sich zu prasentieren und ihre Angebote und Ar
beitsweise zu bewerben. Stellen Sie dabei eine vergleichbare Prasentationsmaoglich-
keit fur ansassige GroRRkonzerne und kleine und mittlere Unternehmen sicher.

m \Wenn es eine organisch gewachsene lokale Vereinsstruktur, wie z. B. der Feuerwehr,
Vertriebenenverbande, Alpenverein etc. gibt, fragen Sie nach deren Beteiligungsmog-
lichkeiten. Es sollte natlrlich ein Themenbezug bestehen.

Neben Produktprasentationen wie einheimischen Olen gab es in Traunreut spannende
Diskussionsrunden mit lokalen Vertreterinnen und Vertretern aus den Bereichen Ener-
giesparen, Nachhaltigkeit und Landwirtschaft, wodurch gezeigt werden konnte, welche
Rolle die Themen in der Region spielen.

Ein Hingucker war das Tubophon, ein aus riesigen Fernwarmestahlrohren gebautes Ins-
trument, auf dem die Besucherinnen und Besucher ihr Rhythmusgefuhl testen konnten.

In Traunreut konnte das Kraftwerk Uber einen lokalen Radiosender sowie das ortliche
Jugendzentrum (Radio Szenit, Jugendwelle SO!FM) beworben werden. Beide Einrich-
tungen boten Aktivitaten an und hatten wertvolle Tipps und wichtige Kontakte in die
Region parat.

Das detaillierte Veranstaltungsprogramm von Traunreut sowie alle teilnehmenden Initia-
tiven, Vereine und Unternehmen finden Sie im Internet unter
www.synergie-festival.de.
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3.1.3 Aschaffenburg: Besonderheiten und Herausforderungen einer grof3en Stadt
Empfehlungen fur grofiere Kommunen mit ahnlichem Profil:

m BerUcksichtigen Sie die fur das stadtische Umfeld typische heterogene Zielgruppe.

m Hier kann man leicht das individuelle Wirkungspotential im privaten Lebensumfeld zei-
gen, weil es viele Initiativen gibt, die Privatpersonen bei der Umsetzung unterstutzen,
wie Energieberatungen und Umweltverbande.

m Das Energiesparfestival ,, Synergie” ist eine gute Maglichkeit, die zahlreichen Initiati-
ven und Vereine zusammenzubringen und den lokal vorhandenen Wissenspool zu nut-
zen. Sie konnen, je nach Angebot, auch gemeinsam Zeltstande belegen.

m Auch in groReren Stadten gilt es, ansassigen Grofikonzernen und kleinen und mitt-
leren Unternehmen geeignete Prasentationsmaoglichkeiten zu bieten, wenn sie sich
ernsthaft fUr die Energiewende engagieren. Rechnen Sie jedoch vor allem mit kleine-
ren und mittleren Unternehmen. Falls sich grof3e Unternehmen prasentieren moch-
ten, sorgen Sie fur eine gerechte Verteilung der Aufmerksamkeit fur alle.

m |nhaltlich liegt auch hier der Fokus auf regionalen und lokalen Angeboten, Produkten
und Unternehmen.

Auf der Buhne waren in Aschaffenburg, neben Musik und der Prasentation ein-
zelner Unternehmen, Ernahrung und dkologische Landwirtschaft zentrale The-

men. Fur die stadtische Bevolkerung besonders interessant war die Aktion
#Land#Wirt#Schafft#Zukunft. Solch ein Thema zu finden, das sowohl zum Energie-
sparen passt, als auch fur die Bevolkerung etwas Besonderes darstellt, ist sicher eine
Herausforderung fur die Organisation.

Wie in Wertach endete auch in Aschaffenburg das Festival mit einer Headphoneparty.
Sie sorgte fur ein weiteres Highlight und bot einen tollen Abschluss.

Das detaillierte Veranstaltungsprogramm von Aschaffenburg sowie alle teilnehmenden
Initiativen, Vereine und Unternehmen finden Sie im Internet unter
www.synergie-festival.de.

Profil von
Aschaffenburg

> Einwohnerzahl:
70.000

2> Oberzentrum in der
Metropolregion
Frankfurt-Rhein-Main

> starker Wirtschafts-
standort mit Gber
6.500 Unternehmen

2 Hochschulstandort
mit 3.300 Studieren-
den

> bereits viel Erfahrung
mit Energiethemen

Abb. 58: Drei Headphone-
party-Begeisterte
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4 Das Energiesparfestival ,,.Synergie” etablieren

Die Begeisterung fur die Festivals war in allen drei Kommunen grof3, trotz zum Teil wid-
riger Witterungsbedingungen wie Regen, Hitze und Unwetter. Von Veranstaltungsseite
hatten durchaus mehr Personen den Weg finden konnen, neutral betrachtet war der
Zuspruch jedoch gut und wirde im Wiederholungsfall durch Mundpropaganda sicher
hoher ausfallen als beim ersten Mal. Denn all diejenigen, die dort waren, hatten viel
Spalk und konnten viele [deen mitnehmen — das wurde vielfach versichert.

Optimal ware es daher, das Festival regelmalfdig durchzufihren und als festen Pro-
grammpunkt in der kommunalen Planung zu verankern. Weil viele Kommunen sich
schwer tun, Energiesparen als Ziel umzusetzen, kann das positiv aufgeladene und ab-
wechslungsreiche Angebot Ihres Festivals helfen, kommunale Energieziele an die Frau
und an den Mann zu bringen.

Zudem liegt es auf der Hand, dass ein wiederkehrendes Festival ab dem zweiten Mal

einfacher zu organisieren ist und so noch besser werden kann. Wenn beim ersten Mal
noch alle Akteure Uberzeugt werden mussten, ist das Interesse beim zweiten Mal be-
reits geweckt und es melden sich weitere Akteure ganz selbstandig.

Um ein Festival zu etablieren, bendtigt es jedoch einen langen Atem und den entspre-
chenden politischen Willen auf kommunaler Ebene, daflr auch Mittel einzusetzen.
Wichtig sind, wie immer, Personen und Organisationen, die in der Kommune Gehor
finden und die das Festival weiterentwickeln.



Ilhre Schritte gliedern - die Checkliste

5 lhre Schritte gliedern - die Checkliste
Als Zusammenfassung aller Tipps und Handlungsempfehlungen haben wir eine de-

taillierte Checkliste erarbeitet, die Sie bei der Durchfihrung |hres Energiesparfestivals
unterstutzt. Die Checkliste finden Sie im Anhang 6.5.
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Anhang

6 Anhang

Beispiel Zeit- und Mediaplan

6.1
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Anhang

6.2 Liste der Akteure

Die Listen der Teilnehmerinnen und Teilnehmer aller drei Kommunen von 2016 sehen
Sie auf der Webseite www.synergie-festival.de unter den jeweiligen Veranstaltungsor-
ten. Sie kdnnen Anregung fur |hre eigene Veranstaltung sein. Folgende Akteure sollten

Sie in lhre Uberlegungen einbeziehen:

Stadt-/Gemeinderat, Regierungsvertreter
Feuerwehren

Verbraucherzentrale Bayern
Stadt-/Gemeindewerke

regionale Energieagenturen:
www.energieagenturen.bayern

m Energieversorger

m Betreiberinnen und Betreiber von Anlagen zur Nutzung erneuerbarer Energien (ggf. zu

erfragen bei C.A.R.M.E.N. e.V,, Tel. 09421/960-300)

Umweltverbande

Sport- und sonstige Vereine

Betriebe vor Ort, insbesondere Handwerk, Handel und Dienstleistungen
ortliche Handwerkskammern und Industrie- und Handelskammern
Landwirtschaft, z. B. Demonstrationsbetriebe 6kologischer Landbau:

www.oekolandbau.de/verbraucher/demonstrationsbetriebe/kontakt/adressen-der-de-

mobetriebe

m regionale Tourismusverbande und -betriebe
m Musikschulen

o Sing- und Musikschulen:
www.musikschulen-bayern.de/musikschulen/mitgliedsschulen

o Bundesverband der Freien Musikschulen e.V.:
www.freie-musikschulen.de

Schulen und Kindertageseinrichtungen, z. B.

O mit internationalen Kooperationen:
www.bayern-einewelt.de/index.php?fuseaction=partnerschaft.index&region|D=1

O ausgezeichnete internationale Agenda 21-Schulen:
www.lbv.de/lernen-erleben/schule/umweltschule.html

o als ,,OkoKids" ausgezeichnete Kitas:
www.lbv.de/lernen-erleben/fruehkindliche-bildung/oekokids.html

o Berufsschulen, Technikerschulen

Bildungseinrichtungen

o Volkshochschule

o Universitat/Hochschule

o aulRerschulische Bildungseinrichtungen, z. B. fir Umweltbildung:
www.umweltbildung.bayern.de/qualitaetssiegel

Jugendfreizeitangebote, z. B. Uber Stadt- oder Kreisjugendring:

www.bjr.de/ueberuns/jugendringe.html

engagierte Personen im Bereich Energiewende, z. B. zu finden Uber Praxisbeispiel-

Meldungen im Energie-Atlas Bayern:

www.energieatlas.bayern.de/energieatlas/praxisbeispiele.html.
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m Kunstlerinnen und Kunstler: Musikgruppen, Artisten etc.: Internetrecherche mit Orts-
name und Suchbegriff Kinstlerin oder Band etc. oder in Portalen wie
www.sofaconcerts.org,
www.musikzentrale.com/bands (NUurnberg),
www.musikszene-regensburg.de (Regensburg)

m Repair Cafés z. B. Uber www.repaircafe.org/de/besuchen

m Tauschringe, z. B. Uber www.tauschringadressen.de

m offene Werkstatten, z. B. Uber www.anstiftung.de

Tab. 4: Grober Budgetplan
einzelner Gewerke des
Festivals nach Kommunen-

6.3 Beispiel Budgetplan?

Offentlichkeitsarbeit

klein

Kommunengrol3e

mittel

grof3

groBe Produktion Werbematerialien 500,00 € 600,00 € 750,00 €
Plakatkampagne 500,00 € 1.000,00 € 1.000,00 €
Flyerverteilung 200,00 € 300,00 € 500,00 €
Anzeigenschaltung 2.000,00 € 2.500,00 € 3.000,00 €
Terminhinweise Radio 500,00 € 800,00 € 1.000,00 €
Fotograf 1.000,00 € 1.000,00 € 1.000,00 €

KommunengréfRe
Ausstattung Veranstaltungsort klein mittel grof3
Bihne inkl. Technik 1.000,00 € 1.500,00 € 2.000,00 €
Pavillons inkl. Auf-/Abbau 4.500,00 € 4.700,00 € 5.500,00 €
Kuppelzelt Workshops 1.000,00 € 1.000,00 € 1.000,00 €
Veranstaltungsdekoration
(Enzis / Palettenmdbel / Pflanzen)
inkl. Transport und Aufbau 1.500,00 € 1.500,00 € 1.500,00 €
Veranstaltungsinfrastruktur
(Strom / Wasser / Abfall / Sanitaranlagen) 2.500,00 € 3.500,00 € 5.000,00 €
Sicherheitsdienst 800,00 € 1.000,00 € 2.000,00 €
KommunengrofRe

Programm klein mittel grof3
Moderation inkl. Briefing 1.000,00 € 1.000,00 € 1.000,00 €
Buchung Bands inkl. Gema 1.200,00 € 1.800,00 € 2.500,00 €
Headphoneparty inkl. DJs 1.100,00 € 1.800,00 € 2.200,00 €
Zuschuss Akteure 2.000,00 € 2.000,00 € 2.000,00 €
mogliche Reisekosten 500,00 € 500,00 € 500,00 €
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12) Hier sind nur ganz grobe Angaben maglich. Eine Garantie auf Richtigkeit wird nicht Gbernommen.
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6.4 Beispiele fir Print- und Werbematerialien

6.4.1 Poster/Plakat
Originalgrofse: DIN A1 (84,1 cm x 59,4 cm)

Live-Musik
Upcycling-Workshops

GroBer Bio-Marktbereich

Kleidertauschparty

Mitmach-Bauernhof

Repair Café
Fahrradwerkstatt

und vieles mehr

ab 21 Uhr

Headphone Party

prdsentiert von Radio Galaxy

.4 Aschaffenburger

Energiesparfestival

www.synergie-festival.de

22. Juli 2016, 14 -24 Uhr
Schlossplatz Aschaffenburg

Gefordert durch

Bayerisches Staatsministerium fiir
Wirtschaft und Medien, Energie und Technologie

ENERGIE eranstalter
558 sTaDT INNOVATIV
ASCHAFFENBURG g oy tioow Bayerisches Landesamt fiir
T LandschafftEnergie
& =
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6.4.2 GrofRRes Banner

OriginalgroRe: 300 cm x 75 cm

a1Bojouyoal pun a1B1au3 ‘UaIPaJY PuN 1eUISLIM
e1g sayosyiakeq

nj Jwesapue sayosuiaheg o

Jajjejsuesan

A1ipg-1010yjdoy| Yd1219G3IDJN 19¢0l10)
JYyaw S3J3IA pun 94pD Jipday sdoys>iop-buijoAadn
11D3S)JOMPD.IIYDY A3yipdyssnpiiapiapdy NISNN-2AI]

9p°|PAlI}SD}-91Bi1auAs -mmm

|[pAI}sa}apdsaibiau] spQ

119
- E

NAS

62



Anhang

6.4.3 Sprayschablone, Stempe

Abb. 59: Sprayschablone auf der Tafelwand - die Far- Abb. 60: Stempel
ben Schwarz und Gelb sind invers zum sonstigen Logo
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6.5 Checkliste Veranstaltung

Die vorliegende Checkliste fasst alle Tipps und Handlungsempfehlungen fir die Planung und Durchfihrung Ihres Energiesparfes-

tivals zusammen. Hinter den Uberschriften sind jeweils die Nummern des Leitfadenkapitels angegeben, auf das sich der nachfol-

gende Abschnitt bezieht.

Festlegung des Projektleitungs-Teams (2.1)
Mitstreiter identifizieren und gewinnen (2.2)
Wen brauchen Sie (2.2.1)
Planungstreffen (2.2.2)
Arbeitsgruppen (2.2.3)
Organisation und Infrastruktur (2.3)
Ortswahl (2.3.1)
Terminwahl (2.3.2)
Genehmigungen einholen und Auflagen klaren (2.3.3)
Budgetplanung (2.3.4)
Equipment, Auf- und Abbau und Infrastruktur organisieren (2.3.5)
Sicherheitsplanung (2.3.6)
Alternativplane — sich auf Herausforderungen am Festivaltag vorbereiten (2.3.7)
Programmplanung (2.4)
Bdhnenprogramm (2.4.2)
Kraftwerk (2.4.3)
Transforum (2.4.4)
Energiewandler (2.4.5)
Ladestation (2.4.6)
Offentlichkeitsarbeit/PR (2.5)
Eigene Printmaterialien (2.5.1)
Beitrage in Zeitung, Radio und TV (2.5.2)
Internetauftritt und -werbung (2.5.3)
In Erinnerung bleiben: Warum gute Fotos wichtig sind (2.5.4)
Durchfiihrung am Veranstaltungstag (2.6)

Nachbereitung und Abschluss der Veranstaltung (2.7)
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65
67
67
68
68
68
69
69
70
72
72
73
73
74
75
75
76
76
76
77
78
79
79
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Festlegung des Projektleitungs-Teams (2.1)

Aufgabe

Projektleitung
etablieren

Erlauterung

Aufgaben der Projektleitung sind:

organisieren
Unterstutzer suchen
verhandeln

Vertrage machen
motivieren
kontrollieren

alles im Blick haben

am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*

m personliches Gesprach mit Mit-
wirkenden und Besuchern/innen
suchen, um Vertrauen und gute
Stimmung zu schaffen (nachfragen,
wie es geht, ob noch etwas getan
werden kann)

m ggf. Erkenntnisse flr nachste Syner
gie-Veranstaltung gewinnen

Mitstreiter identifizieren und gewinnen (2.2)
Wen brauchen Sie (2.2.1)

Aufgabe

Mitstreiter
identifizieren

Erlauterung

Beispiele fiir Schlisselfiguren, die als Akteure, Hintergrundhelfer oder Partner
fungieren kénnen, sind:

Lokalpolitikerinnen und -politiker, insb. der Blrgermeister/die Blrgermeisterin
Mitarbeiter in der Kommune (auf3erhalb der Projektleitung)

lokale Unternehmen

Energiegenossenschaften und -beratungen

Umwelt- und Naturschutzverbande (z. B. Bund Naturschutz, LBV, Greenpeace)
der Tourismusverband

Vereine

Schulen, Horts, Kindergarten und andere Bildungseinrichtungen
Jugendverbande

Kulturschaffende (beispielsweise Theater, Konzertveranstalter)

die Presse

Anwohnerinnen und Anwohner

Eventfirma (fur Auf- und Abbau der Buhne, Pavillons, Zelte)

Stadtwerke, Abfallentsorger, ortlicher Bauhof (fur Infrastrukturplanung (Strom, Wasser, Ab-

fall))

Ordnungsamt

Feuerwehr, Bayerisches Rotes Kreuz
Grafikfirma/Druckerei (fir Plakate, Flyer etc.)
lokale Medien (Zeitung, Radio, TV)

am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*

= Mitwirkende begrifien

u falls notig einweisen

= mit Liste mit Ansprechpartnern ver
sorgen, siehe Seite 4 unten , Liste
Mitwirkende erstellen”

= Weiteres zum Umgang mit Ak-
teuren siehe auch Abschnitt Pro-
grammplanung (2.4)

* tragen Sie hier die von lhnen benannte Person ein



Anhang

Aufgabe Erlauterung amTag der Veranstaltung (2.6)  zustandig*

Akteure sind alle, die etwas auf dem Festival anbieten:
Moderator

Workshop-Leitungen fur Kraftwerk

Ausstellende fur Transforum

geeignete Ziele fur Energiewandler

Musik, Speisen und Getranke fur Ladestation
Fotografin/Fotograf

Fachreferenten (maRvoll einsetzen)

ggf. DJs fur Silent Disco

Akteure sollten interessant, themenrelevant, kreativ, unterschiedlich (zu den anderen),
wichtig und/oder innovativ sein. Weitere Hinweise zum Finden und zur Auswahl von
Akteuren fur Ihr Programm finden Sie im Abschnitt Programmplanung (2.4), im Anhang
des Leitfadens und auf www.synergie-festival.de (Beispiele vergangener Veranstaltun-
gen). Highlights bei den Akteuren zu gewinnen macht einen grofRen Teil des Erfolgs aus
und kann bei geeigneter Bewerbung Besucher/-innen anziehen.

Hintergrundhelfer sind alle, die in irgendeiner sonstigen Weise mitwirken, wie z. B.
beim Verteilen von Werbung oder beim Auf- und Abbau.

Danebenbesteht noch die Mdglichkeit, sich Partner zu suchen, wie z. B. die lokalen
Medien. Partner erscheinen z. B. mit inrem Logo mit auf den Werbemedien und bieten
im Gegenzug eine Leistung (verglnstigt) an.

Vertrage Mit allen Akteuren und Partnern (z. B. Medien) sollte ein Vertrag abgeschlossen wer

abschlieRen den, in dem die beiderseitigen Verpflichtungen und sonstigen Bedingungen geklarte
werden, auch der Ausfall des Festivals, insb. fur Verkaufer) siehe beispielhafte Vorlage
im Synergie-Paket bestellbar unter oekoenergie@Ifu.bayern.de

Liste = zusammenstellen Liste mit Kontaktdaten aller Mit-

Mitwirkende = allen Beteiligten zukommen lassen wirkenden und Ansprechpartnern
erstellen ® laufend anpassen in der Projektleitung dabeihaben,
(erganzend) = konkreten Ansprechpartner in der Projektleitung fur jeden Mitwirkenden festlegen an alle Mitwirkende verteilen

(sinnvoll: Ansprechpartner auf die
Rickseite von Namensschildern
schreiben)

* tragen Sie hier die von lhnen benannte Person ein
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Planungstreffen (2.2.2)

Aufgabe Erlauterung

Einladung m Schlisselakteure personlich ansprechen und einladen (Telefon, Mail, Brief)
m offentliche Einladung in Lokalpresse und anderen Ankundigungsorganen
(Infotafel: Die Gemeinde informiert o. A.)

am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*

Durchfiihrung = positiven Anschub durch lokale Personlichkeit, die sich zu Beginn fur das Festival ausspricht

= Vorstellen der schon eingebundenen Personen, wenn moglich durch
Blrgermeister/-in

m erklaren, um was es geht (bei Synergie und beim Treffen)

» wesentliche Aufgaben vorstellen

= Abfrage von Hilfsbereitschaft: Einzelaufgaben, Sponsoring, Akteure

= Raum fir Fragen geben

= konkrete Erwartungen auf beiden Seiten formulieren (lassen) und aufeinander
eingehen

= akzeptieren, dass manche nur kleine Aufgaben Gbernehmen kénnen/wollen

= Arbeitsgruppen grinden, die sich separat noch einmal treffen, um Details zu

besprechen
= Leitung durch professionellen Moderator

Arbeitsgruppen (2.2.3)

Aufgabe Erlauterung

am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*

Arbeitsgruppen = Detailplanung der Aufgaben (Helfer) und Inhalte (Akteure), siehe auch Abschnitt
durchfiihren Programmplanung (2.4)
» weiterer Helfer finden
» Besprechung des bendtigen Equipments und der bendtigten Infrastruktur, siehe auch Ab-
schnitt Equipment, Auf- und Abbau und Infrastruktur organisieren (2.3.5) weiter unten
= Terminabsprache (was muss bis wann etwas erledigt sein, Pufferzeiten,
Alternativen, falls es nicht klappt oder eng wird)
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Organisation und Infrastruktur (2.3)
Ortswahl (2.3.1)

Aufgabe Erlauterung am Tag der Veranstaltung (2.6)
den passenden Anforderungskriterien:
Ort ermitteln m Bekanntheit der Flache

m Erreichbarkeit (zu Fu3, mit dem Rad, mit Kinderwagen, mit dem Rollstuhl,
mit Rollatoren, mit OPNV, mit Auto (Parkgelegenheit), fir Lieferwagen)

= FlachengroRe (Richtwert: 2 m? pro geplantem Besucher)

wettertauglich (hinsichtlich Bodenstruktur, Windexposition, Neigung)

» Infrastruktur vorhanden bzw. einzurichten (Zufahrtsmaoglichkeiten, Rettungswege, Wasser, Ab-
wasser, Toiletten, Strom, Abfall, WLAN (ggf. nicht notig), Telefonnetz;
> zu den Vorgaben: Ordnungsamt kontaktieren, siehe auch Abschnitt Equipment, Auf- und Ab-
bau und Infrastruktur organisieren (2.3.5) weiter unten)

= Kulisse geeignet (wichtig fur Ambiente und Fotos)

zustandig*

(sind sie reservierbar, sind sie nur flr Besucher/-innen oder nur fur Akteure da?)

Vertrag mit mit Eigentimer/Verwaltung des Grundstlcks vereinbaren, wie Bedingungen sind: m Vertrdge mitnehmen
Grundstiicks- = Aufbau und Abbau, Betriebszeit Festival = Ubergabeprotokoll erstellen, even-
eigentiimer » Lautstarkeregelungen (zu Vorgaben Ordnungsamt kontaktieren) tuelle Schaden

» Infrastruktur: Wasser, Abwasser, Strom, Toiletten, Parkflachen dokumentieren

Terminwahl (2.3.2)

Aufgabe Erlauterung am Tag der Veranstaltung (2.6)

» bewahrter Veranstaltungstag: Samstag, aufserhalb der Ferien und nicht an
ErUckentag—Wochenenden, in den Monaten Mai, Juni, Juli und September
» Uberschneidung mit andere Veranstaltungen ausschliefsen

zustandig*

* tragen Sie hier die von lhnen benannte Person ein
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Genehmigungen einholen und Auflagen klaren (2.3.3)

Erlauterung am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*

Bei Flacheneigentimer, Verwaltung (Ordnungsamt), Polizei, Feuerwehr, Gesundheits- = Genehmigungen mitnehmen/
amt, GEMA (siehe Leitfaden) erfragen, was an Genehmigungen notig ist und welche Auflagen beachten
Auflagen befolgt werden mussen.

Gesetze, die bei Veranstaltungen greifen:
Burgerliches Gesetzbuch (BGB)

Bayerisches Landesstraf- und Verordnungsgesetz (LStVG)
Gaststattengesetz (GastG)

Gewerbeordnung (GewO)
Versammlungsstatten-Verordnung (VStattVO)
Baugesetz (BauG)

Bewachungsverordnung (BewachV)
StraBenverkehrsordnung (StVO)
Jugendschutzgesetz (JuSchG)
Verwertungsgesellschaftengesetz (VGG)

Budgetplanung (2.3.4)

Aufgabe Erlauterung am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*
Budgetplan m Kosten und Einnahmen gegenuberstellen (Richtwerte siehe beispielhafter = auf kurzfristige Beschaffungen vor
aufstellen und Budgetplan im Leitfaden) bereitet sein (Klebeband,
Kosten- » laufend/mindestens wochentlich anpassen Planen, Becher,
controlling m GroRe/Ausgestaltung des Festivals richtet sich nach Budget: ggf. kleines Festival firs erste mehr Getranke...)
Mal, nachstes Mal groRer... » ggf. Bargeld bereithalten

» Prioritat: erst alles Notwendige, dann alles Interessante, zum Schluss der , Luxus”
m prafen, ob fur Akteure und Helfer Kosten fir Anreise/Ubernachtung Gbernommen werden

kénnen
Einnahme- m Stadt- bzw. Gemeinderat Uberzeugen, Budget bereitzustellen
quellen m kostenlose Unterstiitzung suchen (Helfer/-innen, Ehrenamtliche, Vereine,
identifizieren Unternehmen, Medienpartner)

» Spender suchen

m Sponsoren suchen

= Kosten durch Verhandlungen oder Win-Win-Situationen verringern; dabei auf
Fairness in beide Richtungen und auf rechtliche Vorgaben achten

» Standgebuhren verlangen, angepasst an Leistungsfahigkeit des Akteurs und auf
Interesse an der Beteiligung

* tragen Sie hier die von lhnen benannte Person ein
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Anhang

Equipment, Auf- und Abbau und Infrastruktur organisieren (2.3.5)

Erlauterung am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*
Equipment fiir m Kraftwerk: Kuppelzelt, Biertischgarnituren m kontrollieren, ob die Anlieferung
Module, = Transforum: weiRe Pavillons, Biertischgarnituren vollstandig ist
Biihne und m Energiewandler: abklaren, ob in Rdumlichkeiten der Unternehmen etwas

Allgemeinflache Zusatzliches bendtigt wird (z. B. Sitzgelegenheiten)
auswahlen und = Ladestation: Sitzmdglichkeiten wie z. B. Palettenmobel
organisieren m Bulhne (in Grof3e variabel je nach Moglichkeit) mit Lautsprecheranlage inkl. Mikros, ggf. Si-
lent-Disko-Hardware
= zusatzlichen Bedarf an Infrastruktur und Material mit allen Akteuren klaren
m fUr Allgemeinflache oder einzelne Akteure: Beleuchtung, Absperrungen, ggf. schwarze Wand
zum Gestalten, Pflanzen/Deko, weitere Sitzgelegenheiten
m klaren, ob Equipment in der Gemeinde zur Verfligung steht oder angemietet
werden muss und entsprechend organisieren

Gelandeplan m Plan der Stande, Bihne, Sitzgelegenheiten und sonstigen Einrichtungen erstellen; Bsp. sie- = Plane mitnehmen und an alle Mit-
erstellen he Leitfaden wirkenden verteilen
= an alle Mitwirkenden iibermitteln, bei Anderungen erneut zuschicken
Aufbau und In jedem Fall detaillierten Zeit- und Ablaufplan inkl. Zustandigkeiten fir Auf- und = Achtung: frih genug mit dem Auf-
Abbau Abbau erstellen: bau anfangen z.T. bis zu 8 Stunden
organisieren = wer macht wann, was und wie, was benotigt man an Werkzeugen, Kabeln, notig um Zelte, Sitzgelegenheiten,
Befestigungen etc. Pflanzen, Deko etc. aufzubauen und
= wie und wann kommen die Sachen vor Ort bzw. werden sie zurlcktransportiert zu arrangieren!
= genug Zeit einplanen = sicherstellen, dass alle ihre Aufga-
m Helfer/-innen organisieren ben kennen

Es ist sinnvoll, sich professionelle Helfer zu holen! Sie sind vertraut mit dem
Zeitbedarf, der korperlichen Arbeit und den technischen Herausforderungen, wie
Kabel verlegen etc.

Zu finden sind solche Profis z. B. Uber Firmen, die Zelte oder Bihnen verleihen.

* tragen Sie hier die von lhnen benannte Person ein
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Anhang

Aufgabe

Leitsystem,
Parkplatze und
Absperrungen
organisieren

Erlauterung

Anfahrt und Parken:
m klaren, ob die Adresse des Veranstaltungsortes in den einschlagigen Karten auffindbar ist
(GoogleMaps, Navigationsgerate)
m Parkplatze ausfindig machen
= Moglichkeiten der Anfahrt und das Parken in den Flyern und auf der Webseite etc. erklaren
= Anfahrt und Parkplatze ausschildern: Befestigungssystem Uberlegen, Hinweise
erstellen, ausdrucken und wetterfest machen

Besucherleitung (FuBganger, auch zu den AuRenstationen (Energiewandler)):

= Banner, Plakate und Beschilderung vorbereiten

= ungewohnlich und interessant ware z. B. ein Wegeleitsystem mit Schablonen und Sprihkrei-
de

m am besten alles mit Synergie-Layout und -farben gestalten (siehe Synergiepaket
unter 1.1.3)

StralRenabsperrungen:
= mit Hilfe der Feuerwehr und ggf. Polizei organisieren

am Tag der Veranstaltung (2.6)
m Material mitnehmen (inkl. Werkzeu-

ge, Kleber, Befestigungs-
material, wie Schellen far
Verkehrsschilderpfosten etc.)
Anfahrt und Parkplatze
ausschildern

ggof. Parkplatze fur Akteure
reservieren

Besucherleitung ausschildern
Stral3enabsperrung vornehmen

zustandig*

Wasser/
Abwasser
organisieren

» Ordnungsamt kontaktieren

m Klarung mit kommunalem Versorger/Entsorger: Verlegung von Leitungen mit
Absperrhahnen, auch flr Notfalle Absperren erklaren lassen

® evtl. Wassermobil 0. A. nutzen und vorschriftsmaRig anschlieRen lassen (Trinkwasser)

mit Verantwortlichen umsetzen

Strom
organisieren

in jedem Fall Fachleute einbinden,

am besten auf kommunale Versorger/Entsorger Ubertragen: Bedarf (Ampere, Watt, Zahl und
Ort der Steckdosen) bei Akteuren und Buhnentechnik erfragen

Leitungen, Zahler und Sicherungen verlegen und prifen lassen

mit Verantwortlichen umsetzen

Geschirr und
Abfall
organisieren

zu den Vorgaben: Ordnungsamt kontaktieren!

Ist Hilfe vom Bauhof o. A. méglich?

Geschirr organisieren (mieten?), nach Moglichkeit Mehrweggeschirr, ansonsten Papp- statt
Plastikbecher, -teller etc.

= Tonnen, Sacke besorgen

= Vorgehen planen (Anlieferung und Abholung Geschirr, Abfall)

Materialien (Geschirr, Sacke, Tonnen

etc.) bereitstellen
Materialien — wenn notig —
gegen Wind sichern

alles Weitere mit Zulieferern
besprechen

Toiletten planen = zu denVorgaben: Ordnungsamt kontaktieren!

= wenn moglich éffentliche Toilette nutzen, dann: Offnungszeiten beachten,
Wartung gewahrleisten, evtl. freiwillige Helfer suchen , die sich um Toilettenpapier etc. kim-
mern

= alternativ mobile Toiletten mieten und die \Wartung organisieren

prufen, ob Toiletten bereit
stehen
Helfer einteilen
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Anhang

Sicherheitsplanung (2.3.6)

Erlauterung am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*
Sicherheits- = Ablauf im Krisenfall (Unwetter, gesundheitliche Notfalle, Brand, Panik, Terror) planen = Unterlagen bereitlegen
konzept = Ordnungsamt einbinden m Helfer/-innen und Akteure
erstellen und informieren
Krisen- m kurzes Briefing Uber Vorgehen
management
einrichten
auf Wetter = Regen- und Windschutz einplanen m Wetteraussicht kontrollieren
vorbereiten m Gewichte fur das Beschweren von Zelten einplanen = ggf. Kontakt zum Wetteramt

= Ausweichmaoglichkeiten wie Sporthallen etc. einplanen aufnehmen

= sich laufend Uber die lokalen Wetteraussichten informieren, fir Unwetterwarnungen ggf. App = ggf. Regen- und Windschutz

installieren (www.dwd.de/DE/service/dwd-apps/dwdapps_artikel.html) aufbauen
= rechtzeitig vor Beginn eines ungunstigen Wetterumschwungs die Veranstaltung umplanen m ggf. Zelte beschweren

= mit Projektleitung, ggf.
Burgermeister/-in, Feuerwehr Uber
Abbruch etc. beraten

= ggf. zum Aufsuchen der Schutz- und
Ausweichmaoglichkeiten aufrufen

auf Unfalle/ = durch Einbinden der Feuerwehr und des BRK oder ahnlicher Organisationen = Helfer/-innen begrtifRen
Krankheit professionelle Helfer vor Ort haben = briefen

vorbereiten = ggf. Ort fur Behandlung festlegen m Sitzgelegenheiten zeigen
Sicherheits- m prifen, ob Sicherheitsdienst erforderlich: bei kleineren Festivals kaum nétig, bei grof3eren = briefen v. a. zu Gelande,

dienst v. a. an Freitagen und Samstagen evtl. doch, da hier auch Personen zu spaterer Stunde aus Ansprechpartnern und Art des Um-
organisieren Kneipen/Bars kommen koénnten gangs mit Personen

m Sicherheitsdienst organisieren

Alternativplane - sich auf Herausforderungen am Festivaltag vorbereiten (2.3.7)

Wenn etwas nicht wie geplant lauft: Ruhe bewahren; auf3er Ihnen weild erstmal niemand, dass die Alternativen so nicht geplant waren!!

Aufgabe Erlauterung am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*
Umplanung bei = siehe Abschnitt Sicherheit (2.3.6) = siehe Abschnitt Sicherheit (2.3.6)
Unwetter

* tragen Sie hier die von lhnen benannte Person ein
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Anhang

Aufgabe Erlauterung am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*
Umplanung bei Akteure erscheinen nicht oder sagen ab: = Kontaktliste mit Handynummern
Programm- = Vertrage prufen bereithalten
ausfall = kontaktieren, ggf. gemeinsam nach Alternativen suchen m Licken so weit wie maglich fullen
= auch fur kurzfristige Absagen im Vorfeld Alternativen prifen (z. B. vorab mit (Interviews mit Akteuren, Wieder-
Musikgruppen klaren, ob sie bei Absagen Zusatztermine Ubernehmen konnten) holung oder zusatzliche Darbietung

von Tanz-/Musikeinlagen etc.)

= wenn Programmpunkte ausfallen
mussen (z. B. Workshops, Energie-
wandler): Publikum und ggf. Mitak-
teure informieren

Agieren bei Malfinahmen vorbereiten: = mobile Einsatzgruppe dorthin
fehlendem = mobile Einsatzgruppe schicken, wo viele Menschen un-
Publikum) = Veranstaltungsflyer bereitlegen terwegs sind (Einkaufszentren,
= Radiokontakte parat haben FuRgangerzonen) um Werbung zu
machen, jedoch nicht zu aufdring-
lich werden
» ggf. (hochmal) Radioaufruf platzie-
ren

Programmplanung (2.4)

Blihnenprogramm (2.4.2)

Aufgabe Erlauterung am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*
Moderator Die Moderation hélt die Veranstaltung zusammen, er/sie ist das Erscheinungsbild der = Moderator begrifien, alles
auswahlen Veranstaltung in der Offentlichkeit. zeigen
= Auswahl: = Akteure vorstellen
o Person, die zum Zielpublikum passt u Programm inkl. Uhrzeiten

nochmal besprechen
= Pausen und Wechsel klaren
= unvorhergesehene Falle
besprechen

o moglichst offen fir Thema wegen Glaubwdrdigkeit
o moglichst aus der Region (Mundart)
= ausflthrliches Briefing vorab zu Sinn und Zweck der Veranstaltung, Philosophie
dahinter, Programm und Modulen ; sobald Detailplanung feststeht: Uber wichtige Zeitpunkte
und Organisatorisches (Start Aufbau, Parkplatz etc.) informieren
= Erwartungen gemeinsam festlegen
m offen sein fir Erfahrungen und Vorschlage der Moderation zur Programm-
gestaltung, zu Diskussionsrunden, Interviews etc.
= Moderator/-in und Gesprachspartner vor Auftritt bekannt machen und kurz
miteinander abstimmen

* tragen Sie hier die von lhnen benannte Person ein
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Aufgabe Erlauterung am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*
Bihnen- » Mischung aus Musik , Vortragen und anderen Prasentationsformen (Theater, Slams etc.) » Auftretende begrifien
programm = Musik: Auswahl an Bands passend zu Zielgruppe(n), auf Abwechslung achten (verschiedene = Ansprechpartner mitteilen
gestalten Stile) m Programm mit Uhrzeiten
= Silent Disko (falls vorgesehen): Auswahl der Musikstile, die , konkurrieren” (falls nicht bereits Uberreichen
Uber DJs festgelegt) = klaren, ob Vortagende stehen oder
= alle Akteure mussen Uber wichtige Zeitpunkte und Organisatorisches (Programmpunkte, sitzen mochten
Parkplatz etc.) vorab informiert werden = klaren, ob Vortragende Hand-
m Bedarf an Infrastruktur und Material mit allen Akteuren klaren, siehe auch Abschnitt Equip- mikro oder Headset nutzen moch-
ment, Auf- und Abbau und Infrastruktur organisieren (2.3.5) ten, testen
= Moderator soll immer wieder auf
Angebote (Module, insb. auch die
abgelegenen Energiewandler) ver
weisen

Kraftwerk (2.4.3)

Erlauterung am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*
Kraftwerk = Mitmachangebote rund ums Energie- und Ressourcensparen; Maglichkeiten sind: m Akteure begrifien
planen Repair-Cafés, Schnibbelparty, Kleidertauschparty, Blicherbasar, Upcycling, m einweisen

Mitmach-Bauernhof und Urban Gardening

= Workshop-Leitungen lassen sich z. B. hier ausfindig machen:
Jugendzentrum, Schule/Volkshochschule, Sportvereine, Umwelt- und Naturschutzvereine,
lokale Kunstler/Kunsthandwerker, www.anstiftung.de,
www.repaircafe.org/de

m wichtig: fur Aktionen wie Blcherbasar, Kleidertauschparty, RepairCafé und
Upcycling bei der Offentlichkeitsarbeit (Flyer, Plakate, Webseite) darauf hinweisen, was Leu-
te mitbringen sollen

u alle Akteure mussen Uber wichtige Zeitpunkte und Organisatorisches (Start Aufbau, Park-
platz etc.) vorab informiert werden

= Bedarf an Infrastruktur und Material mit allen Akteuren klaren, siehe auch
Equipment, Auf- und Abbau und Infrastruktur organisieren (2.3.5)

* tragen Sie hier die von lhnen benannte Person ein
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Anhang

Transforum (2.4.4)

Aufgabe Erlauterung am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*
Transforum m Mikromesse auf dem Festivalgelande, in der lokale Initiativen und Unternehmen zeigen, wie = Akteure begrifRen
planen unkompliziert und kreativ Energiesparen funktionieren kann (Energiesparen hangt auch mit = einweisen

Konsum, Erndahrung, Verpackungsvermeidung, Mobilitat, Umweltschutz, Naturschutz, Res-

sourcenschutz und vielen weiteren Themen

zusammen)

= Auswahlkriterien:

o infrage kommen z. B. Unternehmen und Organisationen aus folgenden
Bereichen: Mode, Umwelt, Gesundheit, produzierende Wirtschaft, Handwerk
und Dienstleistung, Erndhrung, Kreativbranche, Sport und Tourismus, Verkehr,
Landwirtschaft, Energieversorgung

o Bezug zum Thema im weiteren Sinn

o Regionalitat

O innovative und nachhaltige Unternehmensvision

o Besonderheit des Angebots

» alle Akteure mussen Uber wichtige Zeitpunkte und Organisatorisches (Start Aufbau, Park-
platz etc.) vorab informiert werden

= Bedarf an Infrastruktur und Materialbedarf fur alle Akteure klaren, siehe auch
Equipment, Auf- und Abbau und Infrastruktur organisieren (2.3.5)

Energiewandler (2.4.5)

Aufgabe Erlauterung am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*
Energiewandler = Akteure, die sich in ihren eignen Raumlichkeiten prasentieren (Vortrage, = Beschilderung tUberprifen
planen Flhrungen, Workshops, Verkauf,...) = immer wieder beim Buhnen-
m infrage kommen Unternehmen und Organisationen wie beim Transforum programm bewerben
m wichtig: Beschilderung vom Festivalgelande aus, Erreichbarkeit sichern (zu Fu, mit Kinder  m ggf. Begleitung der Besucher zu
wagen, Rollstlhlen, ggf. Transportmittel wie Rikschas etc. als Shuttle den Energiewandlern anbieten
anbieten
m Bedarf an Infrastruktur und Material mit allen Akteuren klaren, siehe auch
Equipment, Auf- und Abbau und Infrastruktur organisieren (2.3.5)

* tragen Sie hier die von lhnen benannte Person ein
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Anhang

Ladestation (2.4.6)

Allgemeines

Erlauterung

Gastronomen maoglichst als Sponsoringpartner auswahlen: das senkt Kosten
Verkaufspreise durch angemessene Standgebuhren und Vertrage moderat halten

Umgang mit alkoholischen Getranken vereinbaren (z. B. keine hochprozentigen

Getranke zulassen); Jugendschutz beachten

Geschirr planen (Einweg/Mehrweg) und Einsammlung/Reinigung klaren

ggf. Testessen vereinbaren

die ausgewahlten Gastronomen mussen Uber wichtige Zeitpunkte (Start Aufbau, Parkplatz
etc.) vorab informiert werden

Gastronomen sollten Flyer in ihren Rdumlichkeiten zur Bewerbung auslegen

am Tag der Veranstaltung (2.6)

Akteure begrufien, einweisen, z. B.
wie mit Abfall, Strom und Wasser/
Abwasser umgegangen wird

gof. Umgang mit betrunkenen Per-
sonen (auch dazu-

gekommenen) besprechen

prufen, ob Abfall/Geschirr
regelmafig eingesammelt wird

Speisen- und
Getranke-
angebot planen

zu den Vorschriften: Ordnungsamt kontaktieren

Angebote inhaltlich zum Thema passend festlegen (Energiesparen/Klimaschutz/Nachhaltig-
keit), z. B. Mindestangebot an vegetarischen, veganen und regionalen Angeboten, viel Fri-
sches

Veranstaltung sollte sich auch bei den Speisen abheben!
auf attraktive Prasentation Wert legen

Speisen- und Getrankenangebot be-
gutachten

Wassermobil
planen

EEEEE|RY

Aufstellen und Installation/Anschluss an \Wasser und Abwasser planen
gesundheitliche Aspekte bei Anbieter erfragen

Betreuung planen

Geschirr und Reinigung organisieren

Wenden Sie sich an |hr zustandiges Wasserwirtschaftsamt oder den
Wasser-Info-Team Bayern e. V.

Anmietung Wassermobil: www.wwa-n.bayern.de/wasser_erleben/wassermobil
Wasser-Info-Team Bayern: www.wasserbayern.de

frihzeitig anschliefsen (das

dauert ein bisschen)
Betreuer/-innen briefen

Geschirr und Abwaschmaoglichkeit
bereitstellen

Offentlichkeitsarbeit/PR (2.5)

> Vorlage aus Synergie-Paket nehmen und nach Bedarf anpassen (bestellbar unter: oekoenergie@Ifu.bayern.de)

Eigene Printmaterialien (2.5.1)

Aufgabe

Banner planen

Erlauterung

m ggof. die bereits bestehenden Kunststoffplanen mit Synergie-Design nutzen oder selbst her

Maoglichkeiten fur Platzierung prifen (z.B. Bauzaune) und Genehmigung einholen

stellen
moglichst frihzeitig aufhdngen

am Tag der Veranstaltung (2.6)

= Banner am Veranstaltungsort auf-

hangen und am Ende wieder ein-
sammeln
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Anhang

Aufgabe

Erlauterung

am Tag der Veranstaltung (2.6)

zustandig*

Plakate und
Faltblatter (Fly-
er) planen

Flyer aus Vorlage mit Programm fullen, drucken

Plakate aus Vorlage anpassen

Programmplakate vorsehen, wenn das Programm rechtzeitig fertig ist; falls nicht: Tafeln oder
Blanko-Plakate zum handischen Beschriften bereit halten

an geeigneten Stellen verteilen/aufhangen (ggf. Genehmigung bei Ordnungsamt einholen):
Kneipen, Restaurants, Hotels, Theater, o6ffentliche Werbeflachen (meist kostenpflichtig),
Schwimmbader, Schulen, Unis, Verbande, Kammern, IHK, HWK, Kigas, Seniorenheime, Ge-
schafte, Genossenschaften, Behorden, Sparkassen/Banken...

wichtig: fur Aktionen wie Blcherbasar, Kleidertauschparty, Repair-Café und

Upcycling auf Flyern und Plakaten darauf hinweisen, was Leute mitbringen sollen

= genlgend gedruckte Flyer mit dem

Programm am

Veranstaltungsort verteilen
Programmplakate aufhangen oder
handisch Plakate ausfullen und auf-
hangen

Flyer bereithalten, ggf. noch in den
umliegenden Geschéften, Hotels,
Gaststatten und

Geschaften verteilen, helfen kénnen
hier auch Schulerinnen und Schuler

Beitrage in Zeitung, Radio und TV (2.5.2)

Aufgabe
Pressearbeit

Erlauterung

(2 2 2 7 u

Presseverteiler erstellen, wenn maoglich auch den von anderen Abteilungen, Organisationen,
Akteuren nutzen

Pressemitteilungen, Pressegesprache oder -konferenzen, Radiobeitrage, Zeitungsartikel, etc.

mussen kontinuierlich erfolgen, siehe beispielhafter Zeitplan in Kapitel 6.1 des Leitfadens
moglichst auf redaktionelle Beitrage der Medien (Zeitung, Radio, TV) setzen
Pressemitteilungen zur Ankidndigung des Festivals am besten mit Bildern an
Presseverteiler und bekannte Pressekontakte schicken; maoglichst prominente Stellungnah-
men einholen (Burgermeister/-in etc.)

ein, max. zwei Ansprechpartner sollten der Presse mit ihren Kontaktdaten

inkl. Handynummer bekannt sein

Interviews fur die Voranklndigung und fur den Veranstaltungstag selbst

vorbereiten:

Redetexte/Stichpunkte schreiben flur Radio, TV und Zeitung

klaren: Wer soll/will was sagen?

ggf. Stichpunkte flr Blrgermeister/in zusammenstellen

besonders geeignete Highlights und Akteure identifizieren und vorschlagen
Akteure auf Interviews vorbereiten, sie sollen ggf. jemanden benennen, der

dafur bereit steht

Presserundgange vorbereiten (insbesondere, wenn prominenter Gast, Politiker/-in etc. ange-
kundigt ist)

Pressemitteilung fur Veranstaltungstag vorbereiten

am Tag der Veranstaltung (2.6)

zustandig*

= ggf. noch kurzfristig Radio-

beitrage platzieren (z. B. am Morgen
des Veranstaltungstages)

Namen der Pressevertreter
kennen/bereithalten

ggf. Presse nochmal einladen
Infos zur Veranstaltung bereit halten
Kontaktpersonen/Interview-
partner ggf. nochmal briefen
Redetexte und Infos in Stichpunk-
ten parat haben
Beitrage/Interviewpartner
vorschlagen

Pressemitteilung zum
Veranstaltungstag versenden
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Anhang

Aufgabe

ggf. Medien-
partnerschaften
suchen und
vereinbaren

Erlauterung

ggf. Partnerschaften eingehen um Geld zu sparen
gegenseitige Leistungen in Vertrag regeln
Berichterstattung im Vorfeld und am Ereignistag regeln

in Buhnenshow einbinden

Exklusiv-Rechte Uberlegen: Live-Interview, Gewinnspiel etc.

am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*

m Vertrag bereit halten
» begrufRen
= betreuen

Internetauftritt und -werbung (2.5.3)

Aufgabe

Webseite
gestalten und
betreuen

Erlauterung

Webseite , www.synergie-festival.de”

Zustandigen ansprechen (LfU oder dessen Auftragnehmer)

regelmaRig neue Infos melden

wichtig: fur Aktionen wie Blcherbasar, Kleidertauschparty, RepairCafé und
Upcycling auf der Webseite darauf hinweisen, was Leute mitbringen sollen

Internetseite der Kommune:

Unterseite erstellen
Informationen einstellen und regelmaRig aktualisieren
Hinweise und Verlinkung auf geeigneten Seiten (Startseite, Veranstaltungsseite etc.)

weitere befreundete Webseiten, z. B. auch touristische ansprechen:

Beitrag anbieten
wenn moglich Synergie-Logo, -Farben und Fotos nutzen

Nutzung der vergangenen Veranstaltungen unter Angabe des Fotografen erlaubt
(www.synergie-festival.de — rechte Maustaste auf gewlnschtes Foto und , Grafik
speichern unter...")

am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*

= Seiten auf Aktualitat prifen
m ggf. gleich erste Bilder einfligen

Facebook
gestalten und
betreuen

eigene Facebook-Seite einrichten

mit bestehender Seite www.facebook.com/synergie-festival verlinken

Nutzung der Fotos vergangener Veranstaltungen unter Angabe des Fotografen

erlaubt (www.synergie-festival.de — rechte Maustaste auf gewlinschtes Foto und , Grafik
speichern unter...)

regelmaRig Beitrage erstellen (Vorbereitungen, Planungen, neu gewonnene

Akteure etc.), andere Beitrage kommentieren und liken

Netzwerkpartner auf Seite und zu Kommentaren einladen

= aktuellen Hinweis einstellen, dass
heute Tag der
Veranstaltung ist

m ggof. erste Bilder einstellen,
Beitrage kommentieren,
Kommentare aus dem Publikum
einstellen
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In Erinnerung bleiben: Warum gute Fotos wichtig sind (2.5.4)

Erlauterung am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*
Fotograf m Auswahl passender Fotografen tber Referenzfotos und Erfahrung mit ahnlichen Veranstaltun- = begrifRen
auswahlen, gen m zu Gelédnde und nochmal zu
briefen und be- = Briefing des Fotografen: Aufgabe briefen
gleiten = worauf zielt Veranstaltung ab m an Highlightfotos erinnern

o Programmpunkte mit Uhrzeiten erklaren (Eroffnung, Workshops etc.)

o Gelandeplan (siehe 2.3.5) und Angaben zu Akteuren schicken

o Erwartungen nochmal klaren: welche Aktionen sollen auf alle Falle festgehalten
werden?

o Umfang festlegen: nur Fotos, auch Film(e)?

o Kontaktdaten fur 5 Highlight-Fotos bestimmen, die sofort nach der Veranstal-
tung geschickt werden

o Kontaktdaten fur weitere Fotos benennen

Durchfihrung am Veranstaltungstag (2.6)

siehe Spalte 3 in allen Tabellen der vorliegenden Checkliste

Nachbereitung und Abschluss der Veranstaltung (2.7)

Aufgabe Erlauterung am Tag der Veranstaltung (2.6) zustandig*
Abschluss m Pressemittelung mit Fotos versenden

Offentlichkeits- = Webseiten mit Fotos und Nachbericht versehen

arbeit

Abschluss mit = Danke-Nachricht an alle Mitwirkenden
allen Beteiligten = Nachtreffen mit allen Mitwirkenden (z. B. gemeinsames Essen als Dank, Sammeln von Feed-
back)

Rechnungen = einholen
m begleichen

* tragen Sie hier die von lhnen benannte Person ein
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6.6 Vertragsvorlage

Vertrag

zwischen

Veranstalter Kommune xy
Strale xy
Stadt xy
vertreten durch xy
- nachstehend Veranstalter genannt —

und

Partner xy
Strale xy
Stadt xy
vertreten durch xy
- nachstehend Partner genannt —

§ 1 Vertragsgegenstand
M Vertragsgegenstand ist die Prasentation von
[Beschreibung des Angebots, ggf. mehr Platz fiir Beschreibung einfiigen]

auf dem Energiesparfestival in [Ort] am [Datum]. Die Prasentation wird vom Part-
ner geplant und durchgefihrt.

(2) Der Partner ist berechtigt, sich im Rahmen des Festivals an dem genannten Veranstaltungstag zu pra-
sentieren.

(3) Der Partner beachtet hierbei, dass es sich um ,Werbung im 6ffentlichen Raum® handelt, welche ge-
sondert geregelt ist.

§ 2 Nutzungszeit der Prasentation
(1) Die Nutzung der Flache ist nur wahrend der Veranstaltung zugelassen.
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(2) Die Veranstaltungszeiten sind am Veranstaltungstag zwischen Uhr und Uhr.
(3) Der Aufbau hat am Veranstaltungstag zwischen Uhr und Uhr zu erfolgen. Der Ab-
bau der Aufbauten kann mit Veranstaltungsende um Uhr beginnen und muss um Uhr

abgeschlossen sein. Die Einfahrt auf das Veranstaltungsgelande ist erst nach der behordlichen Frei-
gabe gestattet.

§ 3 Leistungen des Veranstalters
Der Veranstalter stellt dem Partner folgende Leistungen zur Verfligung:

(1) Der Partner erhalt gm Prasentationsflache an einem, vom Veranstalter zugewiesenen Stand-
platz.

(2) Der Partner erhalt das Recht eines individuellen Brandings der Promotionflache.

(3) Der Partner erhalt auf Wunsch einen kostenpflichtigen Strom- und Wasseranschluss. Die Kosten
berechnen sich nach dem Verbrauch / pauschal [eines davon auswéhlen].

§ 4 Leistungen des Partners

(1) Notwendige Aufbauten und deren Unterhalt Gbernimmt alleine der Partner. Dieser tragt auch die
hierdurch anfallenden Kosten.

(2) Der Betrieb der Stande ist zuvor mit dem Veranstalter abzustimmen. Er darf den Ablauf und den
Charakter der Veranstaltung nicht beeintrachtigen. Beschallungen Uber Lautsprecher sind nur nach
Absprache erlaubt.

(3) Der Partner ist fur das ordnungsgemale Aufstellen und die Unterhaltung der Stande verantwort-
lich. Stromkabel sind mit Matten abzudecken (Stolpergefahr).

(4) Produziert der Partner Werbematerial fur die Veranstaltung, so wird er die Veranstaltung in diesen
Werbemitteln wie folgt bezeichnen: ,, “

(6) Der Partner zahlt den unter §5 festgelegten Teilnahmebetrag.

§ 5 Teilnahmebetrag des Partners

(1) Der zu zahlende Betrag fur die unter § 3 genannten Leistungen belauft sich auf Euro (in
Worten ) zzgl. 19 % Mehrwertsteuer. Es gelten die unter Absatz (2) genannten
Zahlungsbedingungen.

(2) Der Betrag wird dem Partner vom Veranstalter unmittelbar nach Unterschrift des Vertrages in
Rechnung gestellt. Beanstandungen sind unverzuglich nach Empfang der Rechnung schriftlich geltend
zu machen. Spatere Einwendungen werden nicht mehr anerkannt. Werden Rechnungen auf Weisung
des Partners an einen Dritten gesandt, so bleibt der Partner gleichwohl Schuldner. Die Rechnungen
sind nach Erhalt innerhalb von zwei Wochen zu begleichen.

Die Rechnungsadresse lautet:
Partner xy

StralRe xy

Stadt xy
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Einzahlungen an den Veranstalter bitte unter Angabe der Rechnungsnummer erbeten an:
Veranstalter Kommune xy
Bankdaten xy

(3) Nimmt ein Partner, entgegen seiner Zusage, nicht teil oder verspatet er sich um mehr als
, so fallt eine Ausgleichszahlung in Héhe von Euro zusatzlich zum Teilnahmebetrag
und zu den organisatorischen Kosten (wie Wasseranschluss etc.) an.

§ 6 AusschlieBlichkeit der Prasentation des Partners auf dem Energiesparfestival ,,Synergie“

(1) Das Recht, sich auf dem Energiesparfestival ,Synergie® in dem vereinbarten Rahmen zu prasen-
tieren, steht nur dem Partner zu. Der Partner darf ohne Zustimmung des Veranstalters dieses Recht
nicht auf andere Ubertragen.

(2) Dem Partner ist bekannt, dass sich auf dem Energiesparfestival ,Synergie” weitere Partner prasen-
tieren.

§ 7 Abbau der Prasentationsflachen

(1) Der Abbau der Prasentationsflachen darf im Regelfall nicht vor Ende des Festivals erfolgen. Aus-
nahmen bestimmt die Organisationsleitung des Veranstalters.

(2) Nach Ablauf der Nutzungszeit hat der Partner die Standplatze in den urspriinglichen, vor Veranstal-
tungsbeginn bestehenden, Zustand zu versetzen.

(3) Von dem Partner oder dessen Erflllungsgehilfen vorsatzlich oder fahrlassig verursachte Beschadi-
gungen (insbesondere Flurschaden) sind zu beseitigen.

§ 8 Zusatzliche Leistungen

Zusatzliche Leistungen, die nicht unter § 3 und § 4 aufgefiihrt sind, werden gesondert geregelt und ab-
gerechnet.

Zusatzliche Leistungen des Partners (inkl. Angabe der zu zahlenden Preise) sind:

Zusatzliche Leistungen des Veranstalters sind:
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§ 9 Veranstaltungsausfall

(1 Dem Vertragspartner ist bewusst, dass die Veranstaltung wegen héherer Gewalt (z.B. Hagel,
Sturm, Gewitter) ausfallen oder vorzeitig abgebrochen werden kann. Die Entscheidung dazu trifft aus-
schlieRlich der Veranstalter bzw. dessen verantwortlicher Organisator.

(2) Der Veranstalter hat den Partner in diesem Fall unverzuglich zu informieren.

(3) Im Falle einer Absage vor Veranstaltungsbeginn werden dem Partner 50% [ggf. an-
deren Wert eintragen oder streichen] des Teilnahmebetrags, also Euro (in Worten
), zuruickerstattet. Ein dartber hinausgehender Schadensersatzanspruch be-

steht nicht.

(4) Eine begonnene Veranstaltung gilt als durchgeflhrt, auch wenn sie in ihrem Verlauf unterbro-
chen oder abgebrochen werden muss. Eine (Teil-) Rickerstattung der Teilnahmegeblhr erfolgt in die-
sem Fall nicht.

§ 10 Haftung

(1M Der Veranstalter Gbernimmt keine Haftung fur Mitarbeiter und Teilnehmer der Einzelveranstal-
tung des Partners.

(2) Fir eine geeignete Versicherung des Standes ist der Partner verantwortlich.

(3) Fur Schaden, die durch unsachgemalle Prasentation der Waren oder der Aktionen entstehen
wie auch flr Diebstahl und Beschadigung der Waren sowie fiir Personenschaden auf den Prasentati-
onsflachen, ist der Partner verantwortlich. Dies gilt auch fir Schaden, die durch herumfliegende oder
fallende Gegenstande verursacht werden.

(4) Der Partner darf nur VDE-zugelassene Elektrogerate und Kabel verwenden. Alle elektrischen
Konstruktionen und Verkabelungen missen den Sicherheitsstandards entsprechen und ggf. von Fach-
personen abgenommen sein. Fur Schaden haftet der Partner. Entsprechendes gilt fur Schaden, die
aus fehlerhafter Nutzung der Wasserversorgung bzw. -entsorgung entstehen.

§ 11 Vertragszeitraum
Der Vertragszeitraum beginnt mit der Unterzeichnung dieses Vertrages und endet am . .20

§ 12 Schriftform

Dieser Vertrag regelt den Vertragsgegenstand abschlielfend. Mundliche Nebenabreden zu diesem
Vertrag bestehen nicht. Anderungen und Erganzungen zu diesem Vertrag bediirfen der Schriftform.

§ 13 Compliance

Die Parteien verpflichten sich, keine Handlungen zu begehen oder Handlungen zu unterlassen, die zu
einer Strafbarkeit wegen Betrugs oder Untreue, Insolvenzstraftaten, Straftaten gegen den Wettbewerb,
Vorteilsgewahrung, Vorteilsannahme, Bestechung, Bestechlichkeit oder vergleichbaren Delikten von
den bei ihnen beschaftigten Personen oder sonstigen Dritten fiihren kann. Bei Versto3 steht den Par-
teien ein fristloses Rucktritts- bzw. Kindigungsrecht zu.
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§ 14 Salvatorische Klausel

Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrages ganz oder teilweise unwirksam oder undurchfthrbar
sein, so beriihrt das die Wirksamkeit des Vertrages im Ubrigen nicht. Die Vertragsparteien verpflich-
ten sich fur diesen Fall, die unwirksame oder undurchfiihrbare Bestimmung durch eine wirksame oder
durchfihrbare Regelung zu ersetzen, die dem wirtschaftlich gewollten Zweck der ganz oder teilwei-
se unwirksamen oder undurchfiihrbaren Regelung im Rahmen des Gesamtvertrages am nachsten
kommt. Entsprechendes gilt fir etwaige Licken im Vertrag.

§ 15 Anwendbares Recht, Erfiillungsort, Gerichtsstand
(1) Dieser Vertrag unterliegt hinsichtlich seines Zustandekommens und in allen seinen Wirkungen
ausschlieldlich dem Recht der Bundesrepublik Deutschland.

(2) Erfullungsort fur alle sich aus oder im Zusammenhang mit diesem Vertrag ergebenen Verpflich-
tungen ist

(3) Gerichtsstand fur alle sich aus oder im Zusammenhang mit diesem Vertrag ergebenen Streitig-
keiten ist ausschlief3lich

Ort, Datum Ort, Datum

Unterschrift Veranstalter Kommune xy Unterschrift des Partners xy
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