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Ein Riickblick




Sehr geehrte Damen und Herren,

WertvollerLeben”— das war das Motto der bayernweiten
Kampagne der tiber 100 Partner des Qualitatssiegels
~Umweltbildung.Bayern” im Jahr 2010. In Gber 700 Veran-
staltungen mit mehr als 100 000 Besuchern wurde das
Thema ,Werte” von den Akteuren der Umweltbildung
lebendig und greifbar gemacht.

Die Vermittlung von Werten ist ein wichtiges Anliegen. Es

ist sehr erfreulich, dass die Akteure der Umweltbildung
dieses bedeutende Thema zum Schwerpunkt ihrer Umwelt-
bildungsarbeit gemacht haben und die Aktion so erfolgreich
gelaufen ist.

Mit dem vorliegenden Bericht sollen Eindriicke, Erfahrungen
und Ergebnisse der gemeinsamen Aktion prasentiert werden.
Eine Aktion, die den Menschen den Blick fiir Zusammenhange
zwischen Natur und Gesellschaft 6ffnet und das Verantwortungs-
bewusstsein eines jeden von uns fiir die Bewahrung der
Schoépfung stéarkt.

Unser besonderer Dank gilt den Akteuren der Umweltbildung,
die durch ihre Uberwaéltigende Unterstlitzung und die
engagierte Mitarbeit wesentlich zum Gelingen der Kampagne
beigetragen haben.

Auch im kommenden Jahr veranstalten die Partner des
Qualitatssiegels ,,Umweltbildung.Bayern” zumThema
,Erndhrung und nachhaltige Entwicklung” eine gemeinsame
Aktion, zu der wir Sie alle herzlich einladen mochten.
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~WertvollerLeben”- das war das Motto der bayernweiten
Kampagne der tiber 100 Partner im Netzwerk , Umweltbildung.
Bayern“ von April bis Oktober 2010. Die Kampagne riickte
dieThemen Werte, Gesellschaft und Nachhaltigkeit in den
Mittelpunkt der diesjahrigen Umweltbildungsarbeit. Sie war
Teil der UN-Dekade ,,Bildung fiir nachhaltige Entwicklung”
und als offizielles UN-Dekade-Projekt in 2010 ausgezeichnet.

Die Umweltbildung in Bayern beschritt in diesem Jahr

neue Wege, um weitere Zielgruppen anzusprechen: ein
Schiilerwettbewerb fragte ,Was ist Dir wirklich was wert?“
und erhielt Antworten fern von Konsumrausch und Selbst-
sucht; FuBballmannschaften und Schiilergruppen trafen
sich bei Fair-Kick-Aktionen in ganz Bayern zum Spiel mit fair
gehandelten Béllen und die erste Wanderausstellung der
Umweltbildung informierte an 16 Stationen lber die vielen
Ansatzpunkte eines nachhaltigen Lebensstils.

¢ Machhaltigieit lermen

»Bildung fir nachhaltige Entwicklung®...

wird inzwischen als Querschnittsaufgabe des gesamten
Bildungswesens angesehen-ohne Bildung keine nachhaltig
Entwicklung. Hierbei gilt es vor allem, das Bewusstsein fur
nachhaltige Entwicklung zu schérfen und die Blirger stark
einzubinden. Okonomische, 6kologische, soziale und kult
Probleme sollen ganzheitlich aufgegriffen und Kompete
vermittelt werden, um diese Probleme gemeinsam zu |
Die Sicherung der Lebensgrundlagen und die Bekam
Armut als die entscheidenden globalen Herausforde
stehen dabei an erster Stelle.



Eréffnung durch
Staatsminister Soder

Auszeichnungen von
15 neuen Partnern

‘@ -‘ER fﬁ,‘“

Staatsminister Dr. Markus Soder er6ffnete am 24. April 2010
mit einem festlichen Auftakt die bayernweite Kampagne
WertvollerLeben” in Wiirzburg.

Mehr als 200 Festgaste waren anwesend, als Staatsminister
Dr. Markus S6der gemeinsam mit Rolf Eppelein, dem
Vizeprasidenten des Bayerischen Ful3ballverbandes, mit der
FairKick-Aktion die Kampagne eroffnete.

An diesem Tag wurden 15 neue Partner im Netzwerk
~Umweltbildung.Bayern”“ durch Staatsminister Soder feierlich
aufgenommen und mit dem Qualitatssiegel ausgezeichnet.

Der Auftakt der bayernweiten Kampagne der Partner des
Qualitatssiegels ,Umweltbildung.Bayern” war verbunden
mit dem 20-jahrigen Jubildum der ersten bayerischen
Umweltstation, der Umweltstation der Stadt Wiirzburg, und
dem 20-jahrigen Jubildum des Okohauses Wiirzburg des
Bund Naturschutz in Bayern e.V..
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29 Fair-Kick-Aktionen
in ganz Bayern

GroBe
Themenvielfalt

WAS HAT FUSSBALL MIT
UMWELTBILDUNG ZU TUN?

Im Jahr der FuBBballweltmeisterschaft in Stidafrika spielte das
Thema FuRRball auch in der Umweltbildung eine wichtige Rolle.
Die Vermittlung des Kampagnenthemas tiber das Medium
~FuBBball” bot zahlreiche Zugangsmaoglichkeiten und eroffnete
die Chance, neue Zielgruppen zu erreichen. 29 FairKick-Aktionen
wurden in ganz Bayern mit Giber 100 Mannschaften aus
Vereinen, Schulen und Jugendgruppen organisiert.

Auch dieThemenvielfalt war immens: Fairer Handel,
Verteilungsgerechtigkeit, Nachhaltiges Wirtschaften und
regionale Kreislaufe wurden vermittelt. Der Bayerische
FuBBballverband und das Fairhandels Haus Bayern e. G.
konnten als neue Kooperationspartner gewonnen werden.

Die Preistrager der Aktion wurden im Rahmen der Abschluss-
tagung ,WertvollerLeben” in der Evangelischen Akademie in
Tutzing von Wolfgang Lazik, Ministerialdirektor im Bayerischen
Umweltministerium, ausgezeichnet.
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16 Standorte mit
12 000 Besuchern

Zentrale Themen
unserer Zeit

Partizipative
Entstehung
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,Diese emotionale und tiefgreifende Ausstellung
ist eine Bereicherung des Kirchentages.”

,Danke, dass Sie das Thema ,,Werte” in einer Ausstellung auf
so vielfiltige Weise dargestellt haben.”
(Zitate von Besuchern des Okumenischen Kirchentages 2010)

An 16 Standorten konnten sich mehr als 12 000 Besucher
von der Wanderausstellung ,WertvollerLeben” tiberzeugen.
Die Ausstellung wird auch in 2011 in ganz Bayern bei den
Partnern von ,,Umweltbildung.Bayern“ zu Gast sein und
bietet Information und Aktion fiir die ganze Familie.

Die Ausstellung greift zentrale Themen unserer Zeit auf.
Belehrende Antworten bleiben aus. Fragen wie ,Was macht
mich gliicklich?’ ,Welche Konsequenzen hat unser tégliches
Handeln?” oder ,Welche Schatze halt unsere Erde fiir uns
bereit?” stehen im Fokus. Die Besucher werden durch die
emotionale, dsthetische wie auch spielerische Gestaltung
angeregt, ihr eigenes Fazit zu ziehen.

Hervorzuheben ist die Entstehung der Ausstellung: Von
Beginn an waren die Partner von ,Umweltbildung.Bayern*
eingebunden, als fachliche Beratung und Ideengeber.

Die zentrale Frage ,Was ist Dir wirklich was wert?“

stand im Mittelpunkt des Schilerwettbewerbs, der im
Rahmen der bayernweiten Kampagne ,WertvollerLeben”
durchgefihrt wurde.

Innerhalb von nur neun Wochen sandten mehr als 800
Schiilerinnen und Schiiler im Alter von 14 bis 20 Jahren aus
ganz Bayern Uliber 600 Beitrage beim Wettbewerb ein. Die

15 besten Beitrage wurden von einer 7-képfigen Jury aus-
gewadhlt und im Jugendmagazin Dreipunktnull veroffentlicht.
Dieses Magazin wurde an allen bayerischen Schulen und
Umweltbildungseinrichtungen kostenlos verteilt. Staats-
sekretdrin Melanie Huml zeichnete am 4. Juni 2010 auf der
Landesgartenschau in Rosenheim und am 19. Juli 2010 in
Munchen die Preistrager aus.

Die tiberwaltigende Anzahl der Einsendungen zeigt, dass das
Thema ,Werte” Jugendliche stark beschéftigt und bewegt. Die
Auseinandersetzung damit — bezogen auf alle Lebensbereiche
der Jugendlichen — war das Ziel dieses Schiilerwettbewerbs.
Das wurde sehr eindrucksvoll erreicht! Es ist gelungen, die
Jugendlichen in ihrer Lebenswirklichkeit abzuholen. Das
Ergebnis ist eine breite thematische Mischung der Beitrage,
die sich mit Umweltschutz, Konsum, Lebensstil, aber auch

mit Liebe, Freundschaft und Sport beschaftigen.



Vielfalt pragte
die Kampagne

Uber 700 Veran-
staltungen bayernweit

Die Kampagne lebte von der Vielfalt, und das in
vielerlei Hinsicht. Von Umweltstation tber Freiland-
museum und Walderlebniszentrum bis hin zu
kirchlichen Einrichtungen waren verschiedene
Veranstalter an der gemeinsamen Kampagne der
Partner von ,,Umweltbildung.Bayern” beteiligt.

Auch die angesprochenenThemen in den tber 700
Veranstaltungen reichten von Natur und Biodiversitat,
Geldwerte und Nachhaltiges Wirtschaften bis hin zu

Lebensstilen, Fairem Handel und Verteilungsgerechtigkeit.

GROSSER ZUSPRUCH

Gute Bewertungen Ein elektronischer Fragebc.>gen ermittelte die Einschétzungen
der Veranstalter zu verschiedenen Aspekten der durchgefiihrten
Aktionen. U. a. wurden die Zufriedenheit der Veranstalter, die
Atmosphare wahrend der Veranstaltung und die Unterstlitzung
durch Aktionsmittel und Informationsunterlagen als gut bis sehr

gut eingestuft.

Diese Ergebnisse sind

sehr wichtig fiir weitere gemeinsame

Kampagnen der Partner von ,Umweltbildung.Bayern” und
helfen die Kampagnenarbeit in der Zukunft zu verbessern.

) Zufriedenheit der Ver
Ergebnisse G, Rt il =, 0=
8

2354

| |
2,6 28 | 27

|

|

2,4 2,8 2,0

Resonanz Inhalt Darbietung Beteiligung Atmosphare Aufwand/Nutzen

Besucher der FairKick-Aktion 2010

Gesamt: Etwa 5 000 Besucher (hochgerechnet: etwa 8 000)
Datengrundlage: 22 Fragebogen von etwa

35 Veranstaltungen
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Inhalte der Veranstaltungen

Gesamt: etwa 35 Veranstaltungen
Datengrundlage: 22 Fragebogen

Weitere wichtige Themen:

FairPlay, Respekt, Toleranz, Sozialverhalten
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Eigene Homepage

Videobotschaften
von Prominenten

Exklusives Infopaket
fiir Partner

Auf den Seiten der ,Umweltbildung.Bayern” des Bayerischen
Staatsministeriums flir Umwelt und Gesundheit wurde eine
eigene Aktionsseite flir die Kampagne ,WertvollerLeben’
www.wertvollerleben.bayern.de, eingerichtet.

Aufgefrischt wurde die Internetseite mit Videobotschaften von
Steffi Behringer, deutsche FuBball-Frauen-Nationalmannschaft,
und Hubert Weinzierl, Prasident des Deutschen Naturschutzrings
(DNR). Aktuelle Informationen zu den Hohepunkten der
Kampagne und ein stets aktueller Veranstaltungskalender

boten dem Besucher einen schnellen Uberblick.

Im Internen Bereich der Interseite bot sich den Partnern von
~Umweltbildung.Bayern” ein exklusives Informationspaket:
Musterschreiben fir die Presse und die Akquise von Koope-
rationspartnern, Aktionshinweise und deren Beschreibungen,
Aktionsplakate zum Herunterladen, Recherche zum Thema
Geld und vieles mehr. Damit wurde die alltédgliche Arbeit der
Veranstalter mit hilfreichen Materialien unterstutzt. Laut
Umfrage bei den Veranstaltern wurden diese Materialien sehr
gerne genutzt und zahlreich angewendet.

Fairer Handel und
Bio weit vorne

Fairgehandelte Schokolade und Stofftaschen aus Bio-Baum-
wolle im einheitlichen Design von ,Umweltbildung.Bayern“—
das waren die Renner bei den Besuchern vor Ort. Jeder Partner
von ,Umweltbildung.Bayern” hatte die Moglichkeit, diese
Artikel, neben Postkarten und Plakaten, kostenfrei zu bestellen.
Schnell waren die Vorrate aufgebraucht!

Alle FairKick-Aktionen in Bayern wurden mit fairgehandelten
Gepa-FuBBballen ausgestattet. Nicht nur Fairplay auf dem
Spielfeld, sondern auch faires Material am Ful3!

~Umweltbildung.Bayern“:
Das Bayerische Staatsministerium fur Umwelt und Gesundhei
federfiihrend im Netzwerk ,,Umweltbildung.Bayern” Das Beso
dieses Netzwerks ist die enge Zusammenarbeit von staatliche
(StMUG, StMELF) und nichtstaatlichen Organisationen (Bund
schutz in Bayern e. V., Landesbund fiir Vogelschutz in Bayern
Arbeitsgemeinschaft Natur- und Umweltbildung Landesverba
Bayern und der Plankstettener Kreis mit den Kirchen), die ber:
seit 2004 gemeinsam die Umweltbildung in Bayern starken w:
Das gleichnamige Qualitatssiegel , Umweltbildung.Bayern® is
Erkennungszeichen fiir fachlich kompetente und professionell
weltbildung und wird vom Bayerischen Staatsministerium fur
und Gesundheit nach strengen Qualitatskriterien an Einrichtu
Netzwerke und Selbsténdige in der Umweltbildung verliehen.



In Kooperation mit dem Kernteam Marketing
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