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Praxishilfe Saubere Stadt: Eine Handlungsanweisung fiir
Organisatoren und Akteure

1 Einleitung

Eine saubere Stadt und eine abfallfreie Landschaft sind ein Stiick Lebensqualitat. Diese wird
dadurch beeintrachtigt, dass gedankenlose Biirger ihren Abfall achtlos wegwerfen und damit
zur Verschandelung von Stralen und Landschaften beitragen. Dieses ,Littering“ wirkt sich
nicht nur auf das Wohlbefinden der Birger aus, sondern hat sowohl dkologische als auch
6konomische Auswirkungen. Der Deutsche Stadte- und Gemeindebund schétzt den erforder-
lichen Finanzbedarf zur Beseitigung des wilden Mills in den Kommunen Deutschlands auf
Uber 800 Millionen Euro jahrlich. Dieser Betrag wird tber die allgemeine Abfallgeblhr auf alle

Bilrger umgelegt und belastet damit finanziell die Allgemeinheit.

Um dem ,Littering“ entgegen zu wirken, veranstaltete die Stadt Hof gemeinsam mit weiteren
nordbayerischen Stadten die Aktionsreihe ,Saubere Stadt”, die als Gemeinschaftskampagne
des ,Arbeitskreises Nordbayerische Bauhofe* in der Zeit zwischen Marz und September
2003 stattfand. Mit dieser Aktionsreihe sollte die Bevolkerung fir die Thematik sensibilisiert,
die anfallenden Abfallmengen und deren Beseitigungskosten sowie die Aufwendungen fir
Stralden- und Stadtreinigung reduziert werden. An der Kampagne waren die Stadte Aschaf-
fenburg, Bamberg, Bayreuth, Coburg, Firth, Hof, Kulmbach, Nirnberg, Regensburg,
Schweinfurt, Weiden und Wirzburg beteiligt.

Aktionsveranstaltungen dieser Art sind durchaus geeignet, die Attraktivitdt einer Kommune
zu erhéhen. Dies betrifft nicht nur die Umwelt- und Lebensraumsituation. Eine solche Kam-
pagne kann mit dazu beitragen, dass die Kommune und deren Umfeld als Wirtschaftsstand-
ort eine Aufwertung erfahrt. Flr potenzielle Investoren ist eine funktionierende Kommune in
intaktem Umfeld mitentscheidend fur deren Ansiedlungsvorhaben (weiche Wirtschaftsfakto-
ren). Dies ist gerade fir Kommunen, die in den Ziel-2-Gebieten gemaly EFRE-Definition lie-
gen, von aufierordentlicher Wichtigkeit. Dies wird beispielsweise bei der Stadt Hof und der
Region Hochfranken deutlich, die sich als aufstrebender Wirtschaftsstandort in Bayern pra-

sentieren (,Hof, in Bayern ganz oben!®).

Um die Erkenntnisse und Erfahrungen aus dieser flir Nordbayern richtungsweisenden Ver-
anstaltungsreihe auch anderen Kommunen zugénglich zu machen, wurde die Veranstal-
tungsreihe wissenschaftlich ausgewertet und die Ergebnisse zusammenfassend in Form der
vorliegenden Praxishilfe dargestellt. Mit dieser Handlungsanweisung werden den Organisa-
toren und Mithelfern in den Kommunen Tipps und Empfehlungen an die Hand gegeben, um

die Konzeption, Vorbereitung und Durchfiihrung eigener Veranstaltungen zu erleichtern.



Welche Strategien gibt es und welche Malinahmen kdnnen ergriffen werden, um das Litte-

ring-Problem in den Griff zu bekommen?

Auf diese Frage mochte die vorliegende Praxishilfe Antwort geben und Sie mit praktischen
Tipps und Empfehlungen zur Planung und Durchfiihrung umweltrelevanter Aktionsveranstal-

tungen unterstitzen.

2 Vorarbeiten fiir eine Aktion ,,Saubere Stadt*

2.1 Organisationsfragen

Fur eine kommunale Kampagne sollte ein Projektmanager benannt werden, der zentraler
Ansprechpartner fir alle Projektbeteiligten ist und auch als Schnittstelle zu externen Part-
nern, beispielweise Verantwortliche in anderen Kommunen, fungiert. Je nach Umfang und
Intensitat der zu planenden Kampagne kann es erforderlich sein, ein Projektteam zu bilden,

um die Aufgaben an fir den jeweiligen Bereich kompetente Personen zu verteilen.

Tipp: Nutzen Sie die in Ihrer Kommune vorhandenen Kompetenzen (kommunale Betriebs-

héfe, Umweltamt, Abfallamt, Offentlichkeitsarbeit, etc.).

Etablieren Sie einen Arbeitskreis, um die notwendigen fachlichen Aspekte zu entscheiden.
Sichern Sie sich die Unterstitzung durch die politische Flihrung und die Verwaltung und bin-
den Sie die Stellen oder Personen in die Aktivitaten ein, die fiir Offentlichkeitsarbeit zustan-
dig sind. Dies kann — je nach dem — das Amt fiir Offentlichkeitsarbeit oder zum Beispiel der
Pressesprecher direkt sein. Geben Sie allen Beteiligten das Geflihl, dass sie persénlich

wichtig sind um die festzulegenden MaRnahmen zum Erfolg zu fiihren.

Legen Sie in der ersten Sitzung dieses Arbeitskreises die Zielsetzung und die Zielgruppen
der zu planenden MalRnahmen fest. Dokumentieren Sie das Ergebnis. Damit verhindern Sie,
dass Ihnen jemand zu einem spéateren Zeitpunkt das Konzept ,madig“ macht. Achten Sie
darauf, dass am Ende jeder Arbeitskreissitzung konkrete Arbeitsauftrage erteilt und verbind-
liche Fristen zu deren Erledigung gesetzt werden. An der ersten Sitzung sollten die relevan-
ten Entscheidungstrager lhrer Kommune teilnehmen. Fir eventuelle Folgesitzungen kann es
zielfuhrender sein, die mit der Umsetzung beauftragten Sachbearbeiter einzuladen. Damit
wird eine direkte Feinabstimmung erreicht und es werden Koordinierungsprobleme vermie-

den.

Tipp: Stimmen Sie sich direkt mit den Personen ab, die die konkreten Aufgaben zu erledi-

gen haben.



2.2 Situationsanalyse

Fokussieren Sie |hr Handeln nicht auf eine Einzelaktion oder eine einmalige Aktionsreihe.
Machen Sie sich Gedanken, ob in Ihrer Kommune die abfallwirtschaftlichen Rahmenbedin-

gungen in Ordnung sind und die Aktivitdten der Stadtreinigung zielgerichtet sind.
. Gibt es genligend Abfallkérbe in der Innenstadt und in den Griinanlagen?
. Sind die Reinigungsintervalle der Stadtreinigung ausreichend?

. Gibt es bestimmte Bereiche, die einer verstéarkten Reinigung bzw. Uberwachung bediir-
fen?

. Ist die kommunale Abfallberatung aktiv? Werden mit deren Aktivitdten die verschiede-
nen Zielgruppen (Schiler, Auslander, Hundebesitzer, Autofahrer, ...) erreicht?

. Ist ausreichend zielgruppenspezifisches Informationsmaterial vorhanden?

Erkennen Sie an bestimmten Stellen Schwachstellen, dann diskutieren Sie die méglichen
Verbesserungen und fiihren sie diese baldmdoglichst ein. Lassen Sie sich leiten von der Fra-
ge: Haben die verschiedenen Abfallverursacher in ihrer Kommune ausreichend Md&glichkei-
ten, sich ordnungsgeman ihrer Abfalle zu entledigen? Im Klartext geht es darum, ob geni-
gend Abfallbehaltnisse aufgestellt sind, in die die Abfélle eingeworfen werden kénnen. Das
Abschrauben der Abfalleimer verhindert nicht das Entstehen des Abfalls, fordert aber das

Littering.

Erst wenn die grundlegende Situation geklart ist machen Sie sich Gedanken (iber Aktionen,
die geeignet sind, das Littering zu mindern oder zu beseitigen bzw. die auf eine Verhaltens-

anderung der Birger abzielen.

2.3 Strategien zum Erfolg

Die Konzepte zur Verringerung des Litterings basieren auf mehreren Strategien, die einzeln

oder in Kombination zur Anwendung kommen kénnen:

o Pravention durch Offentlichkeitsarbeit (Public Relations und Medienarbeit): Kampagne
starten!

. Intensivierung der Stadtreinigung durch Ausweiten der Reinigungsflachen bzw. Ver-
starkung des Personaleinsatzes
- durch Verstarkung des kommunalen Personals
- durch ,Pickerkolonnen®, eventuell vermittelt Gber die
Bundesagentur fir Arbeit oder das Sozialamt

. Durchfiihrung von Aktionstagen und Kampagnen unter Einbindung mdglichst vieler
Gruppen und Einzelpersonen

. Kontrolle und Strafe mit zunehmender Scharfe. Hierzu ist die Verwarnungsgeldsatzung
anzupassen. Festgelegt werden sollte auch, wer fir das ,Eintreiben® der Verwarnungs-



gelder autorisiert ist (Stadtwéchter, stadtische Bedienstete, die beruflich im Stadtgebiet
und in Griinanlagen unterwegs sind).

o Werbekampagne, um die laufenden MalRnahmen weitestméglich bekannt zu machen
und um freiwillige Mithelfer zu gewinnen.

3 Planung

3.1 Festlegen der Zielgruppen und der durchzufithrenden Aktionen

Prinzipiell zu unterscheiden sind Aktionen, die einerseits auf ,Prévention durch Einsicht* und

andererseits auf ,Kontrolle und Bestrafung“ beruhen.

Je nach Situation in lhrer Kommune bzw. nach lhrer Zielsetzung bieten sich folgende Ein-
zelmalBnahmen an, die sich in zeitlicher Folge zu einer Veranstaltungsreihe (Kampagne)
erganzen lassen. Wahlen Sie je nach Zielsetzung und ortlichen Gegebenheiten die fiir Sie

interessantesten Aktionsveranstaltungen aus (vgl. Kap. 3.1.2).

Werden gleiche oder &hnliche Umweltaktionen in lhrer Kommune bereits durchgefiihrt, so
binden Sie diese Aktivitdten nach Mdéglichkeit in lhre Aktionsreihe ein. Gewinnen Sie die be-
reits engagierten Akteure fur Ihr Vorhaben und machen Sie dabei deutlich, dass die von |h-
nen zu organisierende Veranstaltung nicht in Konkurrenz zu den bereits laufenden Aktivita-
ten steht. Verweisen Sie auf den gemeinsamen Grundgedanken und darauf, dass das Vor-

haben das gemeinsame Ziel nur naher bringt.

Nutzen Sie fUr lhre Aktionen besondere Anldsse wie zum Beispiel den ,Tag der Umwelt“ am
5. Juni, den Frihlingsanfang, lokale Ereignisse oder verzahnen Sie lhre Aktionsveranstal-
tungen mit abfallwirtschaftlichen Aktivitidten (Sonderabfallsammlung; Aktion Gartenabfalle).
Klaren Sie in jedem Fall, ob die Veranstaltungen genehmigungspflichtig sind. lhre kommuna-

le Verwaltung hilft Ihnen hier weiter.

3.1.1 Zielgruppen festlegen

Bevor Sie sich flr einzelne Aktionsveranstaltungen entscheiden, tberlegen Sie welche Ziel-
gruppen Sie in erster Linie erreichen mdchten. In Tabelle 3-1 ist als Anregung dargestellt, auf
welche Zielgruppen die in der Aktionsreihe ,Saubere Stadt® durchgefiihrten Einzelveranstal-

tungen fokussiert waren.



Tabelle 3-1: Zielgruppen der Aktionsveranstaltungen

Aktionsveranstaltung Zielgruppen

Auftaktveranstaltung Vertreter der beteiligten nordbayerischen Stadte,
Verantwortliche aus Politik und Verwaltung,
Schiuler, Bevélkerung indirekt Uber die
Berichterstattung in den Medien;

Reinigungsaktion an Bachen und Flissen Vereine und Gruppen mit hoher Affinitat zum
Natur- und Umweltschutz, Schiler, Jugendliche,
Bevdlkerung allgemein;

Aufrdum- und Aufklarungsaktion ,Saubere Schiler, Jugendliche, Bevdlkerung indirekt Gber

Schule® die Berichterstattung in den Medien;

Stadtreinigungsaktionstag in der Innenstadt Birger und Birgerinnen aller Altersstufen, nicht
zielgruppenspezifisch;

Kindergartenaktionstag Kindergartenkinder und deren Eltern; Bevdlkerung

indirekt Uber die Berichterstattung in den Medien;

Fruhjahrsputz auf Kinderspielplatzen Kinder und deren Eltern, Hundebesitzer,
Bewohner des Umfeldes (Patenschaften
Ubernehmen), Bevélkerung indirekt Gber die
Berichterstattung in den Medien;

3.1.2 Beispiele aus der Praxis

Die im Folgenden dargestellten MaRnahmen sollen als Anregung dienen. Es steht Ihnen frei,
eigene Aktionsveranstaltungen gemal der vorgelegten Aktionsbeschreibung durchzuflihren
oder lhre eigene Kreativitét spielen zu lassen, um die Aktionen in gednderter Form oder in
Kombination mit anderen MaRnahmen durchzufihren. Weitere Ideen und Umsetzungsvor-
schlage zu kommunalen Aktionen finden Sie beispielsweise in der internetbasierten Daten-
bank des Deutschen Stadte- und Gemeindebundes unter: http://www.aktion-saubere-
kommune.de oder in der Littering-Info-Plattform der Pro-S-Pack, Arbeitsgemeinschaft flr

Serviceverpackungen e.V. unter: http://www.littering.de

Aktionsreihe ,,Saubere Stadt‘:

Die Aktionsreihe ,Saubere Stadt wird im Anhang (siehe Kap. 9.2) dieser Praxishilfe ausfiihr-

lich skizziert. Im Rahmen dieser Reihe wurden folgenden Einzelaktionen durchgefuhrt:

e Auftaktveranstaltung

Eréffnungsveranstaltung im historischen Rathaus der Stadt
Hof unter der Schirmherrschaft von Umweltstaatsminister Dr.
Schnappauf. In der Eréffnungsrede des Ministers und in den
GruBworten des Oberbilrgermeisters wurde auf die

~  Wichtigkeit der Aktionsreihe fir ein sauberes Stadtbild und

Alrped Tn s das Wohlergehen der Blrger hingewiesen.

Bild: Auftaktveranstaltung unter der Schirmherrschaft von Staatsminister Dr. Schnappauf




¢ Reinigungsaktion an Bachen und Fliissen

=,

. . Die Reinigung flieBender und stehender Gewasser in Hof
und Umgebung ist eine Malnahme, die in regelmafligen
Abstdnden durchgefihrt wird. Die freiwiligen Helfer,
groltenteils Mitglieder von Vereinen, werden auf bestimmte
Streckenabschnitte verteilt, um dort den Unrat
einzusammeln. Einerseits soll damit dem allgemeinen

Bild: Staatsminister Dr. ,Littering“ entgegen gewirkt werden, andererseits soll die

Schnappauf beim Arbeits-
einsatz mit Jugendlichen Verletzungsgefahr durch Glasscherben oder Metallge-

genstadnde insbesondere fiir Badende und Wassersportler

vermindert werden.

e Aufraum- und Aufklarungsaktion ,,Saubere Schule“

Vorgabe fir Schilerinnen und Schiler war, fir einen Zeitraum von

Hofecker Schule i

dschule

zwei Wochen ihr Klassenzimmer nach jeder Stunde der
nachfolgenden Klasse besenrein zu Ubergeben bzw. das

R Klassenzimmer am Ende eines Schultages besenrein zu verlassen.

- Hauptschule -

Eingang im Schu Der taglich anfallende Mill wurde von den Schilern gesammelt,

gewogen und die Art und Menge dokumentiert.

Bild: Die Hofecker Schule, eine von mehreren Hofer Schulen, die
sich an der Aktion beteiligte

e Stadtreinigungsaktionstag in der Innenstadt

An einem zentral gelegen Ort in der Innenstadt informierten
Bedienstete des Stadtischen Bauhofs Uber die Arbeitsauf-
gaben der  Stadtreinigung. Hierzu  wurde ein
Informationsstand mit Posterbeitragen und

Informationszetteln installiert. Den Birgern wurden die

_ : technischen Gerate und kommunalen Fahrzeuge vorgefihrt
Bild: Vorfiihrung der techni- und es wurde zur Mitfahrt in diesen Fahrzeugen eingeladen.
schen Stadtreinigung Die Attraktivitdt der Veranstaltung wurde durch ein ,Mull-

Gewinnspiel“ erhéht.



¢ Kindergartenaktionstag

Um Kindern den richtigen Umgang mit Abféllen auf
spielerische Art beizubringen, wurden verschiedene
Milltrennspiele durchgefiihrt. Dabei wurden sogenannte
.Mullmonster® aus Pappmaché hergestellt, welche dann mit
den richtigen Abfallen ,zu fittern waren®. Unter anderem

. kamen die Handpuppe ,Joe Cycle® und die ,Milltonne Max*

zum Einsatz.

Bild: Kindergartenkinder — mit Enthusiasmus bei der Sache

e Frihjahrsputz auf Kinderspielplatzen

Auf einem zentral gelegen Spielplatz zeigten die
Fachdienststellen, welche MaRnahmen durchzuflihren sind,
um die Sauberkeit und Sicherheit 6ffentlicher Spielplatze zu

erhalten und zu gewéhrleisten. Unter anderem wurde der

Einsatz eines Sandreinigungsgerates sowie die Wartungs-

und Reparaturarbeiten an defekten Spielplatzgeratschaften

Bild: Viel Aufwand isterfor-  gezeigt. Der Oberblrgermeister appellierte an die
derlich, um Sauberkeit und

Hygiene auf Spielpldtzen zu
gewahrleisten schaft nicht auf den Spielplatzen erledigen.

Hundebesitzer, darauf zu achten, dass die Tiere ihr ,Ge-

Aktionen anderer Kommunen:

e Aktion gegen Freizeitmiill (Stadt Miinster)

Abfallwirtschaftsberater suchen das Gesprach mit Sonnenhungrigen und erklaren die Abfall-
problematik an Badeseen und -gewassern. Unterstitzend werden Plastikbeutel verteilt, in
denen der Abfall mit nach Hause genommen oder zum nachsten Abfallbehdalter gebracht

werden kann.

e Aktion Sauberer Strand (Stadt Kiel)

Wahrend des Aktionszeitraumes wurden Taschenaschenbecher verkauft und Millbeutel und

Hundekotsackchen verteilt.

e Aktionstag ,,Sauber ist in!“ (Stadt Augsburg)
Die Stadt Augsburg veranstaltete einen Aktionstag, um auf das Littering im Stadtgebiet hin-
zuweisen und die Bevdlkerung fur die Thematik zu sensibilisieren. Hierzu errichteten die Mit-

arbeiter des Abfallwirtschafts- und Stadtreinigungsbetiebes Informationsstdnde zur Thematik



sowie eine Aktionsblihne. Vertreter der Stadt gaben Auskunft zu allen Fragen der Stadtreini-
gung und der Abfallwirtschaft. Neben der Ausstellung von technischen Geraten waren fol-
gende Attraktionen geboten: Abfall-Band, Abfallrally, Kinderschminken, Malwettbewerb und

Gewinnspiele.

e Ausstellung ,,Wilder Miill“ (Stadt Ober-Ramstadt)

In Zusammenarbeit mit Schulen wurden Millsammelaktionen durchgefiihrt. Die gesammel-
ten Abfélle wurden auf dem Schulgeldnde oder einem zentralen Platz 6ffentlichkeitswirksam

prasentiert und mit Postern kommentiert.
- Schiler umkreideten am Boden liegende Kaugummis

- die spektakularsten ,Fundstiicke® wurden zum ,Kuckucksei der Woche* gekiirt
und im Rathaus auf einem Podest ausgestellt

e Biirgerbefragung zur Abfallvermeidung (Stadt Alsfeld)

Sensibilisierung der Blirgerschaft durch gezielte Umfragen zur Abfallvermeidung.

e Der sprechende Abfallbehilter (Stadte Hamburg und Berlin)

Umristung der 6ffentlichen Abfallkérbe auf Signalfarbe (rot) und Ausstattung mit wechseln-
den Aufklebern: Sprechblasen mit flotten Spriichen wie ,Lass uns schmutzige Dinge tun®,
,lhre Papiere bitte*; auRerdem sollen die Milleimer besondere Argernisse wie Zigarettenkip-

pen kommentieren oder sich als ,Kaugummizelle* empfehlen.

e Die radelnden Miillmanner (Stadt Bergkamen)

Im Rahmen einer Arbeitsbeschaffungsmallnahme wurden drei Arbeitssuchende von der
Stadt angestellt und mit Lastenfahrrddern ausgestattet. Die Stadtreinigung per Fahrrad erfull-
te die an sie gerichteten Erwartungen. Insbesondere schlecht zugangliche Orte in der Stadt

konnten nun ebenfalls gereinigt werden.

e Einsatz eines ,,Mobilen Einsatzkommandos Abfallbeseitigung“
(Stadt Hennef)

Ein Mitarbeiter der Stadtreinigung betreute eine Gruppe von gemeinnitzigen Kréaften. Verun-

reinigungen im Stadtgebiet wurden sehr effektiv und schnell beseitigt.

e Einsatz von Pickergruppen und Erweiterung von Kehrflachen
(Stadt Quedlinburg)

Mit taglichen Kontrollen, verstarkten Reinigungsaktivitdten und Beratungsgesprachen mit
verschiedenen Bevdlkerungsgruppen wird versucht, die Dreckecken einer Stadt zu dezimie-
ren. Die Aktion kann in Zusammenarbeit mit dem Sozialamt und der Agentur fur Arbeit

durchgefiihrt werden.



e Fotowettbewerb (Stadt Aachen)

Fotowettbewerb zum Beispiel fir Schiler zum Thema ,Mull und Landschaft” oder ,Mullent-

sorgung in unserer Region“. Pradmierung der besten Arbeiten.

e Gesamtkonzept Hundehaufen (Kommune Griinkraut, Stadt Hilden)

E"HAUFE" Die Kommune beschafft und installiet Hundekotcontainer, um eine

, ﬂ;_} ordnungsgemalie Entsorgung der Hundehaufen zu ermdglichen. Jeder
A T
e “=. Hundehalter wird angeschrieben und Uber die Aktion aufgeklart. Bei dieser

=

:’Q Gelegenheit wird ihm ein sogenanntes Starterset mit 50 kleinen Titchen
RGER Ubersandt. Weitere Tuten kénnen im Rathaus abgeholt werden.

Quelle Grafik: Publisher Hilden
¢ |deenwettbewerb (Landkreis Prignitz)

Ideenwettbewerb zur Verminderung des Litterings oder mit anderer Zielsetzung ausschrei-
ben. Zielgruppe Kinder, Schiler und Jugendliche.
Ideenwettbewerb "Kunst aus Abfall" mit den Themen ,Glasmosaik®, ,Klamotten®, ,Recycling-

Monopolyspiel“ und ,Der Klang von Mull“ (Aktionsbeschreibung im Anhang Kap. 9.3).

¢ Kinderumweltpolizei (Stadt Halle/Saale)

Einrichten einer Kinderumweltpolizei, die sich um das Sauberhalten der Stadt kimmert und

Umweltsiinder anspricht.

o Offentlicher Sauberkeitscheck (Kommunen Holzheim und Marxheim)

Begehung von Kommune und Landschaftsflur nach Aufruf durch den Abfallwirtschaftsver-

band — Dokumentation mit Foto- oder Videoaufnahmen. Aktion in Kooperation mit Schulen.

e Patenschaften vergeben (Stadt Neuss am Rhein)

Offentlicher Aufruf (Stadtspitze) an die Bevélkerung, sich fiir eine Verbesserung des Stadt-
bildes zu engagieren. Ziel ist es, dass Einzelpersonen, Vereine oder sonstige Gruppierungen
die Verantwortung flir begrenzte Bereiche (Wegabschnitte, Bachabschnitte, Stralenziige,
Stadtteile, Kinderspielplatze, stddtische Griinanlagen, etc. ) ibernehmen und diese von an-
fallendem Abfall befreien. Der Aufruf zur Ubernahme von Patenschaften kann auch im Zu-

sammenhang mit anderen Abfall- oder Umweltaktionen erfolgen (Stadt Hof).

o Plakatwettbewerb in Schulen (Stadt Pliezhausen)

Plakatwettbewerb mit Preisvergabe in Schulen. Die Plakate werden in den Schulen und/oder

auf offentlichen Platzen ausgestellt.



e Schauspielerei (Stadt Kiel)

Auf 6ffentlichen Platzen in der Stadt werden von Schauspielern Szenen dargestellt, welche

das Thema Abfall aufgreifen.

e ,.Schmutzengel“ im Stadtgebiet unterwegs (Stadt Saarbriicken)

Ein sogenannter Schmutzengel war in einem ,Flotten Feger®, einem Smart, ausgestattet mit
Miilltonne, Besen und Schaufel, im Stadtgebiet ,in sauberer Mission® unterwegs, um Abfalle
zu beseitigen, die aus der Wilden Mullablagerung stammten. Witzige, themenbezogene Pla-
kate zeigten den Saarbricker Birgern wo der Mill hinkommt — ndmlich in den Milleimer. Die
"Schmutzengel"-Kampagne der Stadt Saarbriicken war/ist auch auf zahlreichen Stadtfesten
und Events (z. B. Saar-Basar, Saarspektakel) prasent, um die Bewohner fir mehr Sauberkeit

bei solchen Veranstaltungen zu sensibilisieren.

e Verwarnung und Repression (Stadt Diisseldorf)

Sogenannte Milllotsen oder Millsheriffs verteilen Gelbe und Rote Karten. Erhélt der Birger

die Rote Karte, ist ein Verwarnungsgeld fallig.

3.2 Strukturiertes Vorgehen erleichtert die Organisation

Bevor es an die Umsetzung der Mallhahmen geht, sollten Sie sich an bewahrtem Vorgehen

orientieren und gewisse organisatorische Regeln einhalten.

3.2.1 Zeit- und Arbeitsplan erstellen und Zeitbudget festlegen

Es empfiehlt sich, friihzeitig einen Zeit- und Arbeitsplan zu erstellen. Graphische Darstellun-
gen mit Hilfe geeigneter Programme haben sich dabei bewahrt. Bereits einfache Tabellen-
kalkulationsprogramme sind dafur geeignet. Sie bendétigen keine umfangreiche und teure

Spezialsoftware zur Projektplanung.

Tragen Sie in vertikaler Folge die notwendigen Arbeitsschritte ein, in horizontaler Abfolge die
Zeitachse, die Sie idealerweise in Tagen und Wochen unterteilen (vgl. Tabelle 3-2). Ein de-
taillierter Zeit- und Arbeitsplan ist mit Voraussetzung flir eine zeitgerechte Abwicklung der

notwendigen Arbeiten.

Legen Sie ein Zeitbudget zur Durchfihrung der geplanten Aktionen fest und wirken Sie da-

rauf hin, dass die dafir geleisteten Arbeitsstunden separat erfasst werden.
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Tabelle 3-2: Zeit- und Arbeitsplan am Beispiel einer Bach- und Flussreinigung

Zeit- und Arbeitsplan "Saubere Stadt"

KW 13

KW 14

KW 15

KW 16

KW 17

KW 18

Arbeitsschritte

Mc Di Mi Do Fr Sa So

Mo Di Mi Do Fr Sa So

Mo Di

Mi Do Fr Sa So

Ma Di

Mi Do Fr Sa So

Ma Di

Mi Do Fr Sa So

Mo Di

Mi Do Fr Sa So

Vorbereitungen

Einladen Arbeitskreis

MaBnahmen abstimmen

Konzept erstellen

Aufgaben verteilen/Zusténdigkeiten

Zeitbudget festlegen

Bestandsaufnahme

Bedarfsermittlung

Informationen an die Presse

Redaktionsgespréch Radiosender

Lokalfernsehen: Interview auf Bauhof

Anzeigen

Gestaltung + Druck Plakate

Aushang Plakate

Einwerben von Spenden (Sponsoren)

Anwerbung Fahrzeuge und Material

Sanitétsdienst und Versicherung

Helfer gewinnen

Vereine/Gruppierungen anschreiben

Druck von Aufrufen

Verteilung von Aufrufen

Einsatz Lautsprecherwagen

Telefonansage

Bach- und Flussreinigung

BegriiBung

Ausstattung und Material verteilen

Einteilung Personal und Gruppen

Medien betreuen

Abtransport Abfille

Moderation Abschluf

Nacharbeit

Dokumentation/Bilanz erstellen

Dankesschreiben

3.2.2 Zustandigkeiten kldren

Erstellen Sie eine Matrix, in der auf einer Achse die zur Verfigung stehenden Personen oder

Personengruppen aufgefuhrt sind. Dahinter tragen Sie ein, fir welche Arbeiten oder Arbeits-

schritte diese Akteure eingeplant sind. Es empfiehlt sich, auch den Zeitpunkt des Arbeitsein-

satzes zu skizzieren. Das erleichtert den Uberblick. Die organisatorische Vorbereitung sollte

in einer Hand liegen und kénnte beim Blrgermeister selbst, beim Stadtreinigungsamt, beim

Abfallzweckverband oder wie im Falle der Stadt Hof beim Bauhof angesiedelt sein (vgl.

Tabelle 3-3).
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Tabelle 3-3: Zustandigkeiten — vereinfachtes Beispiel (schematische Darstellung)

Zustdndigkeiten Aktion Bach- und Flussreinigung

GruBwort

Personaleinsatz Bauhof

Material und Ausriistung verteilen
Riicktransport Miill

Miill sortieren und auswiegen
Essen u. Trinken ausgeben
Moderation und Abschluss

Oberblrgermeister Déhla

Herr Markstein

Herr Witzig, Herr P6Rnecker
Herren Witzig, Wirth, P6Rnecker
Herr Witzig, Herr P6Bnecker
Markstein, Zellhéfer, Witzig

Herr Weidner

Zustandigkeiten Personen/Gruppen Zeitraum
Federfiihrung/Organisation Herr Weidner KW 14 - 16
Akteure anschreiben Fr. Zellhofer KW 15, KW 16
Sponsoren ansprechen Herr Weidner KW 15, KW 16
Pressearbeit Herr NUrmberger, Herr Weidner KW 14 - 16
Interviews Radio und TV Herr Weidner, Oberblrgermeister KW 15, KW 16
Schulklassen einteilen Herr Brecht, Hofeckerschule KW 16
Material und Ausriistung bereitstellen Herr Markstein KW 16
Catering organisieren Fr. Zellhofer KW 16

Sa, 23.04.05, 9:00 Uhr

Sa, 23.04.05, 8:00 Uhr
Sa, 23.04.05, 9:15 Uhr
Sa, 23.04.05, 15:00 Uhr
Sa, 23.04.05, 15:30 Uhr
Sa, 23.04.05, 16:00 Uhr
Sa, 23.04.05, 16:15 Uhr

Stimmen Sie nach Mdglichkeit den Zusténdigkeitsplan im Arbeitskreis ab und geben Sie ihn
in schriftlicher Form (Kopie) allen dienstverpflichteten Personen an die Hand. Ihre Anweisun-

gen sind damit klar formuliert und Missverstandnisse werden vermieden.

3.2.3 Bestandsaufnahme durchfiihren

Im Fall einer groRangelegten Landschaftssduberungsaktion empfiehlt sich die Erarbeitung
eines Einsatzplanes sowie eine Bedarfsermittlung an Helfern, Fahrzeugen und Geraten.
Nach Mdglichkeit sollten die Unterlagen Auskunft geben (ber Lage, Art und Menge des in
der Landschaft liegenden Millls. Diese Bestandsaufnahme sollte bis spatestens drei Wochen

vor dem Aktionstag abgeschlossen sein.

Das zu saubernde Gebiet wird in Bezirke eingeteilt. Darliber werden Karten (Maf3stab 1 :
250.000) und Listen angefertigt. Fur jeden Bezirk wird ein Stutzpunkt als Treffpunkt, Versor-
gungspunkt und Abfallsammelplatz festgelegt. Die Zusténdigkeiten fur jeden Bezirk werden

entsprechend der Beschreibung unter Pkt. 3.2.2 geklart.

Vom Umfang Uberschaubare Aktionen kénnen mit weniger Aufwand vorbereitet werden. A-
ber auch in diesen Fallen ist abzuschatzen, welche Millmengen zusammen kommen werden

und wie damit umzugehen ist.
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Tabelle 3-4: Formblatt Bestandsaufnahme (beispielhaft ausgefiillt)

Formblatt Bestandsaufnahme
Ziel:

Vermdllung einzelner Bezirke und Stadtgebiete feststellen;
Treffpunkte fiir Helfer und Mullsammelplatze festlegen

Bezeichnung Bezirk

Obere Flur

zustandig:

Hr. Markstein

Treff- und Sammelpunkt

Weggabelung bei der groen Eiche

ungefahre Lage

Nord-Osten 1,5 km auf3erhalb der Stadt;

Art des Miills Nahe Aussiedlerhof Meier
Personenbedarf 5 bis 10 Personen
Geschaitzte Einsatzzeit 2,5 Stunden

Welche Gerite sind erforderlich? Greifer, Gabel, Schaufel
Bedarf an Miillsdcken 12 Stiick

Bedarf an sonstigen Behaltnissen 4 Malltonnen

Bedarf an Fahrzeugen (Transporter, LKW) Transporter

Anmerkung zur Anfahrt

bei Regen schwierige Anfahrt auf den letzten 500 Metern

Sonstige Anmerkungen:

2 Stellen illegaler Millablagerung;
sonst Kleinabfélle, soweit sichtbar;

4 Durchfiihrung

Im Folgenden werden die Aspekte erértert, die fir einen reibungslosen, planmaRigen Ablauf

notwendig sind.

4.1 Bezeichnung (Motto) und Logo

Uberlegen Sie sich eine pragnante, griffige und zugleich auch pfiffige, witzige Bezeichnung

fur lhre Aktionsveranstaltung. Binden Sie den Arbeitskreis, aber auch andere Bekannte in die

Ideenfindung mit ein. In diesem Zusammenhang sei auf die Bezeichnung ,Rama dama“ fir

eine wiederkehrende Aufrdumaktion hingewiesen, die allerdings nur im bayerischen oder

Osterreichischen Sprachgebiet verstanden wird. — Seien Sie kreativ und lassen Sie sich et-

was Originelles einfallen!

Beispiele:

Augsburg:

Motto: ,Sauber ist in!“

Aktionsveranstaltung am 23. Juli 2005

Quelle Grafik: Abfallwirtschafts- und Stadtreinigungsbetrieb der Stadt Augsburg
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= | Heidelberg:

Motto: “Wir kehren uns drum! Sie auch?“

Plakataktion: Kénig der Stralle

LR Quelle Grafik: Amt fur Abfallwirtschaft und Stadtreinigung Heidelberg

Konig

der StralRe

Hof:
Motto: ,Aktion Saubere Stadt”

Quelle Grafik: Stadt Hof
Ndz

Aktion Saubere Stadt

Nirnberg:
Motto: ,Kehrd ward”

Quelle Grafik: Abfallwirtschafts- und Stadtreinigungsbetrieb der Stadt Nurnberg

FEALISOLINN &

Fur ein schoneres ) Stuttgart:
stuttgart

g Motto: “Let’s putz”

)
L Quelle Grafik: Forderverein Sicheres und Sauberes Stuttgart e.V.

2

A
| %
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Lassen Sie sich ein Symbol, ein Logo fir Ihre Mallnahmen gestalten und erganzen Sie es

um das Motto, unter dem die MalRinahmen stehen sollen.

Tipp: Binden Sie nach Mdéglichkeit ortsanséssige Kiinstler oder Graphiker in die Gestaltung

ein. Sie schaffen damit einen lokalen Bezug und sparen obendrein Geld.

4.2 Schirmherrschaft

Bemdihen Sie sich im Vorfeld der Veranstaltungsreihe um eine geeignete hochrangige Per-
sonlichkeit, die die Schirmherrschaft ibernehmen kénnte. Prinzipiell kommen dafir Minister,
Regierungsprasidenten, Bundes- oder Landtagsabgeordnete, Kreisdirektoren, der Biirger-
meister der eigenen Gemeinde oder prominente Personlichkeiten in Betracht. Die Ubernah-
me der Schirmherrschaft oder das Einbinden einer wichtigen Persénlichkeit in die Eroff-
nungsveranstaltung signalisiert der Bevdlkerung die Wichtigkeit der Aktionsreihe. Ein Bur-
germeister beispielsweise zeigt seinen Birgern, dass er die Aktion zur Chefsache erkléart hat
und sich persoénlich darum kimmert, eventuell sich auch aktiv daran beteiligt. Weiterhin ver-
schafft Ihnen das Einbinden der politischen Fihrung Publicity. Fir die Medien gewinnt die

Aktion dadurch zuséatzlich an Interesse.

4.3 Gewinnen von Mithelfern

Voraussetzung fur den Erfolg einer Aktionsveranstaltung ist es, dass genugend Helfer zur
Mitarbeit animiert werden. Uberlegen Sie, welche Vereine, Gruppierungen, Organisationen,
Schulklassen sowie Einzelpersonen Sie wegen der Mithilfe anschreiben sollten. Welche
Gruppen und Personen haben zur durchzufilhrenden Veranstaltung eine besondere Affini-
tat? Beispielsweise bietet es sich an, dass fur eine Bach- und Flussreinigung insbesondere
Angelsport- und Fischereivereine sowie naturnahe Verbande zur Mithilfe gebeten werden.
Schreiben Sie auf jeden Fall alle Vereine an, die von stadtischer Seite mit Zuschiissen un-

terstitzt werden und verweisen Sie darauf, dass dies eine Aktion der eigenen Kommune ist.

Weisen Sie die Birgerschaft bei allen 6ffentlichen Veranstaltungen auf die Aktionsveranstal-
tung hin (verbal und Auslage von Informationsmaterialien). Nutzen Sie beispielsweise auch
die Mdglichkeit fur Durchsagen im Stadion oder auf dem Sportplatz oder setzen Sie einen

Lautsprecherwagen ein (Genehmigung erforderlich).

Sprechen Sie kleinere Firmen Uber die Geschéftsleitung bzw. die Geschéftsinhaber an. Bei
gro3en Unternehmen kann es sinnvoller sein, dass sie Uber Betriebsrate oder den jeweiligen

Umweltschutzbeauftragten gehen.
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Machen Sie bei jedem Gesprach deutlich, dass es bei der geplanten Aktion um das Wohl
Ihrer Kommune geht und stellen Sie den persénlichen Nutzen fir lhren Gesprachspartner

dar (als Spazierganger, als Freizeitaktivist, als Buspassagier, ...).

Legen Sie eine Liste der geeigneten Personen und Gruppierungen an. Nach Mdglichkeit
sollten Sie dies mit edv-technischer Unterstiitzung tun, damit Sie die Adressaten per Serien-

brief anschreiben kdnnen.

Legen Sie lhrem Anschreiben, das Sie kurz und pragnant formulieren, ein Empfehlungs-
schreiben der Stadtspitze (Oberbirgermeister, Blirgermeister) bei, in dem dargelegt ist, dass
die Kommunalpolitik die Veranstaltung ausdrtcklich unterstitzt und sich eine rege Beteili-
gung wunscht. Es sollte deutlich werden, dass die Mithelfer dazu beitragen, dass die eigene
Kommune und die Umwelt sauberer und lebenswerter werden (6kologischer Grundgedanke,
Heimatgedanke). Im Anhang der vorliegenden Praxishilfe finden Sie ein Musteranschreiben
(vgl. Abbildung 9-1).
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Tabelle 4-1: Welche Organisationen und Gruppierungen sind anzuschreiben?

Aktive
Mithilfe

Bezeichnung Sponsoring Material/Ausstattung

Einzelpersonen

Naturnahe Vereine/Verbande:
Naturfreunde Deutschlands
Freunde der Umwelt und Natur
Naturschutzwacht

Fischerei- und Angelsportvereine
Gartenbauvereine, Kleingéartner

Sonstige Vereine:
Sportvereine

Musikvereine

Heimat- und Trachtenvereine
Karnevalsvereine

Stadtverwaltung und stadtische Betriebe:
Stadtverwaltung

Schulamt, Stadtjugendring
Stadtreinigungsamt/Abfallwirtschaftsbetriebe
Bauhofe

Abfallzweckverband

Feuerwehr

Polizei

Technisches Hilfswerk

Kulturelle Vereinigungen: inlédndische und
ausléndische Vereinigungen

Religiose Glaubensgemeinschaften

Betriebe und Unternehmen:
Bus- und Transportbetriebe
Bauunternehmen
Einzelhandel, Baumarkte
Entsorgungsunternehmen
Banken, Sparkassen
Backereien, Metzgereien

Getrankehandel, Brauereien

Uberdrtliche Organisationen:
Bundeswehr

Deutsches Rotes Kreuz und andere
karitative Organisationen

Schulen

Kindergérten

In Tabelle 4-1 ist mit Hilfe der grauen Farbe dargestellt, fiir welche Aufgaben die Gruppie-

rungen primar in Frage kommen. Insbesondere Feuerwehr, THW, Deutsches Rotes Kreuz
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und die Bauhoéfe kénnen Material, Ausstattung und Transportmittel bereitstellen. Ebenso
verfligen diese Organisationen tber Mdglichkeiten der Verpflegung (Feldkiiche) und der Not-

fallversorgung (Sanitatswagen).

4.4 Finanzierung und finanzielle Unterstiitzung

Es gibt keine Aktionsveranstaltungen, die nicht mit Kosten verbunden wéren. Aus diesem
Grund sind die Ausgaben vorab zu kalkulieren und die Finanzierung sicherzustellen. Die

Kosten ergeben sich z. B. aus:

. Erfassung, Transport und Entsorgung der eingesammelten Abfalle

° Bereitstellung von Schutzkleidung und Sammelutensilien (Mullgreifer)
. Verkostigung der Helfer

. Kosten der Abschlussveranstaltung

. Kosten fur Public Relations und Werbung

. Portokosten, Verwaltungskosten

Finanzierung tiber die Kommune

Am einfachsten ist es, wenn die Kommunalverwaltung fiir die geplanten Aktionen ein Budget
angesetzt hat und Gber die notwendigen Haushaltsmittel verfligt. Dies wird nicht immer der
Fall sein, trotzdem sollten Sie sich um finanzielle Unterstitzung vonseiten der Kommunal-
verwaltung bemuihen. Es ist davon auszugehen, dass Unterstitzung in jedem Fall zu be-
kommen ist, da die Politik in die Aktionen eingebunden ist, diese in besonderer Weise lobt
und zur Mitarbeit aufruft. Auch nutzt die Kommunalpolitik die Aktionen gern als Prasentati-

onsplattform, um mit dem Birger in Kontakt zu treten.

Finanzierung iiber Sponsoren

Aktionsveranstaltungen zur Sduberung des heimatlichen Umfelds sind durchaus populére
Malinahmen, mit denen sich Sponsoren identifizieren und auch profilieren méchten. Schliel3-
lich geht es um das Gemeinwohl der Gemeinde und um das Wohlergehen der Biirger. Nicht
in allen Fallen wird es gelingen, Geld einzuwerben. Gerade kleinere Betriebe und Unterneh-
men bevorzugen Sachspenden aus der eigenen Produktion oder beteiligen sich direkt an der

Durchflihrung der Aktionen.

Tipp: Weisen Sie den Sponsor darauf hin, dass die von Unternehmen an die Kommune zur
Férderung der Umweltschutz-Aktionen gewéhrten Geld- oder Sachleistungen beim Vorliegen
bestimmter Voraussetzungen ertragssteuerlich als Betriebsausgaben oder Spenden zum
Abzug gebracht werden kénnen (vgl. BMF-Schreiben vom 18.2.1998, BStBI. I, S. 212,

,Sponsoring-Erlass*). Uber deren Abzugsfahigkeit entscheidet das zusténdige Finanzamt.
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Wie gehen Sie nun gezielt auf Sponsorensuche?

o Werbeaussagen auswerten: Zielsetzung — Sauberkeit, Natur, Umwelt, Freizeit.

o Branchenverzeichnis und Anzeigenteil lhrer Lokalzeitung nach Firmenadressen durch-

forsten.

e Ortliche Industrie- und Handelskammer einschalten: dort erhalten Sie eventuell Adressen

bestimmter Berufsgruppen oder in Betracht kommender Vereinigungen.

o Mitglieder befragen: Sprechen Sie die Mitglieder der Vereine auf lhr Interesse am Spon-
soring an. Oder die Mitglieder kennen Sponsoren beziehungsweise arbeiten in Unter-

nehmen, die an einem Sponsoring interessiert sein kénnen.

e Ortskenntnis nutzen: Gehen Sie mit offenen Augen durch |hren Ort und Uberlegen Sie,

welche Firma an einem Sponsoring Interesse haben kénnte.

e Ermitteln Sie gezielt nach gewerblichen Abfallverursachern und versuchen Sie diese als

Sponsoren zu gewinnen (Fragen Sie bei Fast-Food-Ketten nach!).

Tipp: Sprechen Sie im Unternehmen die richtige Person an. Versuchen Sie bereits im Vor-
feld herauszubekommen, wer im Unternehmen Uber die Sponsoring-Gelder entscheidet. Das

ist Ihr Ansprechpartner!

Scheuen Sie sich nicht, sprechen Sie die ortsansassigen Gewerbetreibenden, den Einzel-
handel, Lebensmittel herstellende oder verarbeitende Betriebe (Metzgereien, Béackereien,
Brauereien, Getrankehandler), Banken und Sparkassen, Baufirmen und die stadtische
Wohnbaugesellschaft auf ihre Mdglichkeiten an, die Aktionsveranstaltung durch Geld- und
Sachspenden zu unterstltzen. Prifen Sie, ob es im Umfeld Stiftungen gibt, deren Zweck im
Bereich der Férderung des Umweltschutzes oder der Pflege der Heimat oder des Brauch-
tums liegen. Ebenso kdénnen politische Institutionen — Parteien, Behérden, Ministerien — we-

gen Sponsoring oder auf Férdergelder angesprochen werden.

Weiterhin kénnen Verbande und Organisationen der Abfall- und Umweltwirtschaft auf ihr

Interesse als Sponsor der Veranstaltung angesprochen werden.

Wie riicken Sie lhre Sponsoren ins rechte Licht?

Uberlegen Sie, wie die Sponsoren am Tag der Veranstaltung ,ins rechte Licht“ geriickt wer-
den koénnen. Denn Sponsoren verfolgen i. d. R. die Ziele der Werbung und Offentlichkeitsar-
beit.

o Firmenlogos und Geschéftsbezeichnungen auf Plakaten darstellen

. Tisch mit Werbeunterlagen der Sponsoren am Aktionstag aufstellen
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° Aufkleber mit Firmenlogos auf die beteiligten kommunalen Fahrzeuge kleben

. Nennen der Sponsoren gegentber den Redakteuren der Printmedien und der TV- und
Radiosendern

. Darstellung der Sponsorenfirmen in Sonderveréffentlichungen in den lokalen Printme-
dien

. Nennen der Sponsoren zu Beginn des Aktionstages

° Dank an die Sponsoren am Ende des Aktionstages

4.5 Bedarf an technischem Gerat, Materialien und Schutzausriis-
tung

Fir jede Aktionsveranstaltung brauchen Sie:

o Helfer

. Fahrzeuge (Transport von Helfern, Mill und Unrat)

. Arbeits- und Schutzausristung (z. B. Handschuhe, Warnwesten)

o Mulls&cke oder Mullbehélter (in verschiedenen Farben)

° Ggf. Schippen, Gabeln, Besen, Hammer

. Mullzangen (Mdiligreifer)

. Geeignete Gefalde zum Sortieren der Abfélle (verschiedene Farben)

. Waage zum Auswiegen der Abfallfraktionen

Stellen Sie im Vorfeld der Veranstaltung sicher, dass alle genannten Materialien in ausrei-
chendem Umfang vorhanden sind. Mdglichkeiten der Fahrzeugbeschaffung bieten der Stad-
tische Fuhrpark, das Stadtreinigungsamt, der Bauhof, die Bundeswehr, das Technische
Hilfswerk, aber auch landwirtschaftliche Betriebe oder privatwirtschaftliche Unternehmen.

Vergewissern Sie sich am Tag vor der Veranstaltung, ob allen Dienstverpflichteten ihre Auf-

gabe bewusst ist.

4.6 Versicherungsschutz

Fir freiwillige Helfer, die von der Kommune zur Reinigung, Pflege oder Unterhaltung von
offentlichen Flachen eingesetzt werden, besteht Versicherungsschutz tber die kommunale
Haftpflichtversicherung (Versicherungskammer Bayern) sowie Gber die Gemeindeunfallversi-
cherung (Bayerischer Gemeindeunfallversicherungsverband). Voraussetzung fiir den Versi-
cherungsschutz ist, dass die Aktionsveranstaltung auf Initiative und unter der Anleitung der
Kommune erfolgt und die Helfer ehrenamtlich tatige Personen sind. Da es sich bei den ge-
nannten Versicherungen um Pflichtversicherungen handelt, sind fir den Versicherungs-

schutz wahrend der Aktionsveranstaltungen keine zusétzlichen Kosten anzusetzen.
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4.7 Sicherheit und vorkehrende MaRnahmen

Es gibt keine direkten rechtlichen Vorgaben, die ein bestimmtes Vorgehen bei genannten
Aktionsveranstaltungen festlegen. Erst wenn eine Aktion die Dimension einer Grof3veranstal-
tung annimmt (> 1000 Teilnehmer) sind bestimmte Sicherheitsvorkehrungen zu treffen.
Grundsétzlich steht jedoch die Kommune als Initiator in der Verantwortung. Von daher emp-
fiehlt es sich, die Aktionsveranstaltungen mit dem kommunalen Ordnungsamt oder der zu-
stadndigen Stelle in der Verwaltung abzustimmen. In Abbhangigkeit vom mdglichen Gefahr-

dungspotenzial werden dann ggf. notwendige MalRnahmen festgelegt.

Tipps:
o Stellen Sie sicher, dass die Unfall-Notaufnahme des 6rtlichen Krankenhauses, Polizei

und Feuerwehr (ber die Aktionsveranstaltung informiert sind

e Bitten Sie einen oder mehrere ortsansédssige Sanitéter, sich an der Aktion zu beteiligen

oder sich fiir einen méglichen Einsatz bereit zu halten

o Insbesondere wenn Kinder und Jugendliche zur Bach- und Flussreinigung eingesetzt

werden, wére es vorteilhaft, dass die Wasserrettung préasent ist

4.8 Weitere Informationsmaterialien und Exponate

Besorgen Sie sich von ortsansassigen Firmen im Umwelt- und Abfallbereich, aber auch von
Behorden oder Ministerien weitergehende Informationsmaterialien und Exponate zur Berei-

cherung der Aktionsstédnde. Eventuell erhalten Sie dort auch kostenlose Werbematerialien.

4.9 Beginn einer Aktionsveranstaltung

Variante A: Am festgelegten Treffpunkt richtet eine ranghohe Personlichkeit, zum Beispiel
der Burgermeister, die GruRworte an die Organisatoren und Helfer und wiinscht der Veran-
staltung einen guten Verlauf. Die Helfer werden danach mit der notwendigen Schutzkleidung

und sonstigen Materialien und Geraten ausgestattet.

Je nach Art der Aktionsveranstaltung erfolgt (entsprechend dem Arbeitsplan) die gruppen-
weise Einteilung der Helfer auf die Einsatzorte. Der Transport dorthin erfolgt mit kommunalen

oder auch mit privaten Fahrzeugen, bei Bedarf auch mit Bussen.

Variante B: Die freiwilligen Helfer treffen sich direkt an den in den Aufrufen angegebenen
Treffpunkten. Ausriistung und Geratschaften werden vor Ort verteilt. Variante B ist mit einer
gewissen Unsicherheit behaftet, da die Zahl der Helfer in den verschiedenen Einsatzbezirken
stark schwanken kann. In diesem Fall kann es notwendig werden, einen Teil der Helfer zu

anderen Einsatzgebieten zu fahren.
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Instruieren Sie Ihre Helfer und weisen Sie auf Besonderheiten hin, die es zu beachten gilt:

o Teilen Sie mit, was zu tun ist, wenn sich jemand verletzt

¢ Nennen Sie den Ansprechpartner/Handy-Nummer fir Materialanforderungen

(Millsacke, etc.)

o Weisen Sie auf naturschutzrelevante Aspekte hin (Bsp. Meiden von bestimmten
Zonen wahrend der Brutzeit bestimmter Végel)

4.10Essen und Trinken

Schatzen Sie anhand der vorliegenden Anmeldungen sowie der zuséatzlich erwarteten Helfer

die Zahl der Akteure ab und kalkulieren Sie den Bedarf an Essen und Trinken. Sprechen Sie

insbesondere lebensmittelherstellende oder verarbeitende Betriebe auf die Mdglichkeit von

Spenden an (vgl. Pkt. 4.4). Es gibt natlrlich viele Méglichkeiten, die Helfer satt zu bekom-

men. Wahlen Sie solche Speisen aus, die in fertiger Form verteilt oder die mit geringem Auf-

wand erhitzt werden kénnen. Das reduziert den Arbeitsaufwand. Vorschlage sind in Tabelle

4-2 dargestellt.

Tabelle 4-2: Verk&stigung: Vorschldge und Mengenbedarf

Welche Speisen?

Wie viel pro Person

Anmerkungen

Belegte Brétchen

2 — 3, je nach Gréfie

Brétchen mit verschiedenen Frischwurstsorten,
Salami, Schinken und Kése belegen. (Unbedingt
an Kase denken, damit auch Vegetarier oder
Muslime auf ihre Kosten kommen).

Heille Wurst im Broétchen

2 Stick oder 3 Wiener

Wiirste oder Wiener sind im grofden Einkochtopf
schnell warm gemacht und lassen sich gut warm
halten.

Alternativ die Wirste im Gasbrater braten.

Erbsensuppe 500 ml Im Einkochtopf oder in der Feldkiiche zu
erhitzen; Brot dazu reichen.

Bohneneintopf 500 ml Im Einkochtopf oder in der Feldkiiche zu
erhitzen; Brot dazu reichen.

Gulasch 500 ml Im Einkochtopf oder in der Feldkiiche zu
erhitzen; Brot dazu reichen.

Pizza eine, mittlere GroRRe Vom ortlichen Pizzabacker frisch und heild im

Warmhaltecontainer liefern lassen.

Sonstige Zutaten

Senf, Ketchup,
Majonase, Salz, Pfeffer

Flaschenspender bzw. Gewdlrzstreuer zur
gemeinsamen Nutzung bereitstellen.

Zum Nachtisch

1 Stlick Obst + Reserve

1 Schokoriegel oder
Gebackstiick

Obst je nach Saison anbieten.

Was bietet der 6rtliche Backer oder
Lebensmittelladen kostenlos oder gunstig an?

Getranke

2 Flaschena 0,51

Bieten Sie Mineralwasser, Apfelsaft
(Apfelschorle), Limonade und Bier an. Weitere
Getranke nach Verfugbarkeit.
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Verfligen Sie Uber ausreichend Geschirr und Bestecke? Wenn nicht, dann organisieren Sie
sich dieses Uber das ,Geschirrmobil® Ihrer oder einer benachbarten Kommune. Vermeiden
Sie Einwegmaterialien. Das passt nicht ins Bild und wirde lhre umweltrelevanten Aktionen

konterkarieren.

Ihre Mithelfer engagieren sich fiir das Allgemeinwohl und werden nicht entlohnt fir ihre Ar-
beit. Das Mindeste, was sie als kleine Anerkennung erwarten dirfen, ist freie Verkdstigung
als Anerkennung fur das Engagement. In den meisten Féllen bietet sich ein gemeinsames
Essen am Ende des Veranstaltungstages an. Das ,schweil3t“ die Akteure zusammen, férdert
den Zusammenhalt in der Gruppe und das gemeinschaftliche Handeln bleibt in positiver Er-

innerung. Halten Sie Ihre Helfer mit einer guten Versorgung bei Laune!

Erfordert lhre Aktionsveranstaltung einen mehrstiindigen Arbeitseinsatz, so sollten Sie daran
denken, die Akteure wahrend des Tages mit Getranken, je nach Jahreszeit und Witterung
mit kalten oder heilRen Getranken, zu versorgen und einen kleinen Imbiss aus der Hand an-

zubieten.

Die einschlagigen Hygieneanforderungen sind zu beachten: Derjenige, der Lebensmittel in
Verkehr bringt, hat daflir Sorge zu tragen, dass die Lebensmittel u.a. den hygienischen An-
forderungen gentigen und Verunreinigungen verhindert werden. Eine Belehrung (kosten-
pflichtig), wie sie nach § 43 des Infektionsschutzgesetzes fiir gewerbliche Inverkehrbringer
von Lebensmitteln vorgeschrieben ist, ist im gegebenen Fall nicht notwendig. Dies gilt nicht,

wenn Lebensmittel gegen Bezahlung (gewerblich) angeboten werden.

Tipp: Héndigen Sie allen Helfern, die mit der Zubereitung, Transport oder Verteilung von
Lebensmitteln betraut sind, das ,Merkblatt iiber hygienische Mindestanforderungen fiir Le-
bensmittelverkaufsstéande auf Mérkten, Volksfesten und &hnlichen Veranstaltungen® aus und
verweisen Sie darauf, dass die Inhalte zu beachten sind (siehe Anhang: Abbildung 9-2). Da-
mit sind Sie als Verantwortlicher oder Initiator aus der Verantwortung. Weitergehende Hin-
weise enthélt der ,Leitfaden fiir den sicheren Umgang mit Lebensmitteln® (siehe Anhang:
Abbildung 9-3).

4.11 AbschluB eines Veranstaltungstages

Am Ende der Aktion sollte Bilanz gezogen, der Erfolg der Veranstaltung dargestellt und
kommuniziert werden. Setzen Sie hierzu einen geeigneten Moderator ein. Dieser sollte den

Helfern die Frage beantworten: ,Was hat’s denn nun gebracht?“
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Die eingesammelten Abfélle werden sortiert und ausgewogen.

. Gewinnen Sie den Birgermeister oder einen anderen hochrangigen Vertreter lhrer
Kommune. Das unterstreicht die Wichtigkeit der Aktion und vermittelt den Akteuren das
Geflihl, dass ihre Mitarbeit gewirdigt wird.

. Veranstaltungen diskutieren: was war gut? Was war schlecht? Gibt es Verbesse-
rungsmaglichkeiten.

. Loben Sie konstruktive Beitrdge in der Diskussion.

o Bedanken Sie sich bei allen Beteiligten. Nennen Sie alle beteiligten Vereine und sons-
tige Gruppen namentlich. Vergessen Sie dabei keine Gruppierung.

o Geben Sie der Bevélkerung eine Rickmeldung, in dem Sie die Erfolge an die Medien
melden. Veranschaulichen Sie Ihre Angaben: zusatzlich zur Gewichtsangabe, ,... das
ist ungefahr so viel wie auf zwei Lastwagen passt.”

4.12Entsorgung der gesammelten Abfille sicherstellen

Erkundigen Sie sich im Vorfeld der Aktionsveranstaltung bei den lokalen Entsorgungseinrich-
tungen (Abfallverbrennungsanlage, Kompostierung, Wertstoffhof), ob Sie am Ende des Akti-
onstages die gesammelten Abfélle bzw. Abfallfraktionen noch anliefern kénnen. Gerade bei
Sammelaktionen, die an einem Samstag durchgefiihrt werden, kann es zu Geruchsbelasti-

gungen kommen, wenn die Abfélle Ubers Wochenende zwischengelagert werden miissen.

4.13 Steigerung der Attraktivitat des Aktionstages

o Auszeichnungen vergeben: Mit Bedacht sollten Auszeichnungen wie ,die beste Idee*
oder der fleiRigste Sammler vergeben werden.
Vermeiden Sie, dass die anderen Helfer dadurch
Ur‘kunde demotiviert werden. Denn auch diese haben sich

O engagiert fur die Sache. Erlautern Sie den
ﬁ Zusammenhang und lassen Sie am besten die Akteure

</ 7

mitentscheiden, wer die Auszeichnung erhalten soll.
Gerade fiur Schiler und Jugendliche eignen sich
Urkunden, die den Genannten als ,Millsheriff,
~Saubermann der Stadt“ oder Mullexperten auszeichnen.

L i Quelle Grafik: Abfallzweckverband der Stadt Hof

. Verlosung von Sachpreisen: Unter den Akteuren einer Veranstaltung werden die von
den Sponsoren gestifteten Sachpreise verteilt. Es ist dabei Sache des Moderators die
Verteilung zu einem unterhaltsamen Event zu machen.

. Verteilen von Geschenken (,Give aways®): Als Geschenke eignen sich solche, die auf
die gemeinsame Aktion oder auf das Thema Abfall bzw. Sauberkeit der Stadt hinwei-
sen:
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- Bezug Gemeinsames Handeln: Baseballmitzen, T-Shirts, etc. mit Logo oder Slogan
- Bezug zum Thema: Besen, kleine Plastik-Milltonnen, Baumwollbeutel (statt Plastikti-
te)

Wettbewerb initiieren: Veranstalten Sie einen Wettbewerb ,die beste Idee®, ,der flei-
Rigste Sammler” und loben Sie dabei die Preise aus, die lhnen Ihre Sponsoren bereit-
stellten. Bsp: Reiseblro stiftet Busreise; Bekleidungsgeschaft ein T-Shirt, etc..

Sachpreise kénnen entweder direkt unter den Akteuren verlost werden oder die Verlo-
sung wird mit einem Preisratsel verknlpft. Beispielsweise bietet es sich an, Fragen
zum Thema Abfallvermeidung und —trennung, etc. zu stellen. Diejenigen, die alle Fra-
gen richtig beantwortet haben, nehmen an der Verlosung teil.

Abschluss mit Party: Insbesondere Jugendliche werden von einer Abschlussparty mit
entsprechender Musik und freien Getranken angesprochen. Es sollte aber bedacht
werden, dass der Nachmittag (am Ende der Veranstaltung) nicht der ideale Zeitpunkt
fur eine Party ist. Wird der Zeitpunkt der Party auf den Abend gelegt, dann heil’t das
fur einige der Helfer oder Bedienstete der Stadt, dass sich ihr Arbeitseinsatz dann auch
auf den Abend oder die Nacht ausdehnt. Dazu ist verstandlicherweise nicht jeder be-
reit. Weiterhin ist zu beachten, dass die eigene Party nicht in Konkurrenz zu anderen
Veranstaltungen stehen sollte und damit die Gefahr bestiinde, dass die Gaste ausblei-
ben. Die Party kénnte so schnell zum Flopp werden.

Tipp: Achten Sie darauf, dass Werbeartikel wie T-Shirts oder Baseballmiitzen auch in klei-
nen Grél3en fiir die Kinder vorhanden sind.

4.14Was bei schlechtem Wetter zu beachten ist

Grundséatzlich ist der Frihling oder der Herbst zur Durchfihrung einer Kampagne besser

geeignet als der Hochsommer. Denn das Gewitterrisiko ist zu diesen Jahreszeiten geringer.

Weiterhin mindert allzu groRe Hitze die Einsatzbereitschaft der Helfer. Ratsam ist es, von

vornherein einen Ausweichtermin im Falle schlechten Wetters zu vereinbaren. Dieser sollte

jedoch nicht vor einer Umdisposition bekannt gegeben werden, weil das leicht zu

Verwechselungen filhren kann. Kurzfristig werden in einem solchen Fall Anderungen des

Einsatzplanes notwendig.

Darlber hinaus sind folgende Punkte zu beachten:

Die Presse muss informiert werden, um
a) Uber die Umdisponierung zu berichten
b) am Ausweichtermin gentigend Helfer zu haben

Material und Gerate sind zwischenzulagern

Erneute Werbemallnahmen durchfihren
(Plakate Uberkleben, erneut Anzeigen schalten, ...)

Vorhandene, vor allem verderbliche Lebensmittel an die Helfer verteilen
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4.15Dokumentation

Halten Sie die wichtigsten Fakten und Daten schriftlich fest:

. Anzahl und Bezeichnung der Einzelaktionen

. Zahl der jeweiligen Helfer

. Sponsoren: Firmen, Organisationen und Einzelpersonen
. Resonanz in der Bevélkerung

. Menge des gesammelten Miills

. Zahl der gesauberten Platze

Vergleichen Sie hierzu auch Tabelle 6-8: Dokumentation einer Aktionsveranstaltung. Doku-
mentieren Sie die Aktionsveranstaltungen auch mit Foto- oder Videokamera oder rufen Sie
einen Foto- und Videowettbewerb aus. Nutzen Sie das Bildmaterial fir die Pressearbeit (vgl.
6.5.4).

5 Nachbereitung

5.1 Bilanz ziehen und daraus lernen

Werten Sie Ihre Dokumentation aus und stellen Sie die erzielten Erfolge in den Vordergrund.
Uberreichen Sie die Bilanz der Kommune sowie den Medien, damit dariiber diskutiert und
berichtet wird. Nutzen Sie die Fakten zur Erstellung von Postern oder Plakaten (Bsp. Vorher-
Nachher-Vergleich). Nitzlich ist die Bilanz auch fir FolgemaBnahmen. Schreiben Sie lhre
Bilanz fortlaufend weiter und Sie werden Erfolge und Schwéchen der Veranstaltungen er-

kennen.

5.2 Kontinuitat der Aktionsveranstaltungen

Einmal ist keinmal, das trifft gerade bei Umweltaktivitdten zu. Bemihen Sie sich um die Or-
ganisation von Folgeveranstaltungen unter Beibehaltung des Logos und des Mottos der Ak-
tionsreihe. Aus Umfragen bei Organisatoren und Akteuren der Aktionsreihe ,Saubere Stadt*
geht hervor, dass die Kampagne in dieser Form etwa alle zwei bis drei Jahre wiederholt wer-
den sollte. Fur wesentlich wichtiger wird es erachtet, dass die einzelnen Aktionen etwa ein-
bis zwei Mal pro Jahr durchgefiihrt werden. Im Idealfall sollten sich die Aktionsveranstaltun-
gen zum Selbstldufer entwickeln und von Vereinen oder Organisationen in eigener Regie

durchgefiihrt werden.
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Tipps:
° Kreieren und initiieren Sie fiir Ihre Kommune eine ,eingehende” Bezeichnung fiir lhre
lokalen Aktivitéten: Beispiel Nirnberg ,Kehrd wérd*

. Ermuntern und unterstiitzen Sie Vereine zu selbstdndigem Handeln und bei der Durch-
fiihrung regelméafiger Reinigungsaktionen

. Fiihren Sie ,Patenschaften” ein zur Reinhaltung von Spielplédtzen, Griinanlagen, Bach-
abschnitten oder Stadftteilen

5.3 Betreuung der Paten

Die Einflhrung von Patenschaften ist eine effektive Méglichkeit, um begrenzte Rdumlichkei-
ten (Spielplatze, Parks, Bachufer) sauberzuhalten. Allerdings muss die Betreuung der Paten
organisiert sein. Es muss ein Ansprechpartner zur Verfiigung stehen, der Materialanforde-
rungen erflllt oder weiterleitet und dem Probleme mitgeteilt werden kdnnen. Diese Anspru-
che der Paten kénnen durch sogenannte Patentreffen, ein Gesprach zwischen Paten und
stadtischen Bediensteten kanalisiert werden. Ein gewisser Anreiz oder Anerkennung kann
fur die Paten geschaffen werden, wenn es beispielsweise gelingt, im Rahmen des Sponso-
rings einen Verpflegungsbeitrag eines Naturkostladens oder eines Lebensmittelgeschéftes

Zu erreichen.
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6 Weitere Tipps und praktische Hinweise

6.1 Aktionsveranstaltungen als liberregionale Kampagne

Aktionsveranstaltungen, die Uberregional durchgefiihrt werden, erreichen gegeniber Einzel-

veranstaltungen eine weitaus bessere Publicity und werden von der Bevélkerung deutlich

intensiver wahrgenommen. Bereits zu einem sehr frilhen Zeitpunkt (mind. 6 Monate vor Ver-

anstaltungsbeginn) sollten sich die Zustdndigen der beteiligten Kommunen treffen, um die

zeitlichen und inhaltlichen Rahmendaten sowie die Aufgabenverteilung festzulegen.

Tabelle 6-1: Checkliste zur Kampagnen-Abstimmung

Job

Erlduterung

Zeitraum der Kampagne
festlegen

Der Zeitraum der Kampagne ist festzulegen; lokale Ereignisse sollten
bertcksichtigt werden; nach Mdglichkeit nicht in Konkurrenz zu anderen
Veranstaltungen treten;

EinzelmaRnahmen
festlegen

Aktionsveranstaltungen und Zeitpunkte der Einzelveranstaltungen sind
festzulegen; lokale Ereignisse sollten beriicksichtigt werden; nicht in
Konkurrenz zu anderen Veranstaltungen treten;

Zeit- und Arbeitsplan

Verteilen Sie die Aufgaben nach einem Zeit- und Arbeitsplan und
entsprechend der vorhandenen Kompetenzen:

o Konzeption und Ausarbeitung der Einzelaktionen

e Kommunikation (PR und Pressearbeit): Sprecher des Arbeitskreises
e Finanzen und Budgetplanung

o Offentlichkeitsarbeit: z. B. gemeinsame Broschiire erstellen, Logo

Federfiihrung Ubertragen Sie die Federfiihrung einer qualifizierten Persénlichkeit. Bei ihr
sollten alle Informationen zusammenlaufen. Ideal wére es, wenn
Federfiihrung und Sprecherfunktion von ein und derselben Person
Ubernommen wirden.

Schirmherr Bemuhen Sie sich um eine ranghohe Personlichkeit aus der Politik

Auftaktveranstaltung

Uber den Ort und den Zeitpunkt der Auftaktveranstaltung ist Ubereinkunft
zu erzielen.

Wer soll an der
Auftaktveranstaltung
teilnehmen?

o Vertreter der Politik

e Vertreter der kommunalen Verwaltung

e Ausgewahlte Unternehmen und Betriebe (potenzielle Sponsoren)
e Vereine und Gruppierungen sowie engagierte Einzelpersonen

e Ausgewahlte Schulklasse (Blirgernahe demonstrieren)

Vorbereitende Arbeiten

e Entwickeln und Bestimmen des Logos (Erscheinungsbild) und des
Mottos der Aktionsreihe

e Corporate Design (einheitliches Erscheinungsbild) ist zu entwickeln.
(Logo, Briefe, Pressemitteilungen, Plakatmotiv)

e Erstellen eines Verteilers mit Anschriften, Telefon- und
Telefaxnummern sowie den E-Mail-Adressen

Tipp: Stimmen Sie sich
nisch oder per E-Mail ab.
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6.2 Checklisten zur Durchfiihrung

In den folgenden Tabellen sind die Arbeiten, die fir den ordnungsgeméflen Ablauf von um-

weltrelevanten Aktionsveranstaltungen notwendig sind, zusammengefasst.

6.2.1 Auftaktveranstaltung

Tabelle 6-2: Checkliste Auftaktveranstaltung

Bezeichnung der
Aktion

Auftaktveranstaltung

Termin und Uhrzeit

Kurzbeschreibung
des Ablaufs

Vorbereitung

R&umlichkeiten

Geeignete Raumlichkeit reservieren

Einladen Schirmherr

Bemiihen Sie sich um ranghohe Persénlichkeiten aus Politik oder Wirtschaft

Catering

Essen und Trinken beauftragen

Technische Ausstattung

Mikrofonanlage, Beleuchtung, Bestuhlung, Garderobe

Einladungen mit
Ruckmeldung an:

e Vereine und Gruppierungen sowie engagierte Einzelpersonen
e Kommunale Verwaltung

e Unternehmen und Betriebe (potenzielle Sponsoren)

Handel und Gewerbe

Pressearbeit

Anprechpartner

Zentrale Anlaufstelle fur Journalisten festlegen (Pressesprecher)

Presseverteiler

Presseverteiler Gberprifen, ggf. aktualisieren

Pressemitteilungen

Basisinformationen beschaffen, Pressemitteilungen formulieren

Vorberichterstattung

Erste Pressemitteilung mindestens 2 Wochen, zweite Pressemitteilung etwa
1 Woche vor Aktionsveranstaltung (ggf. mehrere Pressemitteilungen)

Einladung Medien

Einladung der Medien zur Aktionsveranstaltung: 3-4 Tage vorher

Pressegesprach/ Pressegesprach/Pressekonferenz: zum Beispiel im Nachgang zur

Pressekonferenz Eroffnungsveranstaltung: Pressemappe mit Basistexten, Bildmaterial und
Redetexten vorbereiten und bereithalten

Nachberichterstattung | Unmittelbar nach der Aktionsveranstaltung: Zahlen, Daten, Fakten,

Bewertung, Fazit, Ausblick

Dokumentation

Foto- und/oder
Videodokumentation

Aktionsveranstaltung mit Fotoapparat/Videokamera dokumentieren:
Wer?

Textliche
Dokumentation

Vgl. hierzu Tabelle 6-8: Dokumentation einer Aktionsveranstaltung

Anzahl der Teilnehmer

Nach Méglichkeit untergliedern in Kinder, Jugendliche und Erwachsene

Teilnehmende Vereine,
Gruppen und Personen

Namen und Anzahl der Helfer auflisten

Gesammelte Abfallmenge getrennt nach Abfallfraktionen dokumentieren
Abfallmenge
Fazit/Bewertung Festgestellte Zahlen, Daten, Fakten und persoénliche Eindriicke festhalten

Sonstige Anmerkungen

Besonderheiten, Stimmungsbild, etc. notieren
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6.2.2 Reinigungsaktion an Bachen und Fliissen

Tabelle 6-3: Checkliste Bach- und Flussreinigung

Was?

Wer?

Bis wann?

Organisation

Benennen Projektmanager (Organisator)

Arbeits- und Zeitplan erstellen: wer ibernimmt welche Aufgaben?

Aufruf an Vereine, Gruppierungen und Einzelpersonen (Mailings)

Aufruf zur Beteiligung Uber die Medien

Ansprechpartner flir Helfer benennen
(Name, Telefon- und Handy-Nummer)

Festlegen der Gebiete fir die Reinigungsaktion

Bestandsaufnahme machen (Bedarf erkunden)

Einteilen der Helfer

Materialien und Ausristung verteilen

Transport der Helfer (welche Fahrzeuge, Fahrer festlegen)

Sammelplatze fir Helfer und Abfélle festlegen

Rucktransport des Mills: Fahrzeuge? Fahrer?

Sponsoring

Sponsoren ansprechen auf:
e Finanzielle Beitrage
e Beitrage in Form von Essen, Trinken, Preisen, Gutscheinen

Kommunikation

e Wer ist Ansprechpartner

¢ Information von Presse, Radio, TV
e Einladung der Journalisten

o Dokumentation

e Dankesschreiben an alle Helfer

Sicherheit

Haftungsfragen klaren (im Vorfeld)

Wer ist Ansprechpartner; ggf. Bereitschaft Rotes Kreuz oder
anderer Vereinigung klaren

Durchfiihrung

BegriRung und Eréffnungsrede

Helfer instruieren mit den notwendigen Hinweisen

Schutzkleidung verteilen (Handschuhe, Overalls, ...)

Transport von Helfern und Materialien

Abschlussveranstaltung durch Moderator eréffnen

Waage und Millgefalte zum Trennen bereitstellen

Mdall trennen, verwiegen, entsorgen

Essen, Getranke und ,Give-aways" verteilen

Unterhaltungsprogramm: lokale Band, Kinderbelustigung

Abschlussrede/Moderation (Erfolg, Dank, ggf. Auszeichnung)
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6.2.3 Aufrdaum- und Aufkldarungsaktion ,,Saubere Schule“

Tabelle 6-4: Checkliste Aufrdum- und Aufkldrungsaktion ,Saubere Schule*

Was?

Wer?

Bis wann?

Organisation

Benennen Projektmanager (Organisator)

Arbeitsplan erstellen: Wer Gbernimmt welche Aufgaben?

Zeitplan erstellen: Aktionszeitraum festlegen

Aufruf an Schulen, Schulleiter, Klassen, Klassenlehrer und
Schiler (Mailings)

Aufruf zur Beteiligung Uber die Medien

Zentraler Ansprechpartner fiir jede beteiligte Schule festlegen
(Name, Telefon- und Handy-Nummer)

Evtl. Arbeitsgruppe Schule bilden (Ansprechpartner aller
beteiligten Schulen) zur Koordination aller Aktivitaten

Ablauf der Aktion festlegen (Arbeitsplan)

Bendtigte Materialien festlegen: Eimer, Besen, Millsacke, ...

Sammelplatz fur Abfalle festlegen

Mulltrenngefélle und Waage bereitstellen

Sponsoring

Sponsoren ansprechen auf:
e Finanzielle Beitrage
e Beitrage in Form von Essen, Trinken, Preisen, Gutscheinen

Kommunikation

o Wer ist Ansprechpartner

e Information von Presse, Radio, TV

e Einladung der Journalisten zur Vor-Ort-Berichterstattung
e Dokumentation

o Dankesschreiben an alle Schulen und Schiiler

Sicherheit

Haftungsfragen klaren (im Vorfeld)

Wer ist Ansprechpartner in der Schule

Durchfiihrung

Eréffnung durch den jeweiligen Klassenlehrer (Multiplikator)

Schiler instruieren mit den notwendigen Hinweisen

Materialien und ggf. Schutzkleidung verteilen

Abfélle sammeln, sortieren, wiegen und entsorgen

Mengen dokumentieren

Abschlussrede/Moderation (Erfolg, Dank, ggf. Auszeichnung)

Essen und Getranke verteilen

Give aways (Baseballmitzen, Schliisselbander, etc.) verteilen

Anmerkung: wenn die Aktion in Kombination mit ,Bach- und
Flussreinigung“ durchgefihrt wird, dann beachte Tabelle 6-3
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6.2.4 Stadtreinigungsaktionstag in der Innenstadt

Tabelle 6-5: Checkliste Stadtreinigungsaktionstag in der Innenstadt

Was?

Wer?

Bis wann?

Organisation

Benennen Projektmanager (Organisator)

Arbeits- und Zeitplan erstellen: wer ibernimmt welche Aufgaben?

Bekanntmachung des Aktionstages Uber die Medien sowie durch
Handzettel und Plakate in der Innenstadt.

Ort: FuBgangerzone oder sonstiger belebter Platz im Zentrum

Sponsoring

Sponsoren ansprechen auf:
e Finanzielle Beitrage
e Beitrage in Form von Essen, Trinken, Preisen, Gutscheinen

Kommunikation

o Wer ist Ansprechpartner

e Information von Presse, Radio, TV
e Einladung der Journalisten

e Dokumentation

e Dankesschreiben an alle Helfer

Sicherheit

Haftungsfragen klaren (im Vorfeld)

Durchfiihrung

BegrufRung und Eréffnungsrede

Helfer instruieren und auf die verschiedenen Stationen verteilen:
e Infostand, Beratung

e Maschinenvorfiihrung, Mitfahr-Service

e Verlosung

e Kinderbelustigung

Infostand: Pavillon, Tische, Stihle, Plakattafeln;
kleine Geschenke, Verpflegung und Getranke fiir die Helfer

Fahrzeuge: Lkw-Kehrmaschine mit Fahrer, Klein-Kehrmaschine
mit Fahrer, Handreinigungswagen, Reinigungsgerét,
Handreiniger, Unimog mit Winterdienstausstattung und Fahrer,
Schmalspurfahrzeug (Pfau) mit Fahrer

Muill-Gewinnspiel: Beantwortung von Mullfragen: Bsp. Schatzen
der gesammelten Millmenge

Gesammelten Mill der Innenstadt aufhdufen zur Demonstration

Moderator: Bewertung, Erfolgsbilanz, Dank, Auszeichnungen

Unterstitzende MalRnahmen:

e Die als Schmutzecken bekannten Stellen (z. B.
Containerstandorte, Verkehrsinseln) verstarkt reinigen

e Hausmeister der stadtischen Einrichtungen auffordern, in
Lihren* Geb&uden Abfall zu sammeln

o Graffities nach Moglichkeit sofort beseitigen und zur Anzeige
bringen

e Stadtteil-Patenschaften vergeben
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6.2.5 Kindergartenaktionstag

Tabelle 6-6: Checkliste ,Kindergartenaktionstag®

Was?

Wer?

Bis wann?

Organisation

Benennen Projektmanager (Organisator)

Zeit- und Arbeitsplan erstellen: wer Gbernimmt welche Aufgaben?

Aufruf an alle Kindergarten der Kommune (Mailings)

Aufruf zur Beteiligung Uber die Medien

Zentraler Ansprechpartner fir jeden beteiligten Kindergarten
festlegen (Name, Telefon- und Handy-Nummer)

Evtl. Arbeitsgruppe Kindergarten bilden

Ablauf der Aktion festlegen (Arbeitsplan):

A) Spiele mit erzieherischer Wirkung:
e Milltrennspiel

e Puppenspiel ,Joe Cycle*

e Mdlltrenn-Wettbewerb

B) Reinigungsaktion innen/auf3en:

e Bendtigte Materialien festlegen: Eimer, Besen, Mullsacke, ...

Sammelplatz fur Abfélle festlegen

Miilltrenngefélle bereitstellen

Sponsoring

Sponsoren ansprechen auf:
¢ Finanzielle Beitrage
e Beitrage in Form von Essen, Trinken, Preisen, Gutscheinen

Kommunikation

o Wer ist Ansprechpartner

e Information von Presse, Radio, TV

e Einladung der Journalisten zur Vor-Ort-Berichterstattung
e Dokumentation

e Dankesschreiben an alle beteiligten Kindergéarten

Sicherheit

Haftungsfragen klaren (im Vorfeld)

Wer ist Ansprechpartner im Kindergarten

Durchfiihrung

Eréffnung durch (z. B.) Abfallberater/in und Kindergartenleiter/in

Den Kindern erkldren, um was es geht
e Okologischer Hintergrund
e Aktives Saubermachen/Mull sammeln

Abfalle sammeln, sortieren, wiegen und entsorgen

Abfallmengen dokumentieren (Text, Bild)

Essen und Getranke verteilen

Give aways (Baseballmitzen, Schliisselbander, etc.) verteilen

Abschlussrede/Moderation (Erfolg, Dank, ggf. Auszeichnung)
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6.2.6 Friihjahrsputz auf Kinderspielpldatzen

Tabelle 6-7: Checkliste ,Frihjahrsputz auf Kinderspielplatzen*

Was?

Wer?

Bis wann?

Organisation

Benennen Projektmanager (Organisator)

Arbeitsplan erstellen: wer ibernimmt welche Aufgaben?

Zeitplan erstellen: Aktionszeitraum festlegen

Aufruf an alle Kindergérten der Kommune (Mailings)

Aufruf an alle Blrger zur Beteiligung tber die Medien

Ablauf der Aktion festlegen (Arbeitsplan):

e Ml einsammeln

e Hundehaufen beseitigen; Stellen mit Fadhnchen markieren
e Maschinendemonstration: Sandreinigung

o Gesammelte Abfélle aufhdufen zur Demonstration

Werbung um Paten fiir die Spielplatze (Aufgabe Organisator,
Moderator)

Sponsoring

Sponsoren ansprechen auf:
e Finanzielle Beitrage
e Beitrdge in Form von Essen, Trinken, Preisen, Gutscheinen

Kommunikation

o Wer ist Ansprechpartner

e |nformation von Presse, Radio, TV

e Einladung der Journalisten zur Vor-Ort-Berichterstattung
e Dokumentation

o Dankesschreiben an alle beteiligten Kindergéarten

Sicherheit

Haftungsfragen klaren (im Vorfeld)

Wer ist Ansprechpartner im Kindergarten

Durchfiihrung

Eréffnung durch Organisator/Moderator

Den Anwesenden erklaren, um was es geht
¢ Okologischer Hintergrund
o Aktives Saubermachen/Mull sammeln

Reparatur- und Instandhaltungsmafnahmen erldutern und zeigen

Abfille sammeln und zur Demonstration aufhaufen

Abfallmengen dokumentieren (Text, Bild)

Essen und Getranke verteilen

Give aways (Baseballmitzen, Schliisselbander, etc.) verteilen

Abschlussrede/Moderation (Erfolg, Dank, ggf. Auszeichnung)
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6.3 Hinweise zu Ausgaben und Budgetierung

Die folgende Aufstellung liefert Ihnen Anhaltspunkte zum Finanzbedarf. Da die Kosten von
vielen Faktoren beeinflusst werden, kénnen lhre eigenen Kosten deshalb auch wesentlich
von den hier dargestellten Zahlen abweichen. Holen Sie deshalb aktuelle Angebote von Ih-
ren Zulieferern ein bzw. kalkulieren Sie die Kosten des Arbeitseinsatze (sofern notwendig)
nach |hren Stundensatzen. Vielleicht kdnnen lhnen die genannten Zahlen und Aspekte aber

bei der Entscheidung fiir oder gegen einzelne Beschaffungen dienlich sein.

Finanzplan erstellen

Rechnen Sie die vonseiten der Kommune und/oder der Politik zugesagten (und zugesicher-
ten) Finanzmittel zusammen und berlcksichtigen Sie die eingegangenen Sponsoren- und
Spendengelder. Zu erwartende zusatzliche Zuwendungen sollten Sie im Budget nicht anset-

zen, um zu verhindern, dass |lhr Finanzplan zur ,Luftnummer® wird.

Kalkulation einzelner Ausgabenposten

Im Rahmen einer Uberregionalen Kampagne sind Kosten zu unterscheiden, die gemein-
schaftlich anfallen und unter allen Beteiligten nach festzulegendem Modus aufzuteilen sind.
Daneben fallen spezifische Kosten fiir jede teiinehmende Kommune an. Diese Kosten han-

gen im wesentlichen von der Ausgestaltung der lokalen Veranstaltungen ab.

Gemeinschaftliches Produzieren von Werbe- und Informationsmaterialien

Im Fall der Aktionsreihe ,Saubere Stadt* wurden gemeinschaftlich Broschiiren, Plakate und
Baseballmiitzen gestaltet und produziert. Die gemeinschaftliche Herstellung von Werbemate-
rialien ist aus Kostengriinden zu empfehlen, denn bei hohen Auflagen ergeben sich geringe-

re Stlickkosten.

Kostenansitze fiir die Aktionsveranstaltungen am Beispiel der Stadt Hof

Fir die durchgeflihrten Aktionsveranstaltungen wurden Kosten fiir Personal, Fahrzeuge und
Materialien (hauptsachlich Handschuhe, Millsacke, sonstige Ausstattung und Prasentati-
onsmaterialien) angesetzt. Daneben entstanden Kosten fur Broschiren, Plakate und Base-

ballmiitzen (Werbematerialien).

Der Personalkostenansatz beruht auf Schatzungen, da die Arbeitsstunden der beteiligten
Bediensteten fir Vorbereitung und Durchflihrung der Aktionsveranstaltungen nicht gesondert
erfasst wurden. Die Arbeiten wurden vielmehr im Rahmen der Ublichen Arbeitszeiten erledigt
oder wurden den Bediensteten als zusétzliche Arbeitszeiten gutgeschrieben. Die angegebe-
nen Personalkosten umfassen die Kosten der Bauhofmitarbeiter. Arbeitsstunden anderer

Akteure oder Organisatoren aus kommunaler Verwaltung wurden nicht dokumentiert und
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angesetzt. Pro Stunde Arbeitszeit wurden durchschnittliche Kosten von 30 € je Stunde kalku-
liert.

Abbildung 6-1: Gesamtausgaben am Beispiel der Stadt Hof — prozentuale Aufteilung

Prozentuale Aufteilung der Gesamtkosten

Baseballmiitzen Plakate
4,0% 1,9%

Transport, Porto, Sonstiges
1,2%
Fahrzeuge
4,7%

Material
9,5%

Personal
61,5%

Broschiire
17,1%

Es wird deutlich, dass die Personalkosten den gréften Kostenblock bilden, gefolgt von Wer-
be- und Materialkosten. Fir eine Kostenbetrachtung ist es aus diesem Grund bedeutsam, ob
der Arbeitsaufwand der Bediensteten im Rahmen der Regelarbeitszeit zu erledigen ist oder

ob daflir zusatzliche Finanzmittel bereitgestellt werden miissen.

Der Bedarf an Geraten (Materialien) konnte zum grofden Teil leihweise aus vorhandenen
Bestdnden enthommen werden. Die Finanzierung der Verkdstigung der Helfer erfolgte zum
Uberwiegenden Teil aus Spenden bzw. Sponsorenzuwendungen, so dass die Kosten dafiir in

der vorausgehenden Kalkulation nicht dargestellt sind.

Die Broschire wurde im Lang-DIN-Format (220 mm x 110 mm), 28 Seiten, im Vierfarbdruck
(4/4-farbig) gedruckt. Die Stiickkosten der Broschire lagen zwischen 0,45 € und 1,27 €. Die
grof3e Preisdifferenz ergibt sich dadurch, dass die Gestaltungskosten zu gleichen Teilen auf
die Kommunen verteilt wurden. Eventuell anfallende Transportkosten blieben bei den Ge-

samtkosten der Broschire unbertcksichtigt.

Die Plakate wurden im DIN A2-Format (420 x 594 mm) mit einer Papierstarke von 135 g/m?
(Grammatur) im Vierfarbdruck gedruckt. Die Stlickkosten lagen zwischen 3,33 € und 9,98 €.
Die grofe Preisdifferenz ergibt sich dadurch, dass die Druck- und Gestaltungskosten zu glei-
chen Teilen auf die Kommunen verteilt wurden. Eventuell anfallende Transportkosten blieben

bei den Gesamtkosten der Plakate unbericksichtigt.
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Die Baseballmitzen konnten in den Farben blau und schwarz zum gleichen Preis geordert

werden. Bei einer Gesamtbestellmenge von 7.000 Mitzen lag der Stiickpreis bei 1,04 €.

Tipp: Erfassen Sie alle Einnahmen und Ausgaben schriftlich und verwahren Sie die Belege
damit alle Finanzvorgénge Uberpriift werden kénnen.

6.4 Hinweise zur Arbeitszeitkalkulation

Im Fall der Stadt Hof wurden die fur Planung, Durchfihrung und Nachbereitung notwendigen
Arbeitszeiten nicht explizit erfasst und dokumentiert, so dass die Angaben der Befragten zur
investierten Arbeitszeit auf Schatzungen beruhen und von daher nicht zur Verallgemeinerung

geeignet sind.

Die Befragung der Organisatoren der Aktionsreihe ,Saubere Stadt* ergab in Bezug auf die
Arbeitszeitkalkulation ein unheitliches Bild. Ursachlich dafir ist hauptsachlich, dass in den
beteiligten Stadten mit der Planung und Durchfiihrung jeweils eine unterschiedliche Anzahl
von Personen befasst war und die einzelnen Aktionsveranstaltungen unterschiedlich lange

andauerten.

Tipp: Unterschétzen Sie nicht den erforderlichen Zeitaufwand zur Durchfiihrung von Akti-
onsveranstaltungen. Legen Sie im Vorfeld der Aktionsreihe ein Arbeitszeitbudget fest und
wirken Sie darauf hin, dass die geleisteten Stunden aller Beteiligter erfasst werden. Dies wird

Ihnen bei der Planung und Kalkulation von Folgeveranstaltungen niitzlich sein.

6.5 Hinweise zur Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Egal fiir welche Aktionen oder MaRnahmen Sie sich entscheiden, die begleitende Offentlich-
keitsarbeit ist von auRerordentlicher Wichtigkeit. Die Berichterstattung in den Medien ermdg-
licht es erst, dass Mithelfer und Sponsoren in ausreichender Zahl gefunden werden. Durch
die Medienarbeit wird die Birgerschaft sensibilisiert und motiviert. Nur mit einer breit ange-
legten Offentlichkeitsarbeit kann eine Vielzahl von Personen angesprochen und damit eine
effiziente Pravention bei der Millbekdmpfung erreicht werden. Eine kontinuierliche, professi-
onelle Pressearbeit ist Voraussetzung fir eine stetige Présenz in der Presse.

Beschranken Sie die Offentlichkeitsarbeit nicht auf den Zeitraum der Aktion oder die Aktions-
reihe. Greifen Sie das Thema Littering und Sauberkeit der Stadt sporadisch immer mal wie-
der auf. Wirdigen Sie immer wieder besonderes Engagement im Bereich der Abfallbeseiti-
gung und benennen Sie ,Dreckecken® der Stadt oder Missverhalten in bestimmten Stadttei-

len.
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6.5.1 Welche Medien sollten bedient werden?

Naturlich sollten Sie alle Medien bedienen, fir die Ihre Aktionsveranstaltungen interessant
sind oder die einen direkten Bezug zum Thema haben. Umfragen in der Stadt Hof haben
ergeben, dass fiir die meisten Birger die lokale Tageszeitung das wichtigste Medium ist, aus
dem sie die Informationen zum Thema beziehen. An zweiter Stelle stehen Lokal-Radio und
Lokal-TV, wobei dem Radio im Allgemeinen die gréRere Bedeutung beibemessen wird, weil
es den Birger auch dann erreichen kann, wenn er unterwegs oder mit anderen Tatigkeiten

beschéftigt ist.

Auch das Internet sollte als Kommunikationsschiene bzw. auch als Kommunikationsplattform
genutzt werden. Dies ist zeitgemal und wird von der Blirgerschaft erwartet. Der Vorteil liegt
darin, dass die Informationsdarstellung laufend aktualisiert werden kann. Das Medium Inter-
net ist kostengiinstig zu realisieren, insbesondere dann, wenn es in den Internetauftritt lhrer
Kommune integriert werden kann. Weisen Sie in den anderen Medien, in gedruckten Infor-
mationsblattern oder Broschiiren auf die Web-Seiten hin und teilen Sie mit, wo die Informati-
onen zu finden sind. Vermeiden Sie, dass sich der Nutzer erst das Thema mit vielen Maus-
Clicks suchen missen. Ein entsprechender Link oder Banner sollte auf der Startseite ,auffal-
lig“ integriert werden. Vielleicht gelingt es lhnen auch, bei lokalen Firmen Bannerwerbung zu

bekommen.

Fur den Erfahrungs- und Informationsaustausch bietet sich auch ein ,Internet Forum* an, an
dem alle Interessierten aktiv mitarbeiten kénnen, so dass eine stédndige Weiterentwicklung
gegeben ist. In Hessen wurde ein solches Internet-Forum unter dem Namen ,Sauberhaftes

Hessen” realisiert (http://www. littering.de).

6.5.2 Zentrale Anlaufstelle fiir Journalisten

Es empfiehlt sich, eine zentrale Stelle einzurichten, an der alle Informationen zusammenlau-
fen. Die Zahlen, Daten, Fakten werden von dieser Stelle zielgruppenspezifisch aufbereitet

(Pressemitteilungen, Pressemappe, Pressegesprache) und den Redaktionen zugeleitet.

6.5.3 Grundregeln des Journalismus und der Pressearbeit

Pressearbeit braucht eine vertrauensvolle Zusammenarbeit zwischen dem Informierenden
(Unternehmen, PR-Agenturen oder Kommune) und dem Jornalisten. Damit diese Zusam-
menarbeit fiunktioniert, sollten sich die Verantwortlichen an die ,10 Gebote der Media Relati-

ons” halten:

1. Gebot: Langfristige Beziehungen zu den Medien aufbauen

Die Pressearbeit sollte nicht als Plazieren von Artikeln, sondern als Informati-
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. Gebot:

. Gebot:

. Gebot:

. Gebot:

. Gebot:

. Gebot:

. Gebot:

ons-Vermittlung und langfristigen Aufbau von Beziehungen zu Journalisten

und Medien verstanden werden

Richtig vorbereiten auf den Umgang mit den Medien

Wer unerfahren ist im Umgang mit den Medien, sollte ein Medientraining ab-
solvieren, eine PR-Agentur engagieren oder auf professionelle Hilfe aus der

kommunalen Verwaltung, z. B. auf den Pressesprecher zuriickgreifen.

Pressedatenbank genau in Augenschein nehmen

Stellen Sie sicher, dass die Pressedatenbank (Verteiler) auf dem aktuellen
Stand ist und betrachten Sie die ,Kontakthistorie* (wer hat iber welche The-

men, zu welchem Zeitpunkt, mit der jeweiligen Redaktion gesprochen).

Pressekontakt so einfach wie mdglich herstellen

Erleichtern Sie den Journalisten die Kontaktaufnahme mit dem richtigen An-
sprechpartner, in dem Sie auf der kommunalen Webseite, auf I|hren
Pressemitteilungen und sonstigen Presseunterlagen den Namen und die

Kommunikationsverbindungen des Ansprechpartners kenntlich machen.

Kompetenz ausstrahlen

Als Ansprechpartner fir Journalisten missen Sie bestens iber die Aktionen
und deren Hintergriinde informiert sein. Halten Sie die grundlegenden Daten

und Fakten bereit (auch zum Nachschlagen).

Kommunikation zielgerichtet steuern

Gehen Sie auf die Wiinsche der Journalisten ein und bieten Sie zuséatzlichen
Service: Bendtigen Sie vielleicht ein Bild? Wirde Ihnen vielleicht ein Interview

mit dem Organisator oder dem Biirgermeister helfen?

Mediengerechte Dienstleistung hat oberste Prioritét

Fur Journalisten haben Sachlichkeit, Schnelligkeit und Zuverlassigkeit oberste
Prioritat. Eine E-Mail-Anfrage sollte innerhalb von zwei Stunden beantwortet

werden.

Fakten haben im Vordergrund zu stehen

Superlative, werbliche Aussagen und unkonkrete Phrasen haben nichts in ei-
nem Pressetext zu suchen. Journalisten wollen ausschlieBlich Fakten geliefert

bekommen und sich ihr Urteil selbst bilden.
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9. Gebot: Kommunikation immer kritisch liberpriifen

Stellen Sie das, was sie mitteilen sollen oder wollen, stets auf den Priifstein.

Ist das auch so? Kann das sein? Ist das eine realistische Annahme?
10. Gebot: Pressearbeit ist mehr

Pressearbeit umfasst nicht nur das Formulieren und Ubermitteln von Presse-
mitteilungen. Dazu gehoéren auch das Erstellen von kommunalen Magazinen
und Internetauftritten, die Organisation von Workshops, Pressegesprachen

oder Kongressen sowie die Vorbereitung von Reden (Kommunikationsmix).

6.5.4 Zeitliche Vorgaben

Vorberichterstattung

Die Pressestelle (zentrale Stelle) sollte mindestens 14 Tage vor der Aktionsveranstaltung
Uber deren Ablauf sowie mit weiteren Basisinformationen versorgt werden. Das ist Voraus-
setzung dafirr, dass die Medien wenigstens eine Woche vor der Aktionsveranstaltung dar-
Uber berichten (Gewinnen von Helfern). Beachten Sie den Redaktionsschluss von Wochen-

oder Monatszeitschriften und bedienen Sie die Redaktionen nach Méglichkeit friher.

Einladung der Medien zur Aktionsveranstaltung

Die entsprechenden Redakteure sollten etwa drei bis vier Tage vorher eingeladen werden,
damit sie das Ereignis zeitlich einplanen kénnen. Laden Sie nicht zu friih ein, sonst besteht

die Gefahr, dass die Einladung verloren geht oder vergessen wird.

Pressegesprach/Pressekonferenz

Es bietet sich an, direkt nach einer Auftaktveranstaltung (Eréffnungsrede) ein Pressege-
sprach oder eine Pressekonferenz einzuberufen. Weisen Sie in der Einladung zur Aktions-
veranstaltung unbedingt darauf hin. Halten Sie die Basisinformationen, Redetexte sowie

Bildmaterial bereit, z. B. in Form einer Pressemappe.

Am Tag des Geschehens

Idealerweise ist am Ort der Veranstaltung ein direkter Ansprechpartner fur die Medien vor-
handen. Es ist aber auch akzeptabel, dass sich die Medien vor Ort, ohne Anleitung ein Bild
von den Gegebenheiten machen. Insbesondere in kleineren Kommunen kennen sich die
Akteure, so dass davon auszugehen ist, dass die Medienvertreter direkt auf die Organisato-

ren zugehen werden.
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Tipp: Beauftragen Sie einen Hobby-Fotografen damit, die Aktion mit Fotoapparat oder Vi-
deokamera zu dokumentieren. Erfahrungsgemal3 wird dieser Job auch ohne Bezahlung ger-

ne tibernommen.

Nachberichterstattung

Fassen den Ablauf der Aktion schriftlich zusammen. Dokumentieren Sie den Erfolg (Zahl der
Teilnehmer, eingesammelte Millmenge, etc.) und bieten Sie den Medien das Gesprach oder

Ihre schriftlichen Unterlagen an.

Das folgende Formblatt kann lhnen dabei als Vorlage dienen:

Tabelle 6-8: Dokumentation einer Aktionsveranstaltung

Bezeichnung der
Aktion

Termin und Uhrzeit

Kurzbeschreibung der
Aktionsveranstaltung

Begrissung durch:

Gebiete zur Reinigung:

Dauer der Aktion:

Moderation:

Abschlussrede:

Give aways:
Preise,
Auszeichnungen:
Anzahl Gesammelte
Personen | Abfallmenge in
kg

Anzahl der Teilnehmer

Teilnehmende
Vereine, Gruppen

Einzelpersonen

Fazit/Bewertung

Sonstige
Anmerkungen

6.5.5 Médoglichkeiten der Informationsvermittlung

An dieser Stelle sollen die bestehenden Méglichkeiten der Pressearbeit nur stichwortartig
erwahnt werden, weil eine detaillierte Darstellung den Rahmen der vorliegenden Publikation
sprengen wiirde. Am besten wenden Sie sich an die fir die Offentlichkeitsarbeit zustéandigen
Personen in Ihrer Kommune oder direkt an den Pressesprecher. Dort dirften Sie professio-

nelle Hilfe und Unterstitzung bekommen.
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Ein aktueller Presseverteiler — Voraussetzung fiir eine funktionierende
Informationsvermittiung

Erstellen oder ergénzen Sie den vorhandenen Presseverteiler und liberlegen Sie, fiir welche
Uberregionalen Medien lhre Aktionen interessant sein kénnten (z. B. Fachzeitschriften aus

dem Abfall- und Umweltsektor).

Tabelle 6-9: Presseverteiler — wer ist zu bedienen?

Printmedien Sonstiges Radio Fernsehen
Tageszeitung Vereinszeitungen Lokalsender Lokalsender
Anzeigenblatt Schilerzeitungen Uberregionale Sen-|Uberregionale Sen-

der der
Stadtzeitung Kundenzeitungen
Landkreiszeitung Firmenzeitungen
Fachzeitungen Veranstaltaltungskalender

Pressemitteilungen

Formulieren Sie Ziele und Inhalte Ihrer Aktionsveranstaltungen. Nennen Sie Zeitpunkte, Fak-
ten und Namen von Verantwortlichen und Helfern. Passen Sie Text und Stil gegebenenfalls
den unterschiedlichen Medien an. Uberlegen Sie, was fiir die jeweilige Redaktion interessant
ist und unterscheiden Sie zwischen der Berichterstattung in Lokalmedien und z. B. Fachzeit-
schriften. Ubermitteln Sie lhre Mitteilungen am besten per E-Mail. Das geht am schnellsten,
ist am kostenglnstigsten und gibt dem Redakteur die Mégklichkeit, direkt nachzufragen oder
erganzende Informationen anzufordern. Ubermitteln Sie die Nachrichten am besten im RTF-
Format und sparen Sie mit Grafiken oder anderen speicherintensiven Anhangen (Auch die
Redaktion mdchte nicht zugemiillt werden!).

Tipp: Bereiten Sie — soweit méglich — Ihre Pressemitteilungen bereits im Vorfeld der Akti-
onsveranstaltungen vor. Das verschafft Ihnen ,Luft” fiir Ihre sonstigen Aufgaben wdhrend der

Veranstaltungsreihe.

Versorgen Sie die regionalen Medien mindestens zwei Mal im Abstand von je einer Woche
vor der Veranstaltung mit Informationen.

Tipp: Formulieren Sie klar lhre Ziele und Wiinsche:

- ,Wir brauchen méglichst viele Helfer, damit ...

- wir suchen noch Sponsoren, um ...
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Tipp: Informieren Sie die Helfer gezielt (iber die Medien:
- Treffpunkt der Helfer ist am ..., auf dem Geldnde ... (Zeit und Ort exakt angeben)

- mitteilen, ob Schutzkleidung gestellt wird; Hinweis auf geeignete Kleidung;

Sonderbeilagen in der Lokalzeitung

Finanziert werden solche Sonderbeilagen Uber die Inserate der lokalen Wirtschaft, die damit
die Aktionen unterstitzen. Die Anzeigenabteilung lhres Mediums gibt lhnen hierzu weitere

Ausklnfte.

Redaktionsgesprache: Hintergrundwissen vermitteln

Bieten Sie den Medien Interviews an mit Organisatoren oder hochrangigen Vertretern der
Ortspolitik, die gerne Stellung zum Thema beziehen wiirden. Im Bereich des Rundfunks bie-
ten sich gerade auch Telefoninterviews an, die mit wenig Aufwand verbunden sind. Diese
werden aufgezeichnet oder direkt ,live* gesendet. Bereiten Sie auf alle Falle ein Gesprachs-
konzept vor und legen Sie sich die Fakten bereit. Klaren Sie vor dem Interview mit dem Re-

dakteur, welche Fragen er stellen wird.

Pressegesprach, Pressekonferrenz

Informieren Sie die Vertreter der Medien im persénlichen Gesprach. Verdeutlichen Sie die
Zielsetzung und den Hintergrund der Aktionen und verweisen Sie auf Besonderheiten und
Vorteile fir Kommune und Umgebung. Halten Sie schriftliche Informationen (Aktionsbe-
schreibung, Zahlen, Daten, Fakten, Statements, Grafiken) und das Logo der Aktionsreihe als
Ausdruck (Reinzeichnung) und in Dateiformat bereit. Am Pressegesprach sollten auch Ver-
treter der Kommune, der beteiligten Vereine und Organisationen sowie vielleicht auch enga-
gierte Einzelpersonen teilnehmen. Das belebt das Gespréch und bietet den Medienvertretern
die Mdglichkeit, unterschiedliche Sichtweisen oder Motivationsgriinde in Erfahrung zu brin-

gen.

Rundfahrt mit der Presse

Sind die Aktivisten lhrer Veranstaltung an mehreren Orten |hrer Kommune im Einsatz, so

bietet sich eine Rundfahrt mit den Medienvertretern zu den Einsatzorten an.

6.5.6 Dokumentation der Pressestimmen

Sammeln Sie alle Beitrdge (Zeitungsausschnitte, Mitschnitte von Fernseh- und Radiosen-
dungen) und stellen Sie eine Dokumentation zusammen. Einerseits ist eine solche Doku-

mentation ein Erfolgsmesser fiir die Aktionsveranstaltung und fiir Sie als Organisator. Ande-
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rerseits kénnen Sie den beteiligten Gruppen eine Kopie der Dokumentation zur Erinnerung

und als Ansporn fir kiinftige Aktionen Gberlassen.

6.5.7 Rickmeldung an alle beteiligten Einzelpersonen und Gruppen

Bedanken Sie sich bei allen Akteuren fir deren Mithilfe, Einsatz und Engagement. Ziehen
Sie in aller Kirze noch einmal Bilanz. Motivieren Sie die Akteure mit Lob und schlieflen Sie
(sinngemaR) mit den Worten, dass Sie sich schon jetzt auf den nachsten gemeinsamen Ein-
satz freuen: ,Gemeinsam Gutes tun, das bringt Vorteile fiir Umwelt und spart uns und unse-
rer Gemeinde Ausgaben!“ Bedanken Sie sich auch bei den Sponsoren und Forderern, bei
der Feuerwehr, Polizei, Sanitatsdienst und allen anderen Gruppierungen, die an der Aktions-

veranstaltung beteiligt waren.

6.6 Hinweise zur Public Relations und zu WerbemafRnahmen

Die Palette der PR- und Werbemalnahmen ist grof3. Patentrezepte gibt es nicht. Stattdes-
sen ist Kreativitat gefragt. Diese ist um so wichtiger, je eingeschrankter die finanziellen Még-
lichkeiten zur Umsetzung von Werbemalinahmen sind. Im Folgenden sind einige Ideen
stichwortartig aufgefihrt, die begleitend zu lhren Aktionsveranstaltungen durchgefihrt wer-

den kénnen. Verstehen Sie die genannten Ideen als Anregung fiir eigene Aktivitaten.

Ausstellungen organisieren

Eine Ausstellung ist eine sehr attraktive Form der Offentlichkeitsarbeit. Mit geeigneten Expo-
naten visualisieren Sie das Thema und machen es fiir viele Zielgruppen verstandlich (z. B.
Schiiler, Jugendliche, Autofahrer, Hundebesitzer). Je nach Thema und Zielgruppe kénnen
unterschiedliche Standorte fiir die Ausstellung genutzt werden (z. B. Schulen, Parkplatz in
der Innenstadt, Grinflachen). Fir die Ausgestaltung ist Kreativitat gefragt. Die Aufmerksam-
keit der Birger und Passanten kann durch einen Wettbewerb oder ein Preisausschreiben

gesteigert werden.

Veranstaltungen organisieren

Initieren Sie Workshops und Diskussionsforen zum Thema. Sie bieten den Biirgern damit
die Mdéglichkeit, sich aktiv einzubringen und Ihre Ansichten kund zu tun. Damit bringen Sie

einen Denkprozess in Gang.

Preise und Auszeichnungen

Um das Interesse an einer Mitarbeit an einer Aktionsveranstaltung zu steigern, bietet es sich
an, eine Ausschreibung fur aulergewdhnliches Engagement vorzunehmen und adaquate

Preise auszuloben. Im lokalen Rahmen sollte es méglich sein, die Preise Gber Sponsoren zu
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besorgen. Uberregionale Ausschreibungen sind eher mit Unterstiitzung der Politik bzw. der
zustandigen Landesstellen zu realisieren: Bsp. Hessen: ,Sauberhafter Vereinspreis® mit der
Botschaft ,Mach mit — Abfall gehért in den Abfalleimer!®

Anzeigenwerbung in den Medien

Anzeigen sind wirkungsvoll, aber kostentrachtig. Es kann sinnvoll sein, Kleinanzeigen zu
plazieren oder Sie versuchen das Logo lhrer Aktionsreihe in Anzeigen der Wirtschaft zu in-
tegrieren. Vielleicht bieten Ihnen die Verlage auch kostenlose Insertionen an. Erfragen Sie

das am besten im personlichen Gespréch.

Plakate

Plazieren Sie Plakate zum Beispiel an den Einfallstralen, an markanten Pldtzen und Schu-
len lhrer Kommune. Bitten Sie auch Tankstellen, den Einzelhandel oder sonstige Geschafte
um Aushang |hrer Plakate. Die PlakatgréfRe sollte DIN AO (1189 mm x 841 mm) nicht unter-
schreiten. Sehr wirksam, aber auch teuer sind Grol¥flachenplakate, die friihzeitig gebucht
werden mussen. Der Plakatierungszeitraum sollte vor der Aktion beginnen und wéahrend der
Aktion andauern.

Tipp: Lassen Sie die Plakate von lokalen Kiinstlern oder Grafikern gestalten oder schreiben

Sie einen Schulwettbewerb aus. Das schafft einen lokalen Bezug und spart zudem Kosten.

Broschiiren und Informationsblatter

Als Basisinformation bietet sich eine handliche Broschiire an. Achten Sie darauf, dass diese
nicht zu textlastig wird. Bilder nimmt der Betrachter schneller auf. Eine attraktive Gestaltung
und pfiffige, witzige Spriiche tragen dazu bei, dass sich die Leser intensiver mit der Sache
befassen. Eine Broschire sollte auch stadtspezifische Aspekte enthalten, so dass sich der
Leser darin wieder erkennt. Nétigen Sie Passanten nicht zur Mithahme Ihrer Broschiren,
legen Sie sie aus und verweisen Sie darauf, dass die Informationsmaterialien mitgenommen
werden dirfen. Nutzen Sie auch die Mdglichkeit zur Auslage lhrer Informationsmaterialien in
der Stadtverwaltung, in den Geschaften des Einzelhandels oder auch bei Firmen mit hohem

Publikumsverkehr (Busunternehmen, Autohauser).

Telefonaktion ,,Experten beantworten Fragen zur Umwelt*

Gemeinsam mit der Lokalzeitung und dem Lokalradio kann eine derartige Aktion realisiert

werden.

Einbinden der Deutschen Bahn und der értlichen Busgesellschaften

Sauberkeit war auf Bahnhéfen schon immer ein brisantes Thema. Als Verkehrsknotenpunkt

und Warenumschlagsplatz sind hier umfangreiche Mallnahmen notwendig, um das Umfeld
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sauber zu halten (Vermullung, Graffities, Alkoholismus, Drogen). Binden Sie die Bahn oder

die ansassigen Busunternehmen in lhre Aktivitaten ein.

Kino- und Radio-Spots

Fragen Sie |hre lokalen Anbieter nach den Konditionen.

Ortseingangsschild

Ergénzen Sie das Ortsschild um einen Hinweis auf die Aktion oder Appell wie ,Bitte Mitma-

chen® oder ,Danke fur die Mithilfe“.

Floortraffic

Unter Floortraffic sind grof3formatige FulRbodenaufkleber zu verstehen, die z. B. in Bahn-

hofshallen oder Supermarkten aufgebracht werden kénnen.

Pflastermaler

Werben Sie mit originellen Motiven fur Ihre Sache.

Handzettel

Einfache, kopierte Handzettel eignen sich beispielsweise fiir Aufrufe in Firmen, Schulen oder

zum Einsatz in Fulgéngerzonen.

Aufkleber

Pfiffig aufgemachte Aufkleber mit entsprechender Botschaft kommen an. Bestlicken Sie
kommunale Fahrzeuge mit diesen Aufklebern. Bekleben Sie aber damit bitte nicht wahllos

Gegenstande in der Kommune. Das wird in der Regel als stérend empfunden.

Stadtische Abfallbehilter als Werbeflachen

Es besteht die Méglichkeit, die Abfall- und Papierkérbe als Werbetrager zu nutzen. Eine
Vielzahl der Birger sieht die Aufkleber aber eher kritsch, weil das Stadtbild bereits ,lber-

schwemmt” ist von Aufklebern und Hinweisschildern.

Lautsprecherwagen

Setzen Sie ein bis zwei Tage vor Veranstaltungsbeginn einen Lautsprecherwagen ein und
Uberbringen Sie auf diesem Weg |hre Botschaft. Lautsprecherdurchsagen sollten nicht lan-

ger als 40 Sekunden dauern.

Durchsagen im Stadion

Bei Sportveranstaltungen im Stadion oder auf dem Sportplatz kénnen Werbebotschaften fiir
Ilhre Aktionsveranstaltung Uber die Lautsprecheranlage verkindet werden. Lautsprecher-

durchsagen sollten nicht langer als 40 Sekunden dauern.

46



Telefonischer Ansagedienst

Uber einen automatischen, telefonischen Ansagedienst konnen Informationen Uber die Akti-

onsveranstaltung abgerufen werden. Informieren Sie die Medien Uber diese Méglichkeit.

Lebende Werbetrager ,,Warschtlamo*

Schicken Sie einen lebenden Werbetrager, den ,Sandwichman®, in der Stadt Hof der
~Warschtlamo® in die belebten Gegenden in lhrer Kommune, in die FuRgangerzone, in Be-

triebe oder auf Veranstaltungen und Feste.

Der Biirger als Werbetrager

Werden an die Birger lhrer Kommune Anstecknadeln (Pins), Buttons, Mitzen, T-Shirts,

Baumwolltaschen oder ahnliches verteilt, dann erreichen Sie Uber die Trager weitere Birger.

Andere Werbetrager

Mit auffallig gefarbten Overalls, die mit Logo und Motto der Aktionsreihe bestlickt sind, kdn-
nen die Akteure werbewirksam ausgestattet werden. Ansonsten bieten sich Fahnen und

Banner zur Au3enwerbung an.

Riesenabfallobjekte

Uberdimensionale Abfallobjekte ziehen die Blicke der Passanten auf sich. Das sofagrofRe
Kaugummi, die Zigarettenkippe mit gigantischen Ausmalen, das zwei Meter lange Bonbon-
papier und die Getrankedose in der GroRRe eines Kleinwagens sind echte Hingucker. Die
Objekte eignen sich besonders zur Exposition in Hallen (Bahnhof, Foyer der Stadthalle) oder

auf grol3en Platzen.

Autoabfallbeutel

Verteilen Sie an Ampeln, Tankstellen oder Parkplatzen Autoabfalltiiten mit Werbebotschaft.

Roadshow

Der fahrende Informationsstand, montiert auf oder in einen LKW, ist eine mobile M&glichkeit
der Prasentation der Kampagnenziele (einzusetzen wenn mehrere Stadte/Kommunen an der

Kampagne beteiligt sind).

7 Schlusswort

Die Durchflihrung von Aktionsveranstaltungen stellt fir Kommunen eine Méglichkeit dar,
dem Problem des Litterings entgegenzuwirken. Das Veranstalten solcher Kampagnen im
Uberregionalen Verbund bietet dabei den Vorteil, dass bestimmte Aufgaben auf mehrere

Personen oder kommunale Stellen verteilt werden kénnen. Mit einer grof3 angelegten Kam-
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pagne wird im Vergleich zu lokalen Veranstaltungen eine weitaus gré3ere Publicity erreicht.
Dies ist von besonderer Bedeutung, weil der Erfolg einer Kampagne nicht nur in der direkten
Wirkung auf die Bevolkerung liegt, sondern zum grof3en Teil von der Art und Intensitat der
Berichterstattung in den Medien abhangt. In der Stadt Hof ist es gelungen, den Trend des
steigenden Abfallaufkommens in 6ffentlichen Abfallbehaltern zu stoppen, wobei neben den
MaRnahmen der Aktionsreihe ,Saubere Stadt‘ auch andere Faktoren ursachlich sein koén-
nen. Es ist davon auszugehen, dass sich die betrachteten Aktionen auf das Verhalten der
Bevdlkerung und auf das Stadt- und Landschaftsbild auswirken. Fur eine nachhaltige Aus-

wirkung missen aber immer wieder Anstdl3e gegeben werden.

Die vorliegende Praxishilfe soll Organisatoren und Mithelfern als Handlungsanweisung die-
nen und die Planung und Durchfiihrung von zukiinftigen umweltrelevanten Aktionsveranstal-

tungen erleichtern.

In diesem Sinn — ein gutes Gelingen!

8 Literaturhinweise und Quellennachweise

Folgenden Literaturstellen kénnen weitergehende Informationen, Ideen und Hinweise zur
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N.N. (2005): Merkblatt ber hygienische Mindestanforderungen fiir Lebensmittelverkaufs-
stande auf Markten, Volksfesten und &hnlichen Veranstaltungen. Form Solutions, Artikel-
nummer 130246, Internetdarstellung unter: https://pdf.formsolutions.net/serviet/com.burg.
pdf.FillServlet?sid=3cntm21081157575&p=n.pdf
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9 Anlagen

9.1 Beschreibung der Aktionsveranstaltungen

Im Folgenden werden die Einzelveranstaltungen beschrieben, die in der Stadt Hof im Zeit-

raum Méarz bis September 2003 durchgefiihrt wurden.

9.1.1 Auftaktveranstaltung

Federfihrung: Stadt Hof

Ansprechpartner: Herr Weidner, (damals Bauhofleiter) und seit Juni 2005

Leiter Wirtschaftsférderung
Zeitraum der Aktion in Hof: 13.3.2003

Eine Auftaktveranstaltung zur gesamten Aktionsreihe fand am 13.3.2003 unter Anwesenheit
von Vertretern aller beteiligter Staddte und dem Schirmherrn Herrn Staatsminister Dr. Werner
Schnappauf statt. Die GruBworte zu Beginn der Veranstaltung wurden von Herrn OB Dieter

Déhla gesprochen, der u.a. auch die Klasse 8c der Hofecker Grundschule willkommen hiel3.

Ziel der Aktion

Mit der Eréffnungsveranstaltung im GroRen Sitzungssaal des historischen Rathauses wurde
ein wurdevoller Rahmen gesetzt, um die Bedeutung der Aktionsreihe zu unterstreichen. Die
Vortragenden machten deutlich, dass die Aktionen wichtig sind fur ein sauberes Stadtbild

und das Wohlergehen der Blrger.

Zielgruppen

Vertreter der beteiligten nordbayerischen Stadte, Verantwortliche aus Politik und Verwaltung,
Schuler, Bevdlkerung indirekt Uber die Berichterstattung in den Medien.

Ablauf und Besonderheiten

Nach den GruBworten des Oberblirgermeisters und der Eréffnungsrede durch den Staatsmi-
nister wurde die Aktionsreihe Saubere Stadt anhand einer Powerpoint-Prasentation vorge-
stellt und erlautert. Der Staatsminister Uberreichte allen Aktiven eine Baseballmitze mit dem
Logo der Aktionsreihe ,Saubere Stadt‘ als Anerkennung fiir das Engagement. Die Vertreter
der nordbayerischen Stédte erhielten als kleine Anerkennung einen eigens zu diesem Zweck

entworfenen und geschmuckten Reisigbesen.

Alle Teilnehmer der Eréffnungsveranstaltung erhielten im Vorraum des Sitzungssaales Hofer

Wairstchen von einem Hofer ,Warschtlamo®. Getrdnke wurden ebenso bereitgestellt.
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Nach dem offiziellen Teil im Rathaus wurden die teilnehmenden Kinder (Schulklasse 8c der
Hofecker Grundschule mit ca. 20 Jugendlichen) sowie die Gaste kostenlos mit einem Stadt-
bus der Verkehrsbetriebe Hof vom Rathaus zum Hofecker Bach gefahren, um dort gemein-
sam mit dem Staatsminister und dem Oberblrgermeister einen Teilabschnitt des Baches
vom Unrat der Wintermonate zu befreien. Bereits vor der Veranstaltung wurden die Kinder
mit Arbeitshandschuhen und Greifzangen ausgeristet, um vor Ort die Reinigungsarbeiten

durchfihren zu kénnen.
Public Relations und Medieneinsatz
Als Gastgeschenke fiir die beteiligten Stadte wurden Reisigbesen fiir die Erwachsenen und

Baseballmiitzen fiir die Jugendlichen verteilt.

Im Vorfeld der Veranstaltung wurden die Medien Uber die Auftaktveranstaltung unter Mitwir-
kung des Staatsministers und Oberbirgermeisters informiert. Insbesondere der Ministerauf-

tritt sorgte fiir reges Interesse der Medien und Publicity bei den Hofer Biirgern.

Beteiligte Akteure

Staatminister Dr. Werner Schnappauf, Oberbiirgermeister Dieter Dohla, Vertreter der betei-
ligten nordbayerischen Stadte, Schulklasse der Hofecker Grundschule, Freunde der Umwelt
und Natur e. V., Technisches Hilfswerk Hof, Fischereiverein Obere Saale, Angelsportverein

Hof, Bund Naturschutz, Naturschutzwacht Hof, Abfallzweckverband Stadt und Landkreis Hof.

9.1.2 Bach- und Flussreinigung

Federfihrung: Stadt Coburg

Ansprechpartner: Herr Schlenzig, Hauptabteilungsleiter Stadtreinigung

Frau Langenstein, Abfallberatung

Zeitraum der Aktion in Hof: 15.3.2003
Ziel der Aktion

Die Reinigung flielender und stehender Gewasser in Hof und Umgebung ist eine MalRnah-
me, die seit den 80er Jahren in regelmafligen Abstdnden durchgefiihrt wird. In Hof werden
insbesondere die Uferbereiche der Saale, verschiedener Béche und Teiche gereinigt. Ziel ist
es einerseits, dem allgemeinen ,Littering“ entgegenzuwirken und das Stadtbild damit zu
verbessern. Andererseits soll mit der MalRnahme die Verletzungsgefahr durch Glasscherben

oder Metallgegenstande insbesondere flir Badende und Wassersportler reduziert werden.
Zielgruppen

Vereine und Gruppen mit hoher Affinitdt zum Natur- und Umweltschutz, Schiler, Jugendli-

che, Bevdlkerung allgemein;
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Ablauf und Besonderheiten der Aktion

In die Aktion eingebunden waren insbesondere Naturschutzorganisationen, Fischereivereine
und Schiler der Hofer Schulen. Weiterhin nahmen Einzelpersonen, z. B. Auszubildende von
mitwirkenden Betrieben oder interessierte Jugendliche an der Aktionsveranstaltung teil. Um-
weltminister Schnappauf beteiligte sich aktiv an der Reinigungsaktion und beeindruckte da-

mit die Schiler und andere Beteiligte.

Am Morgen des Aktionstages trafen sich die Teilnehmergruppen auf dem Baubetriebshof,
wurden von Oberbirgermeister Déhla begrif3t und von den kommunalen Angestellten mit
Muligreifern, Mullsdcken und Handschuhen ausgerustet. Weiterhin erhielt jeder Teilnehmer
eine Baseballmitze mit dem Aktionslogo. Es wurden Gruppen von jeweils 6 bis 8 Personen
eingeteilt und diese dann zu den festgelegten Streckenabschnitten in den Einsatzgebieten
gefahren. Am Nachmittag wurden die Akteure dort wieder aufgenommen und zum Bauhof

zuriickgebracht.

Am Ende jedes Streckenabschnittes wurde der gesammelte Unrat sortiert und in Millsacken
oder Milltonnen zwischengelagert. Kommunale Bedienstete brachten den Mull zuriick zum
Baubetriebshof, wo die einzelnen Abfallfraktionen getrennt und ausgewogen wurden. Nach

der Aktion wurden die Abfélle einer sachgerechten Entsorgung zugefuhrt.

Bei einer abschlieRenden Brotzeit — unter Einsatz des Hofer ,Wérschtlamo® wurden mit den
Teilnehmern die Ergebnisse diskutiert und mégliche Auswirkungen und Verbesserungsvor-

schlédge besprochen.

Public Relations und Medieneinsatz

Im Rahmen der Vorberichterstattung wurden die Medien Uber die Aktionsveranstaltung in-
formiert, wobei von diesen auch stets der Appell an Interessierte aufgegriffen wurde, sich
aktiv an der bevorstehenden Aktionsveranstaltung zu beteiligen. Die Berichterstattung erfolg-
te in den lokalen und regionalen Medien, wobei gerade die gesammelten Abfélle eindrucks-

voll ins rechte Licht gertickt wurden.

Projektbegleitend wurden an zentralen Stellen des Stadtgebietes etwa 50 Plakate ange-

bracht, um bereits im Vorfeld der Aktionsveranstaltung auf diese aufmerksam zu machen.

Beteiligte Akteure

Staatminister Dr. Werner Schnappauf, Oberbirgermeister Dieter Déhla, Schulklasse der
Hofecker Grundschule, Naturschutzwacht Hof, das Technische Hilfswerk (THW), der Tauch-
verein, der Schwimmverein, das Wasserwirtschaftsamt und ca. 30 Freiwillige, davon etwa 15

Mitarbeiter des Baubetriebshofes.
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9.1.3 Aufrdaum- und Aufkldrungsaktion in Schulen
»Saubere Schule®

Federfihrung: Stadt Regensburg
Ansprechpartner: Fr. Dr. Meier, Dr. Hoffmann, Umweltreferat
Zeitraum der Aktion in Hof: 31.3. - 11.4.2003

Ziel der Aktion

Ziel der Aktion war es, eine Bewusstseinsdnderung bei den Schilerinnen und Schilern in
Gang zu setzen, in dem sie die Auswirkungen ihres eigenen Verhaltens unmittelbar selbst
erfahren. Fir die Erfahrungsgruppe sollte erkennbar werden, dass weniger Mull unmittelbar
weniger Arbeit bedeutet und eine fachgerechte Abfallentsorgung die Arbeitsablaufe wesent-
lich beschleunigt, ein Fehlverhalten hingegen, wie Entledigung von Abfall in Schulbdnken

oder auf dem FuRboden, einen hohen Reinigungsaufwand erfordert.
Zielgruppen
Schiiler, Jugendliche;

Ablauf und Besonderheiten der Aktion

Die Aktion, an der Schiler, Lehrer, Schulleitung, Hausmeister und Reinigungspersonal der
Neustadter Schule und der Hofecker Schule beteiligt waren, fand vom 31. Marz bis zum 11.
April 2003 statt.

Vorgabe fir Schilerinnen und Schiiler war es, ihr Klassenzimmer nach jeder Stunde der
nachfolgenden Klasse besenrein zu Ubergeben bzw. das Klassenzimmer am Ende eines
Schultages besenrein zu verlassen. Die Lehrkrafte hatten darauf zu achten, dass sich alle
Schilerinnen und Schiler am Reinigungsdienst beteiligten. Der taglich anfallende Mull (wie
z. B. leere Flaschen, Milchtliten, Dosen, Pausenbrotpapier, ausgediente Schreibutensilien,
etc.) wurde von den Schilern wéhrend der gesamten Dauer der Aktion gesammelt, ausge-

wertet und dokumentiert.

Beginn und Ende der Aktion wurde jeweils mit einem Pressetermin verbunden, bei dem die
Ziele erlautert bzw. die erzielten Ergebnisse der Offentlichkeit prasentiert wurden. Um den
Gesamteindruck der Aktion zu verstdrken, wurden die gesammelten Abfallmengen ausge-

stellt.

Die Schulreinigungsaktion wurde vom Blrgermeister mit einem kurzen Statement eréffnet.
Die ortlichen Pressevertreter waren eingeladen, um Uber die Eréffnung und den geplanten
Ablauf der Aktion zu berichten. Darliber hinaus nahmen die Schulleitung sowie die Lehrkréafte
und selbstverstéandlich die Schilerinnen und Schiler teil. Zur Reinigung der Klassenrdume

wurden die Schiler vom zustandigen Hausmeister bzw. Reinigungspersonal mit Besen,
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Schaufeln und Eimer ausgestattet. Millsdcke wurden von Mitarbeitern des stadtischen Bau-

hofs zur Verfligung gestellt.

Public Relations und Medieneinsatz

Die Aktionswochen wurden mit einem Pressetermin in der Hofecker Schule eréffnet, wobei
die Stadtspitze mit eingebunden wurde und Oberblrgermeister Déhla ein Statement zur Ak-

tion abgab. Fur die Medienvertreter wurde eine entsprechende Pressemitteilung verfasst.

Das Schulgeldnde wurde mit Postern zur Aktion plakatiert und vor Ort wurden Broschiiren
zur Aktion an Pressevertreter, Schiller und Lehrer verteilt. Die beteiligten Schiler wurden mit

speziell angefertigten Mitzen mit Aktionslogo ausgestattet.

Am Ende der Aktionswochen wurde wiederum ein Pressetermin angesetzt, an dem die Er-

gebnisse prasentiert und erlautert wurden.

Beteiligte Akteure

Schiiler, Lehrer, Schulleitung, Hausmeister, Reinigungspersonal, Eltern; Beteiligte Schulen:
Hofecker Schule, Hofer Realschule, Jean-Paul-Gymnasium, Neustadter Schule, Christian-

Wolfrum-Schule

9.1.4 Stadtreinigungsaktionstag in der Innenstadt

Federfihrung: Stadt Weiden

Ansprechpartner: Herr Messner, Leiter Bauverwaltung

Herr Zirok, Sachgebietsleiter StralRenreinigung
Zeitraum der Aktion in Hof: 15.5.2003
Ziel der Aktion

Ziel der Aktion war es, die Stadtbevdlkerung in Bezug auf die taglich anfallenden Mullmen-
gen aus Abfallkérben und wilden Millablagerungen zu sensibilisieren. Dabei sollte veran-
schaulicht werden, welcher Arbeitsaufwand und Arbeitseinsatz modernster Gerate notwendig

ist, um die Innenstadt sauber zu halten.
Zielgruppen

Burger und Birgerinnen, nicht zielgruppenspezifisch;
Ablauf und Besonderheiten

An einem zentral gelegen Ort in der Innenstadt wurde zum einen der Birgerschaft demonst-
riert, mit welchen Fahrzeugen und Geraten eine moderne Stadtreinigung erfolgt. Zum ande-
ren wurde der Bevdlkerung anhand eines Informationsstandes bzw. anhand von Informati-

onstafeln verdeutlicht, welche Millmengen taglich aus dem Innenstadtbereich zusammen-
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kommen und entsorgt werden missen. Weiterhin wurde Uber die Themen Stral3enreinigung,
Abfallbeseitigung und Winterdienst informiert und ein Uberblick {iber die Aktionsreihe ,Sau-
bere Stadt“ gegeben, indem die Broschiire ,Saubere Stadt* an Interessenten verteilt wurde.
Teil der Aktionsveranstaltung war auch ein ,Mull-Gewinnspiel, bei dem die Biirger u.a. nach
dem Gewicht und Volumen des taglich in der Innenstadt anfallenden Abfalls gefragt wurden.
Die Antworten konnten den ausgestellten Informationstafeln entnommen werden, so dass die
Beantwortung fur diejenigen leicht war, die die Tafeln aufmerksam gelesen hatten. Bei der

Preisverleihung am Ende der Veranstaltung waren einige Sachpreise zu gewinnen.

Far die aktiven Teilnehmer wurde Verpflegung zur Verfigung gestellt. Jeder Teilnehmer
wurde mit einer Freikarte fir Hallenbad oder Kino belohnt. Eine engagierte Klasse erhielt

zudem einen Zuschufd zur Klassenfahrt.

In den beteiligten nordbayerischen Stadten wurde der Ablauf der halbtdgigen Veranstaltung
variiert. In der Stadt Weiden, die mit der Konzeption der Aktion Innenstadtreinigung betraut
war, wurden weitere ,Attraktionen® initiiert und vorgestellt, um die Aufmerksamkeit der Pas-

santen zu erreichen. Die Stadt Weiden prasentierte in diesem Zusammenhang:

Gatter mit Schweinefamilie: als 6ffentlichkeitswirksame MaRnahme wurde eine Schweine-
familie zur Schau gestellt. Die Idee dazu geht auf die Tatsache zuriick, dass Schweine als
Allesfresser in vergangenen Zeiten gewissermallen als Abfallverwerter fungierten. Beim Be-

trachten der Schweine sind folgende Assoziationen méglich:
~Wer Abfall einfach wegwirft, wird von anderen manchmal als Schwein bezeichnet.”
»Sieht saugut aus! Ein saustarkes Team! Das ist aber sauteuer! Es ist saukalt!”

Das Anliefern der Sauenfamilie wurde von einem oOrtlichen Landwirt und Sauenhalter Uber-

nommen. Deer Pferch wurde von Mitarbeitern des Bauhofes errichtet.

Besenbinder bei der Arbeit: In Anlehnung an das Logo der Aktionsreihe ,Saubere Stadt*
zeigte ein Besenbinder die Arbeitsschritte der Herstellung von Reisigbesen. Fertig hergestell-

te Besen wurden zum Verkauf angeboten.

Schiiler/innen kehren die Altstadt: Uber das Schulamt wurde eine Schulklasse angespro-

chen/ausgewahlt, die ihre Mithilfe bei der Innenstadtreinigung angeboten hatte.

Verunreinigungen durch Hundekot verhindern: In der Innenstadt wurden Beutelspender
fur Hundekottiten aufgestellt bzw. die Beutel auch direkt an Hundebesitzer verteilt. Damit
sollen die Hundebesitzer mit dem Problemfeld konfrontiert und animiert und motiviert wer-
den, fir die Beseitigung der Hundehaufen zu sorgen. Zu diesem Problemkreis wurde im

Rahmen der Offentlichkeitsarbeit eigens ein Plakat entworfen.
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Zu Beginn der Veranstaltung wurde je ein Zweierteam mit einem Reisigbesen, mit Warnwes-
ten, Handschuhen und Gewinnspielzetteln ausgestattet. Den Reinigungsteams wurden ihre
Einsatzorte (Strallen, Platze, Parks, etc.) zugewiesen. Die herumliegenden Abfalle wurden
immer in Richtung Abfallkorb gekehrt und dann eingeflllt. Wahrend des Kehrens wurden die

Gewinnspielzettel an Passanten verteilt.

Public Relations und Medieneinsatz

Zu Beginn der Veranstaltung war ein Fototermin fiir die Medien angesetzt. Die Bauhofmitar-
beiter mit ihren Maschinen und Geraten sowie die Schiiler prasentierten sich den Medienver-
treter in ,voller Montur“. Um auf das Problem ,Hundekot® aufmerksam zu machen, wurde
eigens ein Plakat kreiert, dessen Motiv an markanten Punkten der Innenstadt angebracht

wurde.

Beteiligte Akteure

Schulen, Gaststétten und sonstige Verkaufsstellen flr Speisen und Getranke, Stadtmarke-

tingverband, Mitarbeiter des Baubetriebshofes, Medien.

9.1.5 Kindergartenaktionstag - Spielerische Unterrichtung tuiber Miillsortie-
rung, Miilltrennung und Abfallvermeidung

Federfihrung: Stadt Wiirzburg

Ansprechpartner: Herr Strohalm, Betriebsleiter der Stadtreinigung

Herr Heimbucher, Umweltstation Wirzburg
Zeitraum der Aktion: 26.6.2003
Ziel der Aktion

Den Kindergartenkindern sollte in spielerischer Weise beigebracht werden, wie Abfalle ver-
mieden werden kénnen und wie Abfélle richtig zu sortieren sind.

Zielgruppen

Kindergartenkinder und deren Eltern;

Ablauf und Besonderheiten

Um Kindern den richtigen Umgang mit Abféllen auf spielerische Art beizubringen, wurden
zusammen mit den Kindern ,Mullmonster® aus Pappmaché hergestellt. Fir jede Abfallfrakti-
on gab es ein Monster in der entsprechenden Farbe der Abfalltonnen oder -container. Die
Magen der Mullmonster waren Plastiksécke in der entsprechenden Farbe und diese mussten

von den Kindern mit den richtigen Abfallen gefiittert werden.
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Vor dem Sortieren wurden mit den Kindern Moéglichkeiten des Abfallvermeidens erarbeitet,
wobei die Kinder viele gute und phantasievolle Ideen hatten und oft erstaunlich gute Vor-

kenntnisse zeigten.

Beispiele:

. Fliegenklatsche oder Moskitonetz statt Insektenspray,

. Pinsel und Farbddschen statt Farbsprays,

. wiederaufflllbare Trinkflaschen statt Trinkpackchen,

. Pausenbrot in Tupperschisselchen statt in Alufolie usw.

Nachdem das Trennen der Abféllen anhand einiger Beispiele erklart wurde, konnten die Kin-

der mit dem Sortieren beginnen. Die Kinder durften die Millmonster fittern.

Ein Abfallberater stand mehr oder weniger unsichtbar hinter den Monstern und bewegte die
Kopfe und Kiefer der Monster. Bei Fehltrennung konnte man bei &dlteren Kindern das Mull-

monster beillen lassen, was manche altere Kinder mit viel Spal’ ausprobierten.

Public Relations und Medieneinsatz

Die Medien wurden im Vorfeld der Veranstaltung iber das Ereignis informiert und wurden

zur Teilnahme eingeladen.

Beteiligte Akteure

Kindergartenkinder, Kinderbetreuerinnen, Kindergartenleiterin, Abfallzweckverband (Be-

reichsleiter und Abfallberater), Vertreter der Stadt (2. Birgermeister).

9.1.6 Friihjahrsputz auf Kinderspielplatzen

Federfihrung: Stadt NUrnberg
Ansprechpartner: Herr Lang, Leiter Offentlichkeitsarbeit
Zeitraum der Aktion: 16.7.2003

Ziel der Aktion

Auf einem gréReren bzw. dem zentralsten Spielplatz der Stadt zeigten die zustdndigen
Fachdienststellen, welche Malinahmen zur Sauberkeit und Sicherheit an &ffentlichen Spiel-
platzen durchgefiihrt werden. Mit der Demonstration der vielféltigen Tatigkeiten sollten die
Kinder, aber auch die Blrger insgesamt fir das Problemfeld Sauberkeit auf Kinderspielplat-
zen aufmerksam gemacht werden. Es sollte verdeutlicht werden, mit welch hohem Aufwand
die Kommunen dem Problem der Sandverschmutzung, Vermillung und Hundehaufenbesei-
tigung begegnen. Auch auf das Problem Vandalismus sowie Wartung und Pflege der Spiel-

gerate wurde hingewiesen.
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Zielgruppen
Kinder und deren Eltern, Hundebesitzer, gesamte Blirgerschaft;

Ablauf und Besonderheiten

In der Stadt Hof begleitete der amtierende Oberbirgermeister die Aktion und zeigte deutlich
sein Interesse an der Sache. Er appellierte insbesondere an die Hundebesitzer, darauf zu

achten, dass die Hunde nicht ihr ,Geschaft* auf den Spielplatzen erledigen.

In der Zeit von 14 Uhr bis 18 Uhr flihrten die Fachdienststellen bzw. deren Fachpersonal vor,
welche MaRnahmen durchzufiihren sind, um die Sauberkeit und Sicherheit o6ffentlicher
Spielplatze zu erhalten und zu gewéhrleisten. Das Fachpersonal, bestehend aus Gartenfach-
leuten und Spielplatzplanern, demonstrierten u.a. den Einsatz eines Sandreinigungsgerates

sowie die Wartungs- und Reparaturarbeiten an defekten Spielplatzgeratschaften.

Der innerhalb einer Woche auf dem Spielplatz eingesammelte Mill wurde in der Anlage auf-
geschittet und verdeutlichte die Problematik der Verunreinigung von Kinderspielplatzen.
Uber ein Dutzend Fahnchen markierten die Fundstellen von Hundehaufen, die allerdings in

der Zwischenzeit beseitigt wurden.

Unter einem Pavillon mit Sitzgelegenheiten, waren Informationstafeln mit den wichtigsten
Hinweisen zum Thema Sicherheit und Sauberkeit auf 6ffentlichen Spielplatzen angebracht.
Diese Ausstellung gab Anlass zur Diskussion des Themas zwischen Kindern, Eltern und

Fachpersonal.

Mit Unterstiitzung des Jugendamtes wurden betreute Spielmdglichkeiten angeboten (Action-

bus, Spielmobil u. ). Auerdem war fur Essen und Trinken gesorgt.

Urkundeverleihung an Spielplatzpaten: Personen, die sich bereit erklarten einzelne Spiel-
plétze zu betreuen und dort fir Ordnung zu sorgen, wurden mit einer Urkunde ausgezeich-

net.

Public Relations und Medieneinsatz

In einem Presseaufruf wurde im Vorfeld der Veranstaltung darauf aufmerksam gemacht,

dass Spielplatzpaten gesucht werden.

Beteiligte Akteure

Kinder, Leiterin und Personal des Kindergartens, Bedienstete der Stadt.
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9.2 Formblatter, Merkblatter und andere Vorlagen

Abbildung 9-1: Muster eines Empfehlungsschreiben

Fischereiverein Musterdorf Ansprechpartner:

Vorstandsvorsitzender Klaus Muster

Herrn A. Sporl

Mahldammweg 12 Telefon: 09528-3022-123
Datum: 4. April 2003

D-95123 Musterdorf e-mail: kmuster@mdorf.de

Bach- und Flussreinigung in Musterdorf
Sehr geehrter Herr Spér,

wie in den Vorjahren wird am Samstag, dem 23. April 2003, wieder eine Bach- und
Flussreinigung stattfinden, um die Gewasser und Uferabschnitte vom angesammelten Mll
und Unrat zu befreien. Dies ist eine wichtige Maldnahme, um unsere Gemeinde sauber und
damit lebenswert zu halten.

Mit diesem Schreiben bitten wir Sie personlich bzw. Ihren Verein zur Teilnahme an der
Aktionsveranstaltung. Wir verweisen auf die Notwendigkeit dieser Veranstaltung. Dabei geht
es nicht nur um den 6kologischen Grundgedanken, sonder ganz konkret darum, den Eintrag
von Mill und Schadstoffen in unsere Gewasser zu verhindern und die Verletzungsgefahr
durch Glasscherben oder Metallgegensténde zu vermeiden.

Wir wéren lhnen sehr dankbar, wenn Sie das Interesse zur Mithilfe in IThrem Verein in
Erfahrung bringen kénnten und bitten Sie darum, uns bis zum 15. April 2003 telefonisch
oder per E-Mail mitzuteilen, ob wir mit lhrer Teilnahme (Anzahl der Helfer) rechnen dirfen.
Veranstaltungsbeginn: 9:00 Uhr, Treffpunkt ist der Bauhof Musterdorf
Veranstaltungsende: ca. 16.00 Uhr mit einem gemeinsamen Imbiss

Alle Helfer werden auf dem Bauhof mit der notwendigen Schutzkleidung ausgestattet. Der
Transport der Helfer zu den jeweiligen Einsatzgebieten erfolgt mit den Fahrzeugen des
Bauhofes.

Uber eine zahlreiche Beteiligung freuen wir uns.

Mit freundlichem Gruf}

Klaus Muster




Abbildung 9-2: Merkblatt iber hygienische Mindestanforderungen fiir Lebensmittelver-
kaufsstande auf Markten, Volksfesten und dhnlichen Veranstaltungen (N.N., 2005c)

Form-Solufons  E-Mail: infoi@form-solutions de  waww.form-solutions.da
; Artikcel Nr. 130245 Telefon O0TOBZ'04E4-0 - Telefax 0T MEL1T

Merkblatt iiber hygienische Mindestanforderungen fiir
Lebensmittelverkaufsstande auf Markten, Volksfesten und dhnlichen
Veranstaltungen

Lebensmittel dirfen in Verkaufsstanden nur so hergestellt, behandelt oder in den Verkshr gebracht werden, dass sie bei
Beachtung der im Verkehr erforderlichen Sorgfalt der Gefahr einer nachteiligen Beeinflussung (= eine ekelerregende oder sonstige
Beeintrachtigung der einwandfreien hygienischen Beschafferheit von Lebensmitteln, wie durch Mikroorganismen,
Werunreinigungen, Witterungseinflisse, Geniche, Temperaturen, Gase, Dampfe, Rauch, Aerosole, tierische Schédlinge,
menschliche oder tierische Ausscheidungen sowie durch Abfille, Abwisser, Reinigungs-, Desinfektions-, Pflanzenschutz- und
Schédlingsbekimpfungsmittel oder ungeeignete Behandlungs- und Zubersitungsverfahren) nicht ausgesstzt sind.

1. An einen Verkaufsstand sind daher folgende Mindestanforderungen zu stellen:

1. Der Verkaufsstand sowie die Einrichtungsgegenstande und Arbeitsgeréte missen sauber und instand gehalten werden.

2. Zum Behandeln der Lebensmittel dirfen nur Gegensténde benutzt werden, die einwandfrei und sauber sind.

3.  Es missen geeignete Temperaturen fir ein hygienisch einwandfreies Herstellen, Behandeln (z. B. Kihllagerung) und
Inverkehrbringen (z. B. Heilhaltung) von Lebensmitteln herrschen.

4. Die angebctenen Produkte sind mit den vorgeschriebenen Kennzeichnungsmerkmalen zu versehen, wie z. B. der Angabe

Gber verwendeste Zusatzstoffe, Preisangaben stc.

Das verwendete Wasser muss Trinkwasserqualitdt haben.

Das Personal hat ein hohes Malk an Sauberkeit zu halten und muss angemessenes, saubere Kleidung und

erforderlichenfalls Schutzkleidung tragen. Das Personal muss gesund sein, das heilit frei sein von ansteckenden

Erkrankungen, infizierten Wunden, Hautinfektionen oder Geschwiiren.

@ o

Il. Weitergehende Anforderungen an die Herstellung von Lebensmitteln und den Verkauf von Lebensmittaln ohne Verpackung
Lebensmittel sollten aus seinem Verkaufswagen heraus verkauft werden. Ist dies nicht der Fall, so muss der Bereich, in dem
Lebensmittel hergestellt oder ohne den Schutz einer Verpackung bearbeitet bzw. verkauft werden, folgendermalien hergerichtet
werden:

1. Der Bereich muss vom Boden bis zur Arbeitshdhe allseitig umschlossen sein(z. B. im Viereck aufgestellte Tische, die
vom Boden bis zur Arbeitshéhe mit Folie verkleidet sind).

2. Gegen Wittsrungseinflisse ist der Stand abzuschirmen, z. B. durch ein Zeltdach {Sonnenschirm nicht ausreichend).

3. Der Fultboden im Verkaufsstand muss massiv sein (asphaltiert, betoniert, dicht gefugt, gepflastert etc.). Falls kein fester
FuRboden vorhanden ist (z. B. auf einer Festwiese), ist ein geeigneter, leicht zu reinigender Fultboden zu schaffen. (z. B.:
Auslegeware - kein Teppich, kein Holz)

4. Die Arbeits- und Verkaufstische fir unverpackte Lebensmittel missen mit einer glatten, abwaschbaren Cherflache
versehen sein, so dass sie leicht zu reinigen sind.

5. Der Verkaufsstand {auler frisches Obst und Gemilse) muss mit einer Handwaschgelegenheit mit flisfendem Wasser (z.
B. Campingausstattung), Einweghandtichern und Einwegseife ausgestattet sein. Ein Eimer mit Wasser reicht nicht aus.
Dariber hinaus muss eine Abwasserentsorgung vorhanden sein.

6. Unverpackte Lebensmittel (auler frisches Obst und Gemiise) sind so von den Kaufern abzuschirmen, dass diese die
Lebensmittel weder von vorn noch von oben berdhren oder in anderer Weise - z. B. durch Anhauchen oder Anhusten —
nachteilig beeinflussen kdnnen (Abschirmung z. B. durch einen Thekenaufsatz oder durch Lagerung der Lebensmittel im
riaclkwartigen Bereich des Standes).

7. Behaltnisse mit unverpackten Lebensmitteln dirfen nur dbereinander gestapelt werden, wenn dadurch die Lebensmittel
weder mittelbar noch unmittelbar nachteilig beeinflusst werden. Es sollten grundsatzlich fest verschlossene Behéaltnisse
benutzt werden.

8. Falls Lebensmittel gersinigt werden, muss eine gesignete Vorrichtung vorhanden sein, die vom Handwaschbecken
getrennt ist.

II. Dariber hinaus sind beim Bearbeiten oder Verkauf von unverpackten Lebensmitteln, die aullerdem leichtverderblich sind,
folgende Anforderungen zu erfillen (Erléuterung: leicht verderbliche Lebensmittel sind Lebensmittel, die im ungekihlten Zustand
eine Haltbarkeit von weniger als 1 Woche haben; Ausnahme: Abgabe von Lebensmitteln, die durcherhitzt oder aus pasteurisierten
Ausgangsprodukten hergestellt worden sind):

1. Die Handwaschgelegenheit in Verkaufsstanden fiir unverpackte, leichtverderbliche Lebensmittel muss zusatzlich mit
flieRendem warmen Wasser ausgestattet sein.
2. Das Personal muss Schutzkleidung tragen.

Achtung!

+  Produkte, die der Hackfleischverordnung unterliegen, wie z. B. Mettbrétchen und Tartar, dirfen nicht angeboten
werden.

+  Woer Produkte, die mit Fleisch, Fisch, Eiern oder Milch hergestellt werden (sinschlieiflich Speisesis und Backwaren
mit richt durchgebackener Fallungy herstellt, bearbeitet oder unverpackt verkauft, muss vor Ort ein glltiges
amtsérztiches Gesundheitszeugnis oder sine Belehrung gemalk § 43 Infektionsschutzgesetz vorlegen kinnen.

+ Fur das Personal, das Lebensmittel behandelt, missen auf dem Veranstaltungsgelande hygienische
Sanitéreinrichtungen vorhanden sein.

Die Nichteinhaltung der vorgenannten Punkte kann ordnungsbehdrdlich verfolgt werden. Zivilrechtliche Anspriche bleiben
unberiihrt.

Quelle: Internetdarstellung unter: https://pdf.form-solutions.net/serviet/com.burg.pdf.
FillServlet?sid=3cntm21081157575&n=d.pdf
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Abbildung 9-3: Leitfaden fur den sicheren Umgang mit Lebensmitteln
Seite 1

Bayerisches Staatsministerium fir
Umwelt, Gesundheit und Verbraucherschutz

Leitfaden fiir den sicheren Umgang mit
Lebensmitteln

Fiir ehrenamtliche Helfer bei Vereinsfesten und dhnlichen
Veranstaltungen

Warum missen beim Umgang mit Lebensmitteln besondere Vorsichts-
maRnahmen beachtet werden?

Hygienefehler beim Umgang mit Lebensmitteln flihren immer wieder zu schwerwie-
genden Erkrankungen, die besonders bei Kleinkindern und alteren Menschen le-
bensbedrohlich werden kénnen. Von solchen Lebensmittelinfektionen kann gerade
bei Vereins- und Stralenfesten oder dhnlichen Veranstaltungen schnell ein grolkerer
Personenkreis betroffen sein. Der Leitfaden gibt eine Orientierungshilfe, sich in die-
sem sensiblen Bereich richtig zu verhalten, damit gemeinschaftliches Essen und Trin-
ken ungetribt genossen werden konnen.

Jeder, der Lebensmittel herstellt, behandelt oder in Verkehr bringt, haftet zivil-
und strafrechtlich dafiir, dass dies einwandfrei erfolgt!

Durch welche Lebensmittel kommt es haufig zu Infektionen?
In manchen Lebensmitteln kénnen sich Krankheitserreger besonders leicht vermeh-
ren. Dazu gehéren

Fleisch und Wurstwaren

Milch und Milchprodukte

Eier und Eierspeisen (insbesondere aus rohen Eiern)

Backwaren mit nicht durchgebackener oder durcherhitzter Fullung (z. B. Sahnetor-
ten)

Fische, Krebse, Weichtiere (,frutti di mare”)

+ Speiseeis und Speiseeishalberzeugnisse

+« Feinkost- Rohkost- und Kartoffelsalate, Marinaden. Mayonnaisen und Saucen

L

L]

Wie konnen Sie zur Verhiitung lebensmittelbedingter Infektionen
beitragen?

\Wer bei einem Fest mit diesen Lebensmitteln direkt oder indirekt (z. B. Uber Geschirr
und Besteck) in Kontakt kommt, tragt ein hohes Malt an Verantwortung fir die Gaste
und muss die folgenden Hygieneregeln genau beachten.

Es muss dabei zwischen gesetzlichen Tatigkeitsverboten und allgemeinen Hygiene-
regeln im Umgang mit Lebensmitteln unterschieden werden:

Bayerisches Stastsministarium fir Urmwelt, Gesundhed und Varbraucherschutz, Rosenkavalierplatz 2, 81525 Minchen,
nfemet www.stmugy bayern.de; E-Mail poststelle@@stmugy bayvern.de

Stand 1.2005




Seite 2

Gesetzliche Tatigkeitsverbote

Personen mit

» Akuter infektioser Gastroenteritis (plétzlich auftretender, ansteckender Durch-
fall, evtl. begleitet von Ubelkeit, Erbrechen, Fieber), ausgeldst durch Bakterien o-
der Viren

» Typhus oder Paratyphus
» Virushepatitis A oder E (Leberentziindung)

« infizierten Wunden oder einer Hautkrankheit, wenn dadurch die Maglichkeit be-
steht, dass Krankheitserreger in Lebensmittel gelangen und damit auf andere
Menschen Ubertragen werden kénnen

dirfen nach dem Infektionsschutzgesetz mit den genannten Lebensmitteln aulterhalb
des privaten hauswirtschaftlichen Bereichs nicht umgehen. Dabei ist es unerheblich,
ob ein Arzt die Erkrankung festgestellt hat oder aber lediglich entsprechende Krank-
heitserscheinungen vorliegen, die einen dementsprechenden Verdacht nahe legen.

Gleiches gilt fur Personen, bei denen die Untersuchung einer Stuhlprobe den Nach-
weis der Krankheitserreger Salmonellen, Shigellen, enterchamorrhagischen Escheri-
chia coli-Bakterien (EHEC) oder Choleravibrionen ergeben hat und zwar auch dann,
wenn diese Bakterien ohne Krankheitssymptome ausgeschieden werden (sogenann-
te ,Ausscheider”).

Vor allem folgende Symptome weisen auf die genannten Krankheiten hin, ins-
besondere wenn sie nach einem Auslandsaufenthalt auftreten:

« Durchfall mit mehr als 2 dunnflissigen Stihlen pro Tag, gegebenenfalls mit Ubel-
keit, Erbrechen und Fieber

» Hohes Fieber mit schweren Kopf-, Bauch- oder Gelenkschmerzen und Verstop-
fung sind Zeichen fiir Typhus und Paratyphus

» (Gelbfarbung der Haut und der Augapfel weisen auf eine Virushepatitis hin

» Wunden und offene Hautstellen, wenn sie gerdtet, schmierig belegt, ndssend oder
geschwollen sind

Treten bei lhnen solche Krankheitszeichen auf. nehmen Sie unbedingt arztlichen Rat
in Anspruch.

Wichtige Hygieneregeln im Umagang mit Lebensmitteln

» Waschen Sie sich vor Arbeitsantritt, vor jedem neuen Arbeitsgang und selbstver-
standlich nach jedem Toilettenbesuch griindlich die Hande mit Seife unter flieRen-
dem Wasser. Verwenden Sie zum Handetrocknen Einwegtlicher.

» Legen Sie vor Arbeitsheginn Fingerringe und Armbanduhr ab.

« Tragen Sie saubere Schutzkleidung (Kopfhaube, Kittel). Vermeiden Sie durch
Einmalhandschuhe direkten Kontakt mit Lebensmitteln.

+ Husten oder niesen Sie nicht auf Lebensmittel.

« Decken Sie auch kleine Wunden an Handen und Armen mit sauberem, wasserun-
durchlassigem Pflaster ab.

Weitere Informationen enthalt die Broschiire ,,Lebensmittelinfektionen
vermeiden”, die Sie im Internet unter der Adresse www.stmugv.bayern.de herunter-
laden oder beim Gesundheitsamt erhalten kénnen.
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Abbildung 9-4: Beispiel: Info- oder Handzettel der Stadt Hilden zum Thema Sauberkeit

(Publisher, Hilden, 2005)

Wir sorgen fiir Sauberkeit

Haben Sie sich auch schon einmal gefragt -
was sind das fir Menschen, die links und
rechts des Weges ihr Papiertaschentuch, ihr
Bonbonpapier oder ihre Cola-Dose einfach in
die Landschaft werfen ?

Der Anblick einer achtlos weggeworfenen
Zigarettenkippe oder eines festgetretenen
Kaugummis ist @rgerlich. Ekelig wird es bei
Essensresten oder den vielen Hundehaufen
auf dem Gehweg. Kriminell und geféhrlich ist
das wilde Ablagern von Hausmdill, Sperrmull
und Gefahrstoffen.

Solche Millecken werden tagtaglich von
Mitarbeitern des Zentralen Bauhofes beseitigt.
Diese zusatzlichen Sduberungsaktionen fiihren
zu einem erhéhten Arbeits- und
Kostenaufwand, den letztendlich alle
Gebuhrenzahler mittragen.

Ubrigens: Das Wegwerfen und Zuriicklassen
von Abfall und Unrat kann als
Ordnungswidrigkeit mit einer Geldbuf3e
geahndet werden.

Wir sorgen fiir Sauberkeit - damit sind
gleichermaRen die
Stadtreinigungsabteilung des Zentralen
Bauhofes wie auch alle Biirger und
Biirgerinnen in Hilden gemeint.

Welche Fahrbahnen und Gehwege wie oft und
von wem zu reinigen sind, steht in der
Strallenreinigungssatzung der Stadt Hilden.

Um die meisten Fahrbahnen, Ubergénge,
Platze, Briicken und Unterfiihrungen missen
Sie sich tberhaupt nicht kimmern - das macht
die Stadtreinigungsabteilung. Parkstreifen in
Anliegerstral3en sollten an den
Reinigungstagen freigehalten werden - sonst
kann eine Reinigung nicht erfolgen.

Was miissen Sie als Anlieger tun?

Bei den éffentlichen Geh- und
FuRgangerwegen, die an lhr Grundstiick
grenzen, missen Sie als
Grundstlickseigentiimer den Besen
schwingen. Zu den Gehwegen gehéren auch
Seitenstreifen, Baumscheiben und Radwege,
wenn sie ohne bauliche Abgrenzung auf dem
Niveau des Gehweges verlaufen.

Die Reinigung beinhaltet die Beseitigung von
Unrat und Verschmutzungen, die die Hygiene
oder das Stadtbild beeintréchtigen,
insbesondere von Papier, Dosen und
Zigarettenkippen - oder die eine Gefédhrdung
des FuRganger- bzw. Fahrverkehrs darstellen,
wie z.B. Laub, Bliten und Unkrautbewuchs.

Die Reinigung ist nach Bedarf, mindestens
jedoch einmal in 14 Tagen durchzufiihren.

Kehricht darf nicht auf die Parkstreifen, in die
Rinnsteine und die Gullys gekehrt werden,
sondern ist als Restmiill zu entsorgen.
Herbstlaub gehért in die Biotonnen oder kann
zu den Annahmezeiten auf dem stédt. Bauhof
als Grunabfall abgegeben werden.
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Abbildung 9-5: ,Sponsoringerlass®: Schreiben des BMF vom 18.2.1998
Seite 1

Sponsoringerlass des BMF zur ertragsteuerrechtlichen Behandlung
des Sponsoring vom 18.02.1998

Schreiben des BMF IVB 2 - S 2144 -40/98,IVB 7 - S 0183 - 62/98, v. 18.2.1998

Fir die ertragsteuerliche Behandlung des Sponsoring gelten - unabhangig von dem
gesponserten Bereich (z. B. Sport-, Kultur-, Sozio-, Oko- und Wissenschaftssponso-
ring) - im Einvernehmen mit den obersten Finanzbehdrden der Lénder folgende
Grundsétze:

|. Begriff des Sponsoring

Unter Sponsoring wird Ublicherweise die Gewahrung von Geld oder geldwerten Vor-
teilen durch Unternehmen zur Férderung von Personen, Gruppen und / oder Organi-
sationen in sportlichen, kulturellen, kirchlichen, wissenschaftlichen, sozialen, 6kologi-
schen oder ahnlich bedeutsamen gesellschaftspolitischen Bereichen verstanden, mit
der regelméaRig auch eigene unternehmensbezogene Ziele der Werbung oder Offent-
lichkeitsarbeit verfolgt werden. Leistungen eines Sponsors beruhen haufig auf einer
vertraglichen Vereinbarung zwischen dem Sponsor und dem Empfanger der Leistun-
gen (Sponsoring-Vertrag), in dem Art und Umfang der Leistungen des Sponsors und
des Empfangers geregelt sind.

Il. Steuerliche Behandlung beim Sponsor
Die im Zusammenhang mit dem Sponsoring gemachten Aufwendungen kénnen
- Betriebsausgaben im Sinne des § 4 Abs. 4 EStG,

- Spenden, die unter den Voraussetzungen der § 10b EStG, § 9 Abs. 1 Nr. 2 KStG,
§ 9 Nr. 5 GewStG abgezogen werden diirfen, oder

- steuerlich nicht abziehbare Kosten der Lebensfihrung (§ 12 Nr. 1 EStG), bei Kapi
talgesellschaften verdeckte Gewinnausschittungen (§ 8 Abs. 3 Satz 2 KStG) sein.

1. Beriicksichtigung als Betriebsausgaben

Aufwendungen des Sponsors sind Betriebsausgaben, wenn der Sponsor wirtschaftli-
che Vorteile, die insbesondere in der Sicherung oder Erhéhung seines unternehmeri-
schen Ansehens liegen kénnen (vgl. BFH-Urt. | R 37/91 v. 3.2.93, BStBI. 11 1993,
441, 445 = StRK EStG 1975 § 5 Rickst. R. 60), fir sein Unternehmen erstrebt oder
fur Produkte seines Unternehmens werben will. Das ist insbesondere der Fall, wenn
der Empfanger der Leistungen auf Plakaten, Veranstaltungshinweisen, in Ausstel-
lungskatalogen, auf den von ihm benutzten Fahrzeugen oder anderen Gegenstanden
auf das Unternehmen oder auf die Produkte des Sponsors werbewirksam hinweist.
Die Berichterstattung in Zeitungen, Rundfunk oder Fernsehen kann einen wirtschaft-
lichen Vorteil, den der Sponsor fiir sich anstrebt, begriinden, insbesondere wenn sie
in seine Offentlichkeitsarbeit eingebunden ist oder der Sponsor an Pressekonferen-
zen oder anderen 6ffentlichen Veranstaltungen des Empfangers mitwirken und eige-
ne Erkldrungen Uber sein Unternehmen oder seine Produkte abgeben kann.

Wirtschaftliche Vorteile flr das Unternehmen des Sponsors kdnnen auch dadurch
erreicht werden, dass der Sponsor durch Verwendung des Namens, von Emblemen
oder Logos des Empféangers oder in anderer Weise 6ffentlichkeitswirksam auf seine
Leistungen aufmerksam macht.

Fir die Berticksichtigung der Aufwendungen als Betriebsausgaben kommt es nicht
darauf an, ob die Leistungen notwendig, Ublich oder zweckmaRig sind; die Aufwen-
dungen dirfen auch dann als Betriebsausgaben abgezogen werden, wenn die Geld-
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oder Sachleistungen des Sponsors und die erstrebten Werbeziele fir das
Unternehmen nicht gleichwertig sind. Bei einem krassen Missverhaltnis zwischen
den Leistungen des Sponsors und dem erstrebten wirtschaftlichen Vorteil ist der
Betriebsausgabenabzug allerdings zu versagen, § 4 Abs. 5 Satz 1 Nr. 7 EStG.

Leistungen des Sponsors im Rahmen des Sponsoring-Vertrags, die die
Voraussetzungen der RdNr. 3, 4 und 5 fir den Betriebsausgabenabzug erfiillen, sind
keine Geschenke im Sinne des § 4 Abs. 5 Satz 1 Nr. 1 EStG.

2. Beriicksichtigung als Spende

Zuwendungen des Sponsors, die keine Betriebsausgaben sind, sind als Spenden (§
10b EStG) zu behandeln, wenn sie zur Férderung steuerbegunstigter Zwecke
freiwillig oder aufgrund einer freiwillig eingegangenen Rechtspflicht erbracht werden,
kein Entgelt fir eine bestimmte Leistung des Empféngers sind und nicht in einem
tatsachlichen wirtschaftlichen Zusammenhang mit dessen Leistungen stehen, BFH-
Urt. | R 126/85 v. 25.11.87, BStBI. Il 1988, 220 = StRK KStG 1977 § 9 Nr. 3 R. 4 und
I R65/86 v. 12.12.90, BStBI. 11 1991, 258 = StRK KStG 1977 § 9 Nr. 3 R. 10.

3. Nichtabziehbare Kosten der privaten Lebensfiihrung oder verdeckte
Gewinnausschiittungen

Als Sponsoringaufwendungen bezeichnete Aufwendungen, die keine
Betriebsausgaben und keine Spenden sind, sind nicht abziehbare Kosten der
privaten Lebensfuhrung, § 12 Nr. 1 Satz 2 EStG. Bei entsprechenden Zuwendungen
einer Kapitalgesellschaft kbnnen verdeckte Gewinnausschuttungen vorliegen, wenn
der Gesellschafter durch die Zuwendungen begulnstigt wird, z. B. eigene
Aufwendungen als Mazen erspart, vgl. Abschnitt 31 Abs. 2 Satz 4 KStR.

lll. Steuerliche Behandlung bei steuerbegiinstigten Empfangern

Die im Zusammenhang mit dem Sponsoring erhaltenen Leistungen kénnen, wenn
der Empfanger eine steuerbeglinstigte Kérperschaft ist, steuerfreie Einnahmen im
ideellen Bereich, steuerfreie Einnahmen aus der Vermdgensverwaltung oder
steuerpflichtige Einnahmen eines wirtschaftlichen Geschéaftsbetriebs sein. Die
steuerliche Behandlung der Leistungen beim Empfanger hangt grundsatzlich nicht
davon ab, wie die entsprechenden Aufwendungen beim leistenden Unternehmen
behandelt werden.

Fur die Abgrenzung gelten die allgemeinen Grundséatze, vgl. insbesondere AEAO zu
§ 67a, Tz. 1/9, StEK AO 1977 Vor § 1 Nr. 10. Danach liegt kein wirtschaftlicher
Geschaftsbetrieb vor, wenn die steuerbeglnstigte Kérperschaft dem Sponsor nur die
Nutzung ihres Namens zu Werbezwecken in der Weise gestattet, dass der Sponsor
selbst zu Werbezwecken oder zur Imagepflege auf seine Leistungen an die
Kérperschaft hinweist. Ein wirtschaftlicher Geschaftsbetrieb liegt auch dann nicht vor,
wenn der Empfanger der Leistungen z. B. auf Plakaten, Veranstaltungshinweisen, in
Ausstellungskatalogen oder in anderer Weise auf die Unterstlitzung durch einen
Sponsor lediglich hinweist. Dieser Hinweis kann unter Verwendung des Namens,
Emblems oder Logos des Sponsors, jedoch ohne besondere Hervorhebung,
erfolgen. Ein wirtschaftlicher Geschéftsbetrieb - liegt dagegen vor, wenn die
Korperschaft an den Werbemalinahmen mitwirkt. Der wirtschaftliche
Geschéftsbetrieb kann kein Zweckbetrieb (§§ 65-68 AO) sein.

Dieses Schreiben ersetzt das BMF-Schreiben IV B 2 - S 2144 - 118/97 v. 9.7.97,
BStBI. | 1997, 726 = StEK EStG § 4 BetrAusg. Nr. 470.

Dieses Schreiben wird im BStBI. | veroffentlicht.
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Abbildung 9-6: Beispiel eines Pressetextes: Vorberichterstattung einer Reinigungsaktion

Der Friihling kommt — der Unrat geht:
Vereine und Birger engagieren sich wieder fiir eine saubere Umwelt

Wie im vergangenen Jahr wird auch heuer wieder eine grol3 angelegte Putzaktion unter dem
Motto ,Der Frihling kommt, der Unrat geht* durchgefiihrt. Die Aktion findet am Samstag,
dem 23. April 2005 statt. Treffpunkt fur alle Helfer ist der Bauhof in der OberwaldstralRe um
9:00 Uhr.

Der Veranstalter, die Gemeinde Musterdorf, ruft alle Vereine, Gruppierungen und sonstige
Interessierte zur Mithilfe auf und bittet alle Interessierten sich unter der Telefonnummer des|
Bauhofes (26 25 24) unter Angabe des Namens und der voraussichtlichen Teilnehmerzahl

anzumelden.

Mit den geplanten Reinigungsaktionen sollen &ffentliche Flachen wie Spielplatze, Schulhdfe,
Parks, Grin- und Erholungsanlagen sowie Bachldufe frihjahrsfit gemacht werden.
Blirgermeister Oberhuber wies in diesem Zusammenhang auf die Bedeutung der Aktion hin:
L,Ein sauberes Stadt- und Landschaftsbild ist das Aushangeschild einer Kommune. Es geht
dabei nicht nur um den Freizeitwert unserer Region. Auch wirtschaftliche Griinde sprechen
daflr. Denn Touristen oder potenzielle Investoren, die fiir unseren Standort so wichtig sind,

werden wir nur anlocken, wenn ein attraktives Umfeld erhalten oder geschaffen wird.“

Die Mitarbeiter des Bauhofes werden zu Beginn der Veranstaltung alle Helfer mit
Handschuhen, Millgreifern und Millsammelsécken ausstatten und die einzelnen Gruppen zu
ihren Einsatzorten bringen. Die Sammelaktion wird mit einer Abschlussveranstaltung auf
dem stadtischen Bauhof beendet. Die gesammelten Abfélle werden sortiert, verwogen und

ordnungsgemal entsorgt werden.

Unter den teilnehmenden Helfern werden Sachpreise im Wert von ca. 1.000 Euro verlost.
Damit lohnt sich das Mitmachen fir die Umwelt und die Sauberkeit unserer Kommune, aber|

auch fur den Einzelnen.

Im vergangenen Jahr beteiligten sich an der Aktion Gber 120 Personen, die die Landschaff]

von Uber 2,5 Tonnen Mll befreiten.
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Abbildung 9-7: Beispiel eines Pressetextes: Nachberichterstattung einer Reinigungsaktion

Friuhjahrsputzaktion war wieder ein voller Erfolg

Bei der Fruhjahrsputzaktion ,Der Frihling kommt, der Unrat geht®, die am vergangenen
Samstag in Musterdorf stattfand, beteiligten sich tGber 15 Vereine und Gruppierungen sowie
zahlreiche Einzelpersonen. Insgesamt waren etwa 140 freiwillige Helfer im Einsatz, die
oOffentliche Flachen, darunter auch Schulhéfe und Kinderspielpldtze vom Mull und Unrat
befreiten. Insgesamt wurden etwa 2,5 Tonnen Abfélle eingesammelt. Der ,Knaller® war

diesmal ein Moped der Marke Puch, das ein Unbekannter im Stadtweiher versenkte.

Bei der Abschlussveranstaltung auf dem Stadtischen Bauhof konnten sich die Helfer und
Organisatoren mit einer kraftigen Erbsensuppe aus der Feldkiiche des Technischen
Hilfswerkes starken. Birgermeister Oberhuber wirdigte das Engagement der vielen
Vereinen und Einzelpersonen. ,Das Engagement mache deutlich, dass sich die Mehrheit den
Bevdlkerung sehr wohl um das Allgemeinwohl kimmere und auch bereit sei, sich dafur zu
engagieren. Tatsache sei aber auch, dass einige Wenige noch nicht begriffen hatten, mit wie
viel Aufwand es verbunden ist, sorglos weggeworfene Abfélle wieder einzusammeln.“ Sein
Appell an Helfer und die Birgerschaft insgesamt lautete: ,Sprechen Sie die Leute an, die

Abfalle wegwerfen oder fallen lassen. Das ist Ihr Recht, fur lhre Umwelt".

Es bleibt zu hoffen, dass mit der durchgeflihrten Reinigungsaktion die Birger fir das Thema
sensibilisiert und zum Nachdenken angeregt werden. Vielleicht wird so verhindert, dass
zuklinftig Zigarettenkippen und Bonbonpapierchen fallengelassen werden - oder dass

Mopeds im Stadtweiher versenkt werden.
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9.3 Ideenwettbewerb Prignitz

Initiator des Ideenwettbewerbs ,Kunst aus Abfall 2002“ fur 3. bis 8. Klassen aller Prignitzer
Schulen war der Landkreis Prignitz, Sachbereich Abfallwirtschaft/ OPNV.

Glasmosaik

Glas gibt es als Recyclingwerkstoff in den unterschiedlichs-
ten Farben und Arten.

Stellt Euch ein Mosaik vor, dass im Licht betrachtet, in allen
mdglichen Farben leuchtet und funkelt. Bei der Lésung der
Aufgabe kénnt Ihr Euch von alten Kirchenfenstern, Motiven
Alter Meister der Malerei, Landschaften oder dergleichen
inspirieren lassen. Oder |hr gestaltet ein ganz abstraktes

Bild. Bei der Verarbeitung von Glas solltet |hr Euch von

Quelle Grafik: Euren Eltern helfen lassen. Glas darf nie einfach so
Déring & Waesch GbR, Perleberg ;o qchiagen werden, sondern muss immer in einen kleinen
Stoffbeutel gelegt und mit einem Hammer zerkleinert werden. Passt auf, dass |hr Euch nicht
schneidet. Verwendet keinen Sekundenkleber, denn der ist flr kleinere Korrekturen nicht

geeignet.

Das fertige Mosaik sollte nicht gré3er als 50 cm x 50 cm sein.

Klamotten

Heute sehen Bekleidungsstiicke manchmal schon ganz schén

abgefahren aus. lhr kénnt noch einen drauf setzen.

Entwerft und stellt Mitzen, Huate, Kleider, Jacken, Hosen und
andere Sachen aus Abfall- und Wertstoffen her. Unter-

schiedlichste Materialkombinationen werden Euren

Ideenreichtum nicht begrenzen.

Quelle Grafik: Ob alte Topfe, Metallreste oder Verpackungsmaterialien, das
Doéring & Waesch GbR, Perleberg

spielt keine Rolle. Aber bei der Gestaltung der Modelle solltet

Ihr darauf achten, dass bei einer Modenschau die Klamotten auch tragbar sind.

Also mindestens im Stil einer Ritterrlistung, Hauptsache, die Kunstwerke fallen nicht schon

beim Ansehen auseinander.

Na, dann legt los, mit Nadel, Draht, Schere, Zange usw.
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Recycling-Monopolyspiel
Schlossallee, Parkstrale, Gefangnis, Miete, Hauspreis,

Kaufen, Verkaufen oder die bekannten Karten mit kleinen

Uberraschungen sind Begriffe, die fast jeder vom Mono-
e

Quelle Grafik: polyspiel her kennt. Diese Spielidee solltet lhr aufgreifen und
Déring & Waesch GbR, Perleberg . .

ein Spiel daraus machen, welches Handlungen aus den
Bereichen Abfallentstehung, Abfallbeseitigung und Recycling beinhaltet. Reale Einrichtun-
gen, Strallennamen oder auch Fotos der Prignitz stellen den Bezug zu Eurem Landkreis her.
So kénnte z. B. eine Ereigniskarte lauten: Du wurdest beim heimlichen Schuttabladen im

Wald ertappt — zahle € 500 an die Kreisverwaltung.

Mieten fur Mulltonnen, der Kauf und Verkauf von Recyclinganlagen, Ein- und Ausgaben flr
Lizenzvergaben und Konzessionen kdnnten die Handlung bestimmen. Das Spiel soll also

richtig funktionieren.

Der Klang von Miill

Zu diesem Thema konnt lhr Euch ein Musikinstrument

ausdenken.

Eine Variante wére, |hr baut ein wirklich existierendes
Instrument in den echten Proportionen oder auch etwas
kleiner nach, das aus Recycling- und Abfallmaterialien be-
steht. Eine andere Variante kénnte ein Instrument sein,

welches echte Téne von sich gibt, obwohl auch hier Recycling-

und Abfallmaterialien verwendet wurden.
Quelle Grafik:
Doring & Waesch GbR, Perleberg  Gerade diese Aufgabe wird nicht leicht sein, wenn man nicht

das einfachste Instrument aus Mull, eine Trommel, wahlt.

Uber ein Triangel, Glocken bis hin zum Tamburin habt lhr alle M&glichkeiten, Euch auszu-

probieren. Wir sind gespannt, was lhr uns prasentiert.
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BAYERN DIREKT ist Ihr direkter Draht zur Bayerischen Staatsregierung.
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