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Mit der kostenlosen App fiir iPhone®: iPad® und Android® ist der Weg
zu Bayerns Naturschatzen auch mobil leicht zu finden.

Schnell und gezielt konnen Sie Veranstaltungen in lhrer Nahe abrufen,
Wunschtouren zusammenstellen, Tipps mit Facebook-Freunden

austauschen oder eine wochentliche Terminvorschau bestellen.



Die BayernTour Natur - eine Erfolgsstory

Ob Steinadlerwanderungen, Wiesenrallyes, Pilz-Exkursionen, Biotop-Radtouren oder Platten-
fahrten — die Dachmarke ,BayernTour Natur” bietet allerhand Abenteuer und Gemeinschafts-
erlebnis inmitten der Natur. Zugleich entdecken die Teilnehmer dabei Wert und Schutzbedurf-
tigkeit einer artenreichen und vielfaltigen Naturlandschaft. ,Nur was der Mensch kennt, das
schatzt er — und was der Mensch schatzt, das schitzt er” — diesen Leitgedanken verfolgt die
BayernTour Natur von Anfang an.

Ihre Premiere feierte die BayernTour Natur als bayernweiter , Tag der offenen Natur” im Mai
2001. Auch in den Folgejahren gab es die Aktion nur an wenigen Tagen im Mai oder Juni.

Ab 2005 wurde der Veranstaltungszeitraum Uber mehrere Monate ausgedehnt, mit einer Fulle
von Veranstaltungen vom Frihjahr bis zum Herbst. Seitdem hat das Tourenangebot von Jahr
zu Jahr sprunghaft zugenommen (s. Abb. 1). Zuletzt umfasste das Programm weit mehr als
7000 Veranstaltungen in ganz Bayern. Kein anderes Bundesland kann eine solch umfang-
reiche, von Naturexperten getragene Veranstaltungsreihe vorweisen.
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Abb. 1 Entwicklung der Veranstaltungszahlen der BayernTour Natur seit 2005.



Veranstalterbeteiligung

Die BayernTour Natur ist eine Veranstaltungsplattform, auf der jeder eine Naturbegegnung
mit fachkundiger Flihrung zu bestimmten Terminen veréffentlichen kann. Entsprechend breit
gestreut ist das Spektrum der Anbieter: Es umfasst einzelne Landschaftsfihrer und Krauterpa-
dagogen, ebenso Kultur- und Heimatvereine, Bildungseinrichtungen sowie umwelt-, touris-
tisch- und erlebnisorientierte Institutionen. Einen Uberblick {iber die an der BayernTour Natur
beteiligten Gruppierungen gibt Tabelle 1.

Insgesamt haben etwa 960 Veranstalter zum Gelingen der BayernTour Natur 2013 beige-
tragen. Davon waren Uber 80 Prozent bereits in den Vorjahren dabei. Die Gbrigen 20 Prozent
bereicherten die Umweltbildungsaktion mit neuen kreativen Angeboten. Der grofte Teil der
Veranstalter (ca. 60 Prozent) meldete mehr als eine Veranstaltung an. Neun Prozent der Veran-

stalter luden sogar zu mehr als zehn verschiedenen Naturtouren ein.

Anteil | Anbietergruppen Veranstalter (Beispiele)

Landesbund fiir Vogelschutz in Bayern e. V. und Bund Naturschutz

20 % Anerkannte Naturschutzverbande in Bayern e. V., ferner Wander-, Fischerei- und Jagdvereine sowie
Deutscher Alpenverein e. V.

16 % Tourismuseinrichtungen Fremdenverkehrsémter, Tourist-Informationen, Kurverwaltungen
sowie Naturparke

13 % Einzelanbieter Natur- und Landschaftsfihrer, Krauter- und Umweltpadagogen
Landschaftspflegeverbande, Naturfreunde, Allgemeiner Deutscher

13 % Div. Umweltorganisationen Fahrrad-Club e. V., Obst- und Gartenbauvereine, Imkervereine, Kneipp-
vereine, Bergwacht
Naturschutzbehorden und Umweltdmter, Nationalparke, Akademie fur

11 % Staatliche und kommunale Stellen, Naturschutz und Landschaftspflege, Landesamt fir Umwelt, Wasser-

Gebietsbetreuung wirtschaftsamter, Amter fir Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten,

Gemeinden und Landratsamter, Naturschutzwacht, Gebietsbetreuung

8% Allg. Bildungseinrichtungen, Museen Bildungswerke, Volkshochschulen, Botanische Garten, Freilicht-
museen, Sternwarten

. . Kommerzielle Anbieter von Natur- und Erlebnisangeboten;
? ;
6% Kommerzielle Anbieter sonstige Wirtschaftsunternehmen
6% A,Uf AUmweItbiIdung spezialisierte Umweltstationen und andere Umweltbildungsstatten
Einrichtungen

39 Kultur- und Heimatvereine Vere_ine und Ngtzwerke zur Kultur- und Heimatpflege sowie
Regionalentwicklung
Freizeitstatten, Jugendherbergen, Gewerbebetriebe, christliche und

4% Sonstige Anbieter politische Organisationen, Sportvereine, Wasserwacht sowie Bayern
Tour Natur-Partner wie Sparkassen, Apotheken, AOK-Direktionen

Tab. 1 Haufigkeitsverteilung der zehn Anbietergruppen, aus denen sich die Veranstaltergemeinde der

BayernTour Natur 2013 (n = 962) zusammensetzt.




Veranstalterzufriedenheit

Um die Qualitat der BayernTour Natur als jahrlich wiederkehrende Dachveranstaltung zu
sichern, wurden alle Veranstalter unmittelbar nach Ablauf ihrer Termine per E-Mail um eine
Erfolgsbewertung gebeten. Die Rucklaufquote lag mit 30 Prozent erfreulich hoch, so dass die
Befragung als Uberaus reprasentativ gelten kann.

Die Veranstalter gaben bei 85 Prozent der durchgefihrten Veranstaltungen an, mit der Teilneh-
merresonanz ,,sehr zufrieden” bzw. ,zufrieden” zu sein (s. Abb. 2). Dartber hinaus sprach sich
eine Uberwaltigende Mehrheit von 94 Prozent der Veranstalter fir eine Weiterfihrung ihrer
BayernTour Natur-Aktivitaten aus.
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Abb. 2 Zufriedenheit der Veranstalter mit der erreichten Teilnehmerresonanz im Jahr 2013.
Basis: 1549 verwertbare Rickmeldungen.




Teilnehmerzahlen und GruppengrofRen

Aus den zahlreichen Rickmeldungen der Veranstalter wurden eine mittlere Teilnehmerzahl
von 14 Besuchern pro Veranstaltung (Medianwert) und eine Ausfallquote von 27 Prozent
ermittelt. Letztere lag um 2 Prozentpunkte hoher als in den Vorjahren — vor allem wegen der
schlechten Witterung und des Hochwassers im Mai und Juni. Anhand der mittleren Teilneh-
merzahl pro Veranstaltung und unter BerUcksichtigung der Ausfallquote wurde flr die Veran-
staltungssaison 2013 eine Teilnehmerzahl von insgesamt ca. 78 600 Menschen errechnet.

Das Programm der BayernTour Natur umfasst eine Vielzahl in Form und Inhalt unterschied-
licher Veranstaltungen. So gibt es beispielsweise spezielle Exkursionen, die naturgemafd nur
eine relativ kleine Zielgruppe ansprechen. Andererseits finden auch grofsere, publikums-
wirksame Veranstaltungen statt. Entsprechend breit gestreut sind die von den Veranstaltern
gemeldeten Teilnehmerzahlen. Sie reichen von einigen wenigen bis weit Uber hundert
Teilnehmern. Ein klares Bild ergibt erst die Gruppierung der Werte: Die mit Abstand meisten
Veranstaltung verzeichnen bis zu 20 Teilnehmer (s. Abb. 3). Dies entspricht einer fir alle Betei-
ligten sehr angenehmen und padagogisch effektiven Gruppengrofle.
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Abb. 3 Haufigkeit der Gruppengrdfie bei BayernTour Natur-Veranstaltungen im Jahr 2013.
Basis: 1657 glltige Angaben.



Informationsquellen der Teilnehmer

Befragt nach den Informationswegen, Uber die die Teilnehmer von der jeweiligen Veranstal-
tung erfahren haben, gaben die Veranstalter in rund 70 Prozent der Falle ihre eigenen Verof-
fentlichungen und Ankindigungen in der Tagespresse an (s. Abb. 4). Aus diesem Grund unter-
stltzt das Umweltministerium die Pressearbeit der Veranstalter vor Ort mit dem Versand
regelmalliger elektronischer Terminvorschauen direkt an etwa 530 Redaktionen in ganz
Bayern (Naheres s. S. 9).

Weitere wichtige Informationsquellen sind die Mundpropaganda durch Freunde bzw. Bekannte,
das BayernTour Natur-Magazin und die Plakatwerbung. In 17 Prozent der Félle seien die Teil-
nehmer durch den BayernTour Natur-Internetkalender auf die jeweilige Tour aufmerksam
geworden.
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Abb. 4 Prozentuale Haufigkeit der Informationsquellen, aus denen die Teilnehmer von der Veranstaltung
im Jahr 2013 erfahren haben. Basis: 1464 verwertbare Rlickmeldungen von Veranstaltern
(Mehrfachantworten waren maoglich).



Offentlichkeitsarbeit des Ministeriums

Das Bayerische Umweltministerium nutzt zahlreiche Kommunikationskanale im Online- und
Printbereich, um die Dachmarke BayernTour Natur und ihr umfangreiches Veranstaltungsan-
gebot in der Offentlichkeit bekannt zu machen. Vielseitig unterstiitzt werden diese Bemihungen
von den Aktionspartnern und anderen Multiplikatoren, die in gedruckten Publikationen, auf
ihren Internetseiten und in Newslettern regelmafiig auf die BayernTour Natur hinweisen.

Onlinekommunikation

www.bayerntour-natur.de

Herzstlck dieser Website ist der Internetkalender. Er wurde Mitte Marz freigeschaltet und
bis Saisonende laufend aktualisiert. Einige Hundert Touren, die erst nach Redaktionsschuss
des Magazins eingingen, konnten daher noch online verdffentlicht werden. Aus der Fllle des
Programmangebots wurden alle zwei Wochen Themen und Topgebiete ausgewahlt und
zusammen mit Ausflugstipps prasentiert. Ferner umfasste der Internetauftritt eine eigene
Veranstaltungsseite fir Kinder bzw. Jugendliche sowie einen Blog, um Erlebnisse mit
anderen Naturfreunden austauschen zu kénnen.

Veranstaltungsabonnement

Im Internetkalender konnte sich jeder mit wenigen Klicks eine elektronische Veranstal-
tungsvorschau flr eine gewinschte Region kostenfrei bestellen. Diese Maoglichkeit nutzten
ca. 1000 Personen.

Datendistribution

Seit 2006 ist die BayernTour Natur der grof3ten kommmunalen und touristischen Veranstal-
tungsdatenbank im deutschsprachigen Raum angeschlossen. Betreiber ist die Firma RCE
Medien GmbH. Ebenfalls angebunden sind eine Reihe kommunaler und touristischer Partner
sowie Medienverlage (z. B.: Minchner Merkur, Neuer Tag Weiden, Oberbayerisches Volks-
blatt), die mit ihren Online-Kalendern fir eine zusatzliche Verbreitung der BayernTour Natur-
Veranstaltungen sorgen.

Newsletter (seit April 2013)

Der Rundbrief soll alle Veranstalter und interessierten Teilnehmer Gber Neuigkeiten rund um
die Naturvielfalt und Umweltbildung in Bayern ganzjahrig auf dem Laufenden halten.
Wahrend der BayernTour Natur-Saison weist er zudem auf wichtige Veranstaltungstermine
hin. Den Newsletter haben bisher tber 1 500 Personen abonniert.

Mobilservice
Seit 2011 kénnen mobile Nutzer der BayernTour Natur Uber eine kostenlose App auf das
Programmangebot zugreifen (s. S. 2).



Pressearbeit

Vor zahlreichen geladenen Gasten eroffnete Umweltminister Dr. Marcel Huber am Montag,
dem 29. April, an der Moorstation Nicklheim bei Raubling die BayernTour Natur-Saison 2013

(s. Fotos unten). Die Moorstation befindet sich in den Koller- und Hochrunstfilzen im Landkreis
Rosenheim (,,Rosenheimer Stammbeckenmoore”). Uber den &ffentlichkeitswirksamen Auftakt
wurde in zahlreichen lokalen und Uberregionalen Medien berichtet.

Im April startete das Umweltministerium auch seinen kostenlosen E-Mail-Service an rund 530
Redaktionen in ganz Bayern. Diese erhielten bis zum Ende der Saison alle zwei Wochen eine
bedarfsgerecht aufbereitete Terminvorschau. Zum Beginn der Sommerferien wurde landesweit
per Pressemitteilung auf die Attraktivitat der Naturfihrungen gerade auch fir Urlaubsgéaste
hingewiesen. Eine weitere Pressemeldung erfolgte zum Abschluss der BayernTour Natur.

Printmedien

¢ \eranstaltungsmagazin
Publikation mit ausfthrlichem Veranstaltungsteil
und redaktionell aufbereiteten Informationen rund
um die Naturvielfalt und Umweltbildung in Bayern.
Sie erschien Anfang April in sieben Ausgaben,
eine pro Regierungsbezirk. Die Magazine wurden
in Rathausern, Touristinformationen, Sparkassen,
Apotheken, AOK-Geschaftsstellen, Volkshoch-
schulen, Bibliotheken, Naturkundemuseen und
Umweltbildungseinrichtungen ausgelegt. Auch
allen Kindertagesstatten in Bayern wurde ein
Exemplar zugeschickt. Eine weitere wichtige
Verteilerstelle war der Pavillon des Umweltminis-
teriums auf der Gartenschau in Tirschenreuth.




e Gratispostkarte

Sie wurde dieses Jahr als Doppelkarte gestaltet. Die
abtrennbare hintere Klappe beinhaltete eine Sammel
karte fur das BayernTour Natur-Gewinnspiel (s. u.).
Von Mai bis September wurden 100 Displays in gas-
tronomischen Betrieben MUnchens sowie insgesamt
150 Displays an Standorten in NUrnberg, Augsburg
und Regensburg mit Postkarten bestlckt.

Lupenkarte

Dieser Werbeartikel hat in erster Linie auf die
BayernTour Natur-Internetadresse aufmerksam ge-
macht. Zugleich fungierte die Karte als Lupe, Lese-
zeichen und Bestimmungshilfe im Freiland. Das Feed-
back auf diesen Artikel war sehr positiv. Veranstalter
konnten ihn in groRerer Stlckzahl ordern und an ihre
Teilnehmer abgeben.

Schmuckposter

DIN A 3-Poster mit Kampagnenmotiv zur Bewerbung
der Gesamtaktion. Zudem wurden alle Kooperations-
partner mit Logo aufgeflhrt.

S-Bahn-Faltblatt

Dank der freundlichen Unterstitzung der DB Regio
Bayern wurde das Faltblatt (inkl. Gewinnspiel-Coupon)
ab Juli Gber mehrere Wochen in 100 Munchner
S-Bahn-Zlgen verteilt.

Eindruckplakat

Die Veranstalter erhielten per Post Eindruckplakate in
zwei verschiedenen GrofRen (DIN A3 und DIN A2),
mit denen sie ihre eigenen Aktionen vor Ort ankdn-
digen konnten.

Bestimmungsfaltblatter ,Vielfalt entdecken”
Handliche, wetterfeste Begleiter fur Streifziigen
durch die Natur. Sie sind in der Bevolkerung sehr
beliebt. Veranstalter konnten die Faltblatter in
groRerer Stiickzahl ordern und an ihre Teilnehmer
verteilen. Als sechste Ausgabe erschien im Fruhjahr:
Vielfalt entdecken am und im Wasser.
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e Gewinnspiel fliir emsige Naturfreunde

Das Magazin, die Postkarte und das S-Bahn-Falt-
blatt enthielten Sammel-Coupons, auf denen man
sich seine Teilnahme an einer BayernTour Natur-
Veranstaltung vom Tourleiter bescheinigen lassen
konnte. Voraussetzung fur die Teilnahme am
Gewinnspiel war der Besuch von mindestens drei
verschiedenen Touren. Nach dem Einsendeschluss
am 30. November 2013 wurden 50 Gewinner
ermittelt. Neben vier Hauptpreisen (Nationalpark-
Wochenenden fir je zwei Personen) gab es viele
weltere attraktive Preise (Fernglaser, Trekking-
stocke, Bildbande, Rucksacke), die allesamt vom
Bayerischen Sparkassenverband gestiftet wurden.

Bei uns gewinnen Sie und die Natur!

Sie3 i der BayernTour Natur 2013 und lassen Sie sich
Ihre Teilnahme vom Tourleiter ati Als inne winken Nati
fiir je 2 Personen. Mehr dazu und zu den vielen anderen attraktiven Preisen erfahren Sie unter
www.bayerntour-natur.de — Einsendeschluss ist der 30.11.2013

Die Preise werden gestiftet von \‘./_ f
/1]

[
5 Sparkasse BayernTour Natur




Partner der BayernTour Natur

Die BayernTour Natur 2013 wurde von den bayerischen Sparkassen finanziell und logistisch unter-
stltzt. Dartber hinaus haben uns zahlreiche weitere Partner tatkraftig zur Seite gestanden:

Unser Anspruch: Nahe, Kompetenz, Nachhaltigkeit

Wir Sparkassen sind regional tatige Kreditinstitute und fihlen uns ganz besonders fiir die Ent-
wicklung in unseren Geschaftsgebieten verantwortlich. Wir wollen eine intakte Umwelt, ausge-
wogene touristische Infrastrukturen und lebenswerte Verhaltnisse in allen Teilen unseres Lan-
des. Die BayernTour Natur tragt dazu in hohem Maf3 bei und verdeutlicht uns gleichzeitig, was
far grofdartige lokale und naturkundliche Schatze wir vor Ort haben. Wir unterstitzen daher
gerne — und das von Anfang an — die erfolgreichste Umweltbildungsaktion Deutschlands.

= Sparkasse

www.sparkasse.de

Jede korperliche Bewegung steigert die Lebensqualitat

Als Gesundheitskasse liegt es uns am Herzen, die Bevolkerung zu einem gesunden Leben zu
motivieren. Schon eine halbe Stunde Bewegung taglich tragt dazu bei und bringt einen wesent-
lichen Gewinn an Wohlbefinden und Gesundheit. Studienergebnisse bestatigen dies. Besonders
an der frischen Luft ist dieser Effekt am groften. Grund genug fur die AOK Bayern — Die Gesund-
heitskasse, die Aktion BayernTour Natur zu unterstitzen. Machen Sie mit! Es lohnt sich fir Ihre
Gesundheit.

www.aok.de/bayern

Seit jeher sind wir von den Wunderkraften der Natur fasziniert

Heilende Pflanzen wurden mit vielen Mythen und Sagen umwoben. Auch heutzutage erfreuen
sich Krauterwanderungen, Kneippanwendungen oder das Sammeln und Zubereiten der Krauter in
der Kiiche besonders grofl3er Beliebtheit. Denn zahlreiche Wildkrauter am Wegrand kénnen Krank-
heiten lindern und unsere Gesundheit starken. So findet langst wieder eine Rlckbesinnung auf die
Naturapotheke statt. Deutschland konnte im europaischen Vergleich zum grof3ten Markt fr medi-
zinische Naturpraparate avancieren. Wir, die bayerischen Apotheken, unterstttzen die BayernTour
Natur. Entdecken auch Sie unter fachkundiger Leitung die Naturschéatze vor lhrer Haustir und die
verborgenen Heilkrafte der Natur.

www.aponet.de

WIPIG

HE BAYERISCHE reiemachtliches (et Aut for
www.wipig.de LANDESAPOTHEKERKAMMER ~ Wmauset!’ Privmaion i Gasndvatovween
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Bahnfahren schont die Umwelt und lhren Geldbeutel

Mit dem Bayern-Ticket beispielsweise reisen bis zu fliinf Personen preisgtinstig in allen Nahverkehrs-
zigen, allen Verbundverkehrsmitteln und in fast allen Linienbussen einen Tag durch ganz Bayern.
Detaillierte Informationen erhalten Sie an allen DB Reisezentren oder im Internet. Die meisten Treff-
punkte bei der BayernTour Natur kdnnen mit der Bahn glnstig, bequem und staufrei erreicht werden.
Damit sind die Aktion BayernTour Natur und die Bahn ,,natdrliche” Partner.

www.bahn.de/bayern DB! BAHN

www.bahn.de/bayern-ticket -
Regio Bayern

Bei uns werden Natur-, Umwelt- und Klimaschutz groBgeschrieben

Die Region Allgau / Bayerisch-Schwaben gehort zu den beliebtesten Urlaubszielen in Deutschland:
wunderschone Allgauer Hochalpen im Siden, das Glinztal als langstes Bachtal in Bayern, der GEO-Park
Ries im Norden, der Bodensee im Westen und die Moore im Ostallgau. Mit umweltfreundlichen Unter-
kinften, zahllosen Rad- und Wanderwegen sowie mit 6kologischer Landwirtschaft wollen wir diese
natUrlichen Grundlagen nachhaltig erhalten. Speziell ausgebildete Landschaftsflihrer geben unseren Be-
suchern fundierte Einblicke in die zu schitzende Fauna und Flora. Als Tourismusverband unterstitzen
wir gerne die BayernTour Natur und danken allen Beteiligten, die sich flr den Erhalt der Natur einsetzen.

www.allgaeu.info .
www.bayerisch-schwaben.de Allgov Bl

Die Natur Frankens lasst keine Wiinsche offen

Franken sei ein ,, Zauberschrank mit immer neuen Schubfachern” schwarmte im 19. Jahrhundert der
Reiseschriftsteller Karl Immermann. Der Zauber ist seit damals derselbe geblieben, gestiegen ist aber
die Vielfalt des Angebotes. Insgesamt neun Naturparke erstrecken sich fast Uber die Halfte der Flache
Frankens: Rund 15 000 Quadratkilometer einladender Natur. Verwinkelte Felsenlabyrinthe, Tropfstein-
hohlen, weite Waldlandschaften und versteinerte Schatze im Kalkgestein: Sie sind prachtige Kulisse und
faszinierender Hohepunkt fir Naturliebhaber, Radler oder Wanderer. Frankens Natur sorgt fur Vitalitat
und Gesundheit — beste Voraussetzungen also flr einen Besuch der frankischen Urlaubsgebiete.

www.frankentourismus.de franken @
Ltou rismus

Jede Reise beginnt mit einem ersten Schritt

Und wenn dieser Schritt in Richtung Ostbayern fihrt, dann ist dies eine Uberaus empfehlenswerte Rich-
tung. Warum? Der Bayerische und Oberpfalzer \Wald, der Bayerische Jura und das Bayerische Golf &
Thermenland locken mit einer grof3en Vielfalt an Natur und Kultur. Einige der schonsten Geotope
Bayerns warten darauf, entdeckt und erforscht zu werden. Ein Nationalpark und sieben Naturparke
sind Garant fir unbeschwerten Naturgenuss, den Sie auch bei der BayernTour Natur erleben konnen.

www.ostbayern-tourismus.de OSTB A}! ERN

www, ostbdyern-toursmus d{'
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Diese Druckschrift wird kostenlos im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit der Bayerischen Staatsregierung herausgegeben.

Sie darf weder von den Parteien noch von Wahlwerbern oder Wahlhelfern im Zeitraum von fiinf Monaten vor einer Wahl
zum Zweck der Wahlwerbung verwendet werden. Dies gilt fir Landtags-, Bundestags-, Kommunal- und Europawahlen.
Missbréuchlich ist wahrend dieser Zeit insbesondere die Verteilung auf Wahlveranstaltungen, an Informationsstanden der
Parteien sowie das Einlegen, Aufdrucken und Aufkleben parteipolitischer Informationen oder Werbemittel. Untersagt ist
gleichfalls die Weitergabe an Dritte zum Zweck der Wahlwerbung. Auch ohne zeitlichen Bezug zu einer bevorstehenden Wahl
darf die Druckschrift nicht in einer Weise verwendet werden, die als Parteinahme der Staatsregierung zugunsten einzelner
politischer Gruppen verstanden werden konnte. Den Parteien ist es gestattet, die Druckschrift zur Unterrichtung ihrer eigenen
Mitglieder zu verwenden. Bei publizistischer Verwertung — auch von Teilen — wird die Angabe der Quelle und Ubersendung
eines Belegexemplars erbeten. Das Werk ist urheberrechtlich geschiitzt. Alle Rechte sind vorbehalten. Die Broschiire wird
kostenlos abgegeben, jede entgeltliche Weitergabe ist untersagt. Diese Broschiire wurde mit groer Sorgfalt zusammen-
gestellt. Eine Gewahr fir die Richtigkeit und Vollstandigkeit kann dennoch nicht ibernommen werden. Fiir die Inhalte fremder
Internetangebote sind wir nicht verantwortlich.

- *"‘ . BAYERNIDIREKT ist Ihr direkter Draht zur Bayerischen Staatsregierung. Unter Tel. 089 122220 oder per
) .:,:‘:‘ E-Mail unter direkt@bayern.de erhalten Sie Informationsmaterial und Broschiiren, Auskunft zu aktuellen
L R Themen und Internetquellen sowie Hinweise zu Behorden, zustdndigen Stellen und Ansprechpartnern
BAYERN | DIREKT bei der Bayerischen Staatsregierung.

ol. 089 12 22 20
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