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Vorwort

Liebe Leserinnen und Leser,

die Zeichen des Klimawandels sind weltweit zu erkennen. Die Folgen
treffen Mensch und Natur. Wir erwarten in Bayern zukinftig mehr
Extremwetterereignisse, nassere Winter und trockenere Sommer.

Die gute Nachricht: Noch kdnnen wir etwas dagegen tun! Wir wollen mit
aller Kraft den Klimawandel bremsen. So hat sich der Freistaat das Ziel
gesetzt, bis 2040 das erste klimaneutrale Bundesland zu werden.

Erreichen mdchten wir dieses Ziel gemeinsam mit lhnen:
Den Kommunen, Betrieben und allen Blrgerinnen und Birgern in Bayern.

Aus diesem Grund veranstalten das Bayerische Umweltministerium

und die Bayerische Klima-Allianz seit 2008 die Bayerische Klimawoche:
Ob Exkursionen in die Natur, Vortrage, Ausstellungen oder \Workshops —
ein vielfaltiges Veranstaltungsprogramm soll zum Mitmachen und
Weiterdenken anregen.

Dieses Konzept mdchten wir nun direkt zu Ihnen bringen. Das Ziel: Klima-
wochen bayernweit, dezentral, in den Regionen verankert — flr ein klima-
neutrales Bayern.

2021 hat das Bayerische Umweltministerium in einem Pilotprojekt die
ersten , Regionalen Klima-Aktionswochen” in den Regionen Forchheim
und Ostallgau unterstitzt. Der vorliegende Leitfaden fasst die Ergebnisse
des Projektes zusammen und bietet Checklisten, Tipps und Hilfestellung
fir alle, die sich unserer Idee anschliefsen mdchten.

Klimaneutralitat wird nur zu schaffen sein, wenn wir auf allen Ebenen an
einem Strang ziehen. Mit den , Regionalen Klima-Aktionswochen” kdénnen
wir die Blrgerinnen und Blrger dort erreichen, wo sie zu Hause sind. So
mochten wir sie direkt in ihrem Lebensumfeld fir das Thema Klimaschutz
begeistern. Denn jeder einzelne Beitrag zahlt.

In diesem Sinne wiinsche ich Ihnen viel Freude bei der Organisation und
gutes Gelingen lhrer Klima-Aktionswoche.

Thorsten Glauber, MdL

l——"'\ oL—\\ Bayerischer Staatsminister fur
Umwelt und Verbraucherschutz



1 REGIONALE KLIMA-AKTIONS-
WOCHEN - WARUM?

Es gibt zahlreiche kleine und grol3ere Initiativen, die mit viel
Engagement einen Beitrag zu Klimaschutz, zur Anpassung an
den Klimawandel oder zu mehr Nachhaltigkeit leisten — auch in
lhrer Region!

Die Klima-Aktionswochen bieten ein tragfahiges Konzept, um
Bldrger und Burgerinnen zu motivieren. Attraktive und viel-
faltige Formate konnen eine klimavertragliche Lebensweise
aufzeigen sowie einen positiven, losungsorientierten Zugang
zum Klimawandel schaffen. Nicht zuletzt ricken die Klima-
Aktionswochen das eigene Engagement fur den Klimaschutz
und die Anpassung an den Klimawandel in den Fokus der
Offentlichkeit.

Was sind regionale
Klima-Aktionswochen?

Bereits 2008 haben die Partnerinnen und Partner der Bayerischen Klima-
Allianz die Bayerische Klimawoche ins Leben gerufen. Ziel der Bayerischen
Klimawoche ist es, das Thema Klimaschutz starker im Bewusstsein der
bayerischen BUrgerinnen und Blrger zu verankern und zu klimafreundli-
chem Handeln zu motivieren.
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8. bis 17. Oktober 2021

Werbebanner der Klima-Aktionswoche Ostallgdu 2021

Der Starkung und dem Zusammenbringen sowohl lokaler als auch
uiberregionaler Netzwerke kommt dabei eine wichtige Bedeutung zu.

Vor diesem Hintergrund hat das Bayerische Staatsministerium fir Umwelt
und Verbraucherschutz 2021 in den Regionen Forchheim und Ostallgau ein
Mustervorhaben zur Durchfiihrung regionaler Klima-Aktionswochen

realisiert.

Die Klima-Aktionswochen verstehen sich als Plattform fir klimaaktive
Akteurinnen und Akteure in der Region. Bereits vorhandenes Engagement
wird geblndelt und breitenwirksam nach aufden getragen. DarUber hinaus
kdnnen die Klima-Aktionswochen motivieren, neue Veranstaltungsformate
auszuprobieren, zu etablieren und den Themen mehr Reichweite zu
ermoglichen. Es gilt, je vielfaltiger das Angebot, die gebotenen Formate
und Veranstaltungsorte, desto mehr Zielgruppen kdnnen angesprochen

und erreicht werden.

In Forchheim wurde die Aktionswoche mit einem offentlichkeitswirk-
samen Auftaktevent gestartet. Darlber hinaus sorgte die Fulle an indi-
viduellen Angeboten von Vereinen, Betrieben oder Initiativen in beiden




1 Regionale Klima-Aktionswochen — Warum?

Regionen flr eine vielféaltige Woche ganz im Zeichen von Klimaschutz und
Nachhaltigkeit — von der Exkursion im Naturschutzgebiet, tber Verkdsti-
gung regionaler Schmankerl im Café um die Ecke oder die Fihrung im
innovativen Lebensmittelbetrieb

Wenn in einer Region erstmals eine solche Veranstaltung organisiert wird,
eignet sich auch ein Klima-AktionsTAG oder Klima-AktionsWOCHEN-
ENDE, um die Themen Klimaschutz und Nachhaltigkeit in den Fokus der

Offentlichkeit zu riicken.

Ziele der regionalen Klima-Aktionswochen

v/ Bewusstseinsbildung fur die Themen Klimaschutz und Nachhaltigkeit
bei Blrgerinnen und Blrgern sowie Veranstalterinnen und Veranstaltern

v/ Positiven Zugang zum Thema schaffen und Handlungsmaglichkeiten
aufzeigen

v/ Bildung bzw. Starkung eines lokalen und Uberregionalen Netzwerks aus
Akteurinnen und Akteuren, die sich im Themenbereich Klimawandel
engagieren

v/ Klima-Aktionswochen als bindelnde Plattform fir regionale
.autonome” Veranstalterinnen und Veranstalter

v/ Gemeinsame Stéarke spuren und erfahren, welche Angebote vor der
HaustUre zur Verfligung stehen




Der Klimawandel in Bayern

Ob steigende Temperaturen, veranderte Niederschlagsmuster, die Zunah-
me extremer Wetterereignisse, wie z.B. Starkregen und sommerliche
Hitzewellen oder globale Klimastreiks — der Klimawandel und die mit ihm
verbundenen Folgen und Debatten sind im wahrsten Sinne des Wortes
ein heilles Thema. Es hat den Freistaat Bayern langst erreicht.

Ausmal$ und Schnelligkeit der gegenwartigen Klimaerwarmung sind die
Folge der Freisetzung von Treibhausgasen wie Kohlendioxid oder Methan
durch den Menschen. Das Jahr 2020 war das drittwarmste Jahr in Bayern
seit Beginn der Wetteraufzeichnungen. Damit reiht es sich ein in die Liste
der funf warmsten Jahre Bayerns, die alle in der letzten Dekade liegen.

Der Klimawandel ist in Bayern angekommen — und wird uns auch in
Zukunft beschaftigen.

Der Schutz des Klimas ist eine der zentralen, globalen Herausforderungen
unserer Zeit. Seit Beginn der Industrialisierung ist der Ausstof3 insbesonde-
re von Kohlendioxid (CO,) in die Erdatmosphare konstant angestiegen.

Es gilt zu handeln, um den Anstieg der durchschnittlichen Erdtemperatur
deutlich zu begrenzen. Deshalb hat die Weltgemeinschaft auf der Welt-
klimakonferenz 2015 in Paris das rechtlich verbindliche Ziel vereinbart, die
globale Erwarmung auf deutlich unter 2 Grad Celsius gegenlber vorindus-
triellen Werten zu halten und Anstrengungen zu unternehmen, um den
Temperaturanstieg auf 1,5 Grad Uber dem vorindustriellen Niveau zu
begrenzen. Damit sollen die schlimmsten Folgen des Klimawandels und
das Schwinden von Anpassungsmoglichkeiten vermieden werden.

Bayern ist auf Grund seiner geografischen Lage bereits heute vom Klima-
wandel und seinen Folgen stark betroffen. Die Temperaturen zwischen
1951 und 2019 weisen einen Erwarmungstrend von 1,9°C auf. Die mittlere
Jahrestemperatur im bayerischen Alpenraum hat sich Uber die letzten 100
Jahre doppelt so stark erhoht wie im globalen Durchschnitt. Entsprechend
den zu erwartenden klimatischen Veranderungen werden sich die beobach-
teten Klimafolgen zukinftig weiter verscharfen. Die Auswirkungen treffen
besonders die sensible Alpenregion, die Mittelgebirge und Flusstéler.




1 Regionale Klima-Aktionswochen — Warum?

Dieser Trend wirde sich ohne Klimaschutz bis Ende des Jahrhunderts
sogar weiter beschleunigen. Ohne Klimaschutz wirde die bayerische
Mitteltemperatur wahrscheinlich um etwa 3,8°C gegenlber dem Zeitraum
1971-2000 ansteigen. Im Falle einer erfolgreichen weltweiten Umsetzung
des Pariser Ubereinkommens wiirde der in Bayern beobachtete Erwar-
mungstrend hingegen innerhalb weniger Jahrzehnte deutlich abge-
schwacht werden.

Bei den Niederschlagsmengen wurde in der Vergangenheit eine leichte
Umverteilung der innerjahrlichen Niederschldge beobachtet, mit etwas
geringeren Niederschlagsmengen im Sommerquartal (Juni—Aug.) und,
ausgleichend hierzu, etwas hoheren Niederschlagsmengen in Herbst-,
Winter- und Frihjahrsquartal.

Insgesamt muss sich Bayern auf zunehmende Herausforderungen durch
Extremwetterereignisse wie Starkregen und Diirre einstellen. Die Ande-
rungen des Klimas fuhren zu konkreten Auswirkungen auf verschiedene
Bereiche der bayerischen Umwelt, Gesellschaft und Wirtschaft.

Solarpark




2 PLANUNG UND DURCHFUHRUNG

Dieser Leitfaden soll Ihnen die Planung und Durchfiihrung
einer Klima-Aktionswoche in |hrer Region so leicht wie mog-
lich machen. Ausgangspunkt sind die Erfahrungen der Pilot-
veranstaltungen in Forchheim und im Ostallgau, die 2021
unter Federfuhrung der Hochschule Weihenstephan-Triesdorf
umfassend evaluiert wurden. Sowohl das Publikum als auch
die Mitveranstaltenden und das regionale Organisationsteam
wurden in der Evaluation berucksichtigt. Entsprechende
Erkenntnisse bzw. Lessons learned sind Inhalt des Leitfadens.

Der Leitfaden enthalt — neben Erfahrungsberichten — Konzep-
te und Vorlagen zur Beteiligung von Akteurinnen und Akteu-
ren, Hilfen fiir die Offentlichkeitsarbeit sowie Checklisten, die
Ihnen als konkrete Werkzeuge die Umsetzung der Klima-
Aktionswoche erleichtern sollen.

Organisationsteam bilden

Ohne mindestens eine zentrale Person, die sich der Organisation ver-
schreibt, ist es nicht realistisch, eine Klima-Aktionswoche auf die Beine zu
stellen. ldealerweise kimmern sich eine Person oder mehrere Personen
darum, die inhaltlich mit dem Thema vertraut sind, einen guten Uberblick
Uber die regionalen Strukturen mitbringen und gut vernetzt sind. In Forch-
heim wurde diese Aufgabe beispielsweise vom Klimaschutzmmanagement
des Landkreises Ubernommen. Die Initiative und Organisation einer Klima-
Aktionswoche kdnnen aber auch von anderen Gebietskorperschaften,
Vereinen oder Privatpersonen getragen werden. In der Region Ostallgau
Ubernahm die Katholische Arbeitnehmer Bewegung — KAB Augsburg die




2 Planung und Durchfiihrung

Organisation der Klima-Aktionswoche 2021 und nutzte so die Bihne, um
ihr vorhandenes Netzwerk zu starken und auszubauen.

Dem Organisationsteam obliegt die Projektleitung. Seine Mitglieder sind
wahrend der Planung, Durchfihrung sowie der Nachbereitung der Klima-
Aktionswoche die zentralen Ansprechpersonen fir alle Mitwirkenden. Sie
sollten idealerweise Uber das gesamte Projekt hinweg konstant bleiben.
Das Organisationsteam steht im engen Kontakt mit dem regionalen Netz-
werk und ist verantwortlich fir die Schaffung eines konstruktiven Arbeits-
klimas, das von Vertrauen und guter Stimmung gepragt ist.

,Es braucht jemanden, der Herzblut investiert,
Vernetzung betreibt und den Leuten klarmacht,

dass es ohne Engagement nicht lauft.”

Wolfgang Seidler, Organisation Klima-Aktionswoche Ostallgdu, KAB Augsburg

Mittels regelmaliger Projekttreffen (Jour fixes) kann fir Transparenz und
kurze Wege in der Kommunikation gesorgt werden. An diesen Treffen
sollten neben dem Organisationsteam auch die Mitglieder des regionalen
Netzwerks (siehe Kapitel 3.3) teilnehmen. Sie bieten die Grundlage fur
gute, unkomplizierte Absprache, klare Aufgabenverteilung und prazise
zeitliche Planung. Die Koordination zwischen allen Beteiligten, die Abstim-
mung der Offentlichkeitsarbeit sowie der einzelnen Angebote, um einen
ausgeglichenen Wochenplan zu schaffen, garantieren den Erfolg der
Veranstaltung.

Auch wenn sich die Klima-Aktionswochen als Plattform fir bereits vorhan-
dene Angebote und Initiativen in den Regionen verstehen, ist der Arbeits-
aufwand nicht zu unterschatzen, etwa fur die Bildung eines regionalen
Netzwerks, die Zusammenstellung des Programms oder die Offentlich-
keitsarbeit. Die Koordinatorinnen und Koordinatoren in Forchheim und im
Ostallgau investierten ihrer Schatzung zufolge zwischen 250 und 350
Arbeitsstunden flr die Vor- und Nachbereitung der Regionalen Klima-
Aktionswochen 2021.




Checkliste

v/~ Notwendige personelle und finanzielle Ressourcen fir das
Organisationsteam bereitstellen

v/ Zentrale Ansprechpersonen definieren

v/ Gut vernetzte Akteurinnen und Akteure einbinden

v/ Jour fixes fUr konstanten Austausch und gro3tmaogliche Transparenz

v/ Prazise zeitliche Planung und Kommunikation aller Projektaktivitaten

v/ Klare Aufgabenverteilung und nachvollziehbare Entscheidungen

Regionale Player aktivieren

Geeignete Akteurinnen und Akteure identifizieren

Die Einbindung von Akteurinnen und Akteuren, die sich im Bereich Klima-
und Umweltschutz engagieren, die nachhaltig agieren und so auf besonde-
re Weise dem Klimaschutz dienen, ist entscheidend: Mit ihren Angeboten
gestalten sie das Programm der Klima-Aktionswoche. Dabei konnen und
sollen die Mitwirkenden aus unterschiedlichsten Bereichen stammen: ob
aus Wirtschaft, Mobilitat, Energie, Bauen & Wohnen, Sport, Bildung oder
aus der Landwirtschaft — alle Vereine, Betriebe oder Institutionen, die
durch themenspezifische Aktionen beitragen kdnnen und méchten, sind
willkommen.

Regionaler Player bei der Klima-Aktionswoche 2021: Unverpackt-Laden ZeroZero, Hausen



2 Planung und Durchfiihrung

Auch Akteurinnen und Akteuren, die bisher weniger mit Klimaschutz und
Nachhaltigkeit assoziiert werden, konnen die Veranstaltung bereichern. Die
Klima-Aktionswochen leben von der Vielfalt vor Ort. Je vielfaltiger das
Angebot, desto grolder der angesprochene Personenkreis und somit die
Gesamtbesucherzahl der Aktionswochen.

Allerdings kann eine grolRe Diversitat der Mitwirkenden fir das Organi-
sationsteam eine Herausforderung darstellen. GrofRe Institutionen mit
eigener Presseabteilung haben andere Anforderungen wie beispielsweise
Ein-Personen-Unternehmen. Hierarchien innerhalb der einzelnen Netz-
werkpartner und -partnerinnen sind unter anderem fir das Treffen von
Entscheidungen oder fr Freigaben von Belang.

Erstellen Sie mittels Brainstormings eine Liste geeigneter Adressaten.
Diese kdnnen Sie dann gezielt ansprechen und zur Teilnahme einladen.
Achten Sie darauf, auch Akteurinnen und Akteure mit groRem Einfluss in
der Region fiir das Projekt zu gewinnen. Uber einen Aufruf in den sozialen
Netzwerken kénnen auch noch unbekannte Akteurinnen und Akteure
mobilisiert werden.

Als Inspiration fur Ihre Region finden Sie im Anhang O eine Liste aller
Akteurinnen und Akteure, die sich an den Klima-Aktionswochen 2021 im
Ostallgdu und in Forchheim beteiligt haben.

Checkliste
Direkte Ansprache bzw. Motivation von Schlisselakteurinnen
und -akteuren
Grof3e Bandbreite hinsichtlich der Anforderungen beteiligter
Akteurinnen und Akteure berlcksichtigen

Infoblatt fiir Akteurinnen und Akteure erstellen

Um Unternehmen, Vereine und andere Organisationen fir eine Teilnahme
an der Klimawoche in Ihrer Region zu gewinnen, eignet sich ein Informa-
tionsblatt. Daraus soll klar hervorgehen, was die Klima-Aktionswoche
Uberhaupt ist und wie sich die Player in der Region einbringen kdnnen.
Orientieren Sie sich am Infoblatt fir Akteurinnen und Akteure der regiona-
len Klima-Aktionswoche 2021, das Ihnen im Anhang 0 zur Verfligung steht.




Checkliste:

Infoblatt fir Akteurinnen und Akteure — das muss drauf
Wias ist die Klima-Aktionswoche?
Rahmenbedingungen: Datum & Ort/Region
Wer wird gesucht?

Welche Vorteile bietet die Teilnahme?
Teilnahmekriterien (siehe Kapitel 3.3.4)
Beispielaktionen und -formate
Ansprechpartner und -partnerinnen
Weiterflhrende Informationen
Kontakt zum Organisationsteam

Ein gutes Argument, um Akteurinnen und Akteure in Ihrer Region fir eine
Teilnahme zu gewinnen, ist die gesteigerte Offentlichkeitswirksamkeit
durch das gemeinsame Bewerben der unter den Aktionswochen gebun-
delten Veranstaltungen.

Kommunizieren Sie klar die Vorteile einer Teilnahme an der Klima-Aktions-
woche:

Moglichkeit zur Bewerbung des eigenen Angebots Uber die Offentlich-
keitsarbeit des Events

Positionierung als nachhaltiger und klimafreundlicher Betrieb, Verein
oder Institution

Voneinander lernen: Austausch zwischen den Akteurinnen und
Akteuren

Vorreiterrolle und gemeinsamer Beitrag zu Klimaschutz und nachhaltiger
Lebensweise

Planungsworkshop organisieren

Bewahrtes Instrument flr die Vernetzung der regionalen Akteurinnen und
Akteure und fur die gemeinsame Planung der Klima-Aktionswochen ist die
Durchfihrung eines Planungsworkshops. Dieser war fir die Pilot-Klima-
wochen 2021 urspriinglich als Prasenzveranstaltung geplant. Aufgrund der
Covid19-Situation wurde der Workshop online durchgefthrt. Die Erfahrung
hat gezeigt, dass die Vernetzung und Planung als Onlineformat gut funktio-
nieren, die personliche Interaktion jedoch zu bevorzugen ist.



2 Planung und Durchfiihrung

Der Planungsworkshop zielt darauf ab, ein gemeinsames Verstandnis tber
die Klima-Aktionswoche zu schaffen, die Beteiligten fir eine Teilnahme zu
begeistern und die Vernetzung zu beginnen. Klaren Sie die Rahmenbedin-
gungen, zeigen Sie Beteiligungsmaoglichkeiten auf, sammeln Sie Veranstal-
tungsideen. Limitierungen, z. B. hinsichtlich der Finanzierung einzelner
Aktivitaten, mUssen klar kommuniziert werden.

Achten Sie darauf, den Planungsworkshop mit ausreichend zeitlichem
Vorlauf vor der eigentlichen Klima-Aktionswoche abzuhalten.

Planungsworkshop — Agenda:

v/ BegrifRRung und Vorstellung

v Vorstellung der Aktivitaten vergangener Klima-Aktionswochen

v/ Projektvorstellung

v~ Rahmenbedingungen der Klima-Aktionswoche

v/ Prasentation von Beteiligungsmaoglichkeiten und geplanten Aktionen
v/ Prasentation der Anmeldemodalitaten

v/ Zusammenfassung

v Ausblick und Schlusswort

Das Konzept fur die Planungsworkshops im Rahmen der Organisation der
Klima-Aktionswochen 2021 finden Sie in Anhang 0.

=
v
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Ausstellung im Walderlebniszentrum Fissen




Anmeldeformalitaten klaren und
Teilnahmekriterien festlegen

Akteurinnen und Akteure, die sich an der Klima-Aktionswoche beteiligen
mochten, sind dazu aufgerufen, sich mit einer oder mehreren Veranstaltun-
gen fur die Teilnahme zu bewerben. Die Anmeldemodalitaten (beispiels-
weise per Onlineplattform oder E-Mail) werden vom Organisationsteam
festgelegt. Die Bewerbung umfasst eine genaue Beschreibung des ge-
planten Angebots mit Angaben zu Veranstaltungsort, -dauer und -zeitraum.

Um sicherzustellen, dass das Programm den eigenen Ansprichen gerecht
wird und nur geeignete Inhalte vermittelt werden, kann das Organisations-
team Kriterien zur Auswahl der Beitrage festlegen. Einen Orientierungs-
punkt bietet beispielsweise die Bayerische Klimaschutzoffensive'.
Geeignete Akteurinnen und Akteure machen sich demnach fir eine
klimavertragliche und nachhaltige Zukunft stark, agieren entsprechend der
Grundsatze der Klimaschutzoffensive und férdern die dort beschriebenen
Ziele. Alle Akteurinnen und Akteure, die sich mit diesen Zielen identifizie-
ren und entsprechend handeln, sind willkommen.

Programmplanung

Checkliste fir ein erfolgreiches Programm

v/ Nutzen Sie bestehende Strukturen.

v/~ Gewinnen Sie Initiativen und Kampagnen vor Ort.

v/ Denken Sie auch an Vereine, die nicht klassischerweise mit dem
Thema assoziiert werden, und integrieren Sie diese.

v/ Bertlicksichtigen Sie Kriterien flr nachhaltige Veranstaltungsplanung
und -durchfihrung?.

v/ Reservieren Sie ein Zeitbudget flr die aufwendige Betreuung der
Mitwirkenden in der Schlussphase.

1 https://www.stmuv.bayern.de/themen/klimaschutz/klimaschutzgesetz/index.htm
2 https://www.bmu.de/fileadmin/Daten_BMU/Pools/Broschueren/
veranstaltungsleitfaden_bf.pdf
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Programmplanung mit den Akteurinnen
und Akteuren

Eine Vielzahl von Akteurinnen und Akteuren hat sich bereits den Themen
Klimawandel und Nachhaltigkeit verschrieben — auch in lhrer Region. Flr
die Durchfihrung einer Klima-Aktionswoche muss daher das Rad nicht
neu erfunden werden. Das Programm wird mafdgeblich von den lokalen
und regionalen Akteurinnen und Akteuren gestaltet. Achten Sie darauf,
dass sich die Teilnehmenden in entscheidendem Mal3 fir die Themen der
Klimawoche stark machen oder damit beginnen. Ein ,, Greenwashing” gilt
es zu vermeiden, da darunter die Glaubwdrdigkeit der Gesamtveranstal-
tung leiden kann.

Durch die Einbindung einer grof3en Bandbreite von Akteurinnen und
Akteuren tragen Sie zu einem vielfaltigen, kreativen und abwechslungs-
reichen Programm fUr alle Altersgruppen bei. Mit einem erlebnisreichen
Informationsangebot kdnnen Sie sicherstellen, dass die Themen Klima-
schutz und Nachhaltigkeit in all ihren Aspekten abgedeckt sind und dass
Sie verschiedene Zielgruppen ansprechen. Dabei sind |hrer Phantasie

keine Grenzen gesetzt.

Hofladen Obstwiese Schmitt




,Was ich anderen Regionen raten wtrde?
Fangt klein an, und macht trotzdem einen riesen

Rummel um die Veranstaltung.”

Dominik Bigge, Klimaschutzmanager Forchheim

Es muss sich gar nicht immer um die aufwandige Grof3veranstaltung
handeln — gerade kleine und kompakte Aktionen sowie innovative digitale
Angebote sorgen fur Vielfalt in die Klima-Aktionswoche. Auch ein Klima-
AktionsTAG oder Klima-AktionsWOCHENENDE kann von Erfolg gekront
sein.

Hybride Veranstaltungsformate — also die Verbindung physischer Angebote
mit virtuellen Ereignissen — kénnen als krisensichere, klimafreundliche
Alternative zur reinen Prasenzveranstaltung zu einer groReren Teilneh-
mendenzahl flihren. Sie stellen eine Moglichkeit flr weiter entfernte oder
weniger mobile Personen dar, sich am Angebot der Klima-Aktionswoche
zu beteiligen.

Beispiele fur Aktionen und Formate:

v/ Themenspezifische Betriebsbesichtigung

v/ Kleine Veranstaltung mit Speisen- und Getrankeverkauf unter freiem
Himmel

Blick hinter die Kulissen der Produktion

Vortrag mit Rahmenprogramm

Onlineseminar/-vortrag

Klimaradtour mit lhrem Sportverein

NI NI NN

Themenspezifische Wanderung / Spaziergang (Bsp. Wiesenkrauter-
wanderung)

\

Flhrung zum Thema Energie (Bsp. Agro-Photovoltaik)

N

Kooperation mit Slow-Food (Flhrung, Aktionen, Seminare)

\

Klimaquiz (Klimaschutz & Landwirtschaft fir Jung und Alt)
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Mit vergleichsweise geringem Aufwand kann so aus ,,dezentralen”
Angeboten ein vielfaltiges Programm zusammengestellt werden. Dabei
obliegen die Planung, Vorbereitung und Durchflihrung der einzelnen
Veranstaltungen den beteiligten Partnerinnen und Partnern — sei es ein
Verein, ein Betrieb oder eine Initiative. Die Auswahl geeigneter Angebote
sowie die Ubergeordnete Offentlichkeitsarbeit der Aktionswoche, inklusive
Bewerbung der Einzelveranstaltungen, ist hingegen Aufgabe des Organisa-
tionsteams. Eigentliche Veranstalter sind die Institutionen selbst, die damit
auch fir die Bewerbung des eigenen Angebots verantwortlich sind. Auch
Rickfragen seitens des Publikums zum Programm werden an diese
weitergeleitet.

Dem Organisationsteam obliegt die zentrale Kontrolle bei der Programm-
festlegung. Um ein Uberangebot und Uberschneidungen im Programm zu
vermeiden, sollte die Anzahl der Veranstaltungen limitiert und ggf. durch
das Organisationsteam in Abstimmung mit den Anbietenden gesteuert
werden. Bei einem Uberangebot kénnten Aktionen gegenseitig konkurrie-
ren bzw. das Publikum Uberfordert werden. Dartber hinaus erschwert eine
grolRe Zahl an Einzelveranstaltenden den persdnlichen Kontakt und die
Betreuung seitens des Organisationsteams. Auch die Festlegung des
Zeitplans fUr die Veranstaltungswoche ist Aufgabe des Organisations-
teams. Dieser muss an das Zielpublikum angepasst werden. Beispiels-
weise hat die Durchfiihrung einer Veranstaltung in der Arbeitszeit, die flr
Erwerbstéatige von Interesse ist, wenig Sinn. Das sollte bei der Termin-
planung bertcksichtigt und durch das Organisationsteam an die Veranstal-
tenden herangetragen werden.

Um allen Blrgerinnen und Birgern die Teilnahme an der Klima-Aktions-
woche zu ermaoglichen, sollte der Grof3teil der Veranstaltungen gratis bzw.
kostengunstig sein.




Covid 19

Alle Planungen fur die Klima-Aktionswoche 2021 liefen unter Berlicksichti-
gung aktueller Bestimmungen von Bund und Landern zur Corona-Pandemie.
Alle Aktivitaten und Veranstaltungen fanden unter Anpassung an die gelten-
den Verordnungen statt. Kurzfristige Anderungen wurden tagesaktuell {iber
die Webseite der Veranstaltungen kommuniziert. Fur einzelne Veranstaltun-
gen war, u.a. aufgrund der Pandemie, eine Anmeldepflicht vorgesehen, was
allerdings teilweise flr Verwirrung sorgte. Einzelne Personen kamen ohne
Anmeldung zum im Programmheft angekindigten Treffpunkt. Der Veranstal-
ter ging jedoch davon aus, dass es keine Teilnehmenden gibt, weil sich
niemand angemeldet hatte. Vermeiden Sie daher eine Anmeldepflicht als
Hurde fur die Teilnahme an niederschwelligen Veranstaltungen.

Er6ffnungs- bzw. Abschlussveranstaltung:
Der Klima-Aktionswoche einen Rahmen geben

Erganzend zum individuellen Angebot einzelner Akteurinnen und Akteure
kdnnen Aktionen an einem zentralen Veranstaltungsort durchgefihrt
werden. Beispielsweise Infostdnde als , Markt der Ideen” oder Podiums-
diskussionen auf einer zentralen Blhne. Die Durchfihrung einer Auftakt-
veranstaltung als Highlight der Klima-Aktionswoche kann als Publikums-
magnet fungieren. Allerdings sind damit ein betrachtlicher zeitlicher
Aufwand und auch Kosten verbunden.

Es bietet sich an, eine Eroffnungs- bzw. Abschlussveranstaltung an bereits
etablierte Events mit Bezug zum Thema in |hrer Region zu koppeln. In
Forchheim fand der Auftakt der Klima-Aktionswoche 2021 beispielsweise
im Rahmen der Energie- und Immobilienmesse des Landkreises und der
Sparkasse statt. Offiziell eingelautet wurden die Klima-Aktionswochen 2021
von Bayerns Umwelt- und Verbraucherschutzminister Thorsten Glauber,
MdL im Rahmen der Eréffnung der Energie- und Immobilienmesse.
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,Wenn eine Auftaktveranstaltung organisiert
und durchgefihrt wird, dann soll sie auch
einen richtigen Mehrwert haben und aus Sicht
des Publikums spannende und interessante Inhalte

bereithalten.”

Johannes Fischer, Klimaschutzbeauftragter Landkreis Ostallgau

Eine 6ffentlichkeits- und pressewirksame Auftakt- und Abschlussveranstal-
tung ermdglichen eine erhohte Reichweite, Aufmerksamkeit und Prasenz.

Ein fUr unterschiedliche Zielgruppen konzipiertes, medien- und publikums-
wirksames Veranstaltungsprogramm kann die Klima-Aktionswoche auf

vielfaltige Weise anklndigen.

Imkerei Allgédubiene




Checkliste fur die Programmmfestlegung

v~ Anzahl der Veranstaltungen limitieren

v/ Uberschneidungen von Aktionen vermeiden, damit sich Aktionen
nicht gegenseitig Konkurrenz machen

v/ Zeitplan fur Veranstaltungswoche an Zielpublikum anpassen

v Anmeldepflicht als Hirde fir die Teilnahme an niederschwelligen
Veranstaltungen vermeiden

\

Hybride Veranstaltungsformate mitdenken

v/ Vorlaufzeiten beachten (z. B. fir die Reservierung von
Veranstaltungsorten)

v/ Highlights als Publikumsmagnete schaffen

Bewerbung und Offentlichkeitsarbeit

Ziel der Offentlichkeitsarbeit ist die Information und Sensibilisierung der
Haushalte im Aktionsgebiet sowie eine lberregionale Berichterstattung.

Die Offentlichkeitsarbeit sollte wie die Veranstaltung selbst im Zeichen von
Klimaschutz und Nachhaltigkeit stehen. Treffen Sie Entscheidungen bezlg-
lich der Wahl der Bewerbungsformate daher in diesem Sinne. Streben Sie
die moglichst geringe Produktion von Printmaterialen an bzw. ziehen sie
klimafreundlichere Alternativen in Betracht, um die Klimabelastung so
gering wie mdglich zu halten. Flyer werden beispielsweise oft einfach
weggeworfen.

Schritt-far-Schritt-Anleitung

fiir eine erfolgreiche Offentlichkeitsarbeit

Formate fiir die Offentlichkeitsarbeit auswahlen
Zusammenstellung und Abstimmung von Text- und Bildmaterial
Logos und Designvorgaben einholen bzw. erstellen
Medienpartner einbinden

Printformate gestalten (Flyer, Plakate etc.)
Presseinformation erstellen

Digitale Kanale bespielen (Homepage, Social Media etc.)
Druck

Distribution der Printformate

© 0 N OOk =
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Folgende Kanale bzw. Formate haben sich bewahrt und kénnen empfoh-
len werden:

Digitale Kanale

Eine technisch und im Design eigenstandige Webseite ermoglicht eine Webseite
einfache, auf den Bedarf der Veranstaltung optimierte Bewerbung als auch

eine eigenstandige Markenbildung. Eine Webseite bietet zudem einen

entscheidenden Vorteil fir die Suchmaschinenoptimierung (SEO) der

Inhalte.

Die Kommunikation via Social Media ist unerlasslich, um ein mdglichst  Social Media

breites Spektrum an Blrgerinnen und Blrgern zu erreichen. Im Vergleich Instagram
zu anderen Werbeformen bietet sie Kostenvorteile und genaue Auswer- und
tungsmaoglichkeiten. Bei der Vielzahl von unterschiedlichen Social-Media- Facebook

Plattformen sollten die aktuell beliebtesten und reichweitenstarksten
verwendet werden. Derzeit sind das in erster Linie die Plattformen Face-
book und Instagram, wobei erstere eher Uber-30-Jahrige und letzter
Unter-30-Jahrige anspricht. Bei der Bespielung der Social-Media-Kanéle
gilt es darauf zu achten, die kanalspezifischen Anforderungen als auch die
Bedurfnisse der jeweiligen Zielgruppen zu bertcksichtigen und entspre-
chende Inhalte, Angebote und Anspracheformate zu wahlen. Um eine
gewisse Reichweite zu erzielen und moglichst viele ,, Follower” zu generie-
ren, sollten die Accounts bereits drei bis sechs Monate vor der Veranstal-
tung kreiert und bespielt werden. Nutzen Sie die Verknipfung mit anderen
Social-Media-Accounts wie Partner-Accounts, themenverwandte
Accounts oder Accounts der regionalen Medien, um die eigene Reich-
weite zu erhdhen.

KLIMA
AKTIONSWOCHE
FORCHHEIM

8. bis 17. Oktober 2021

Werbebanner der Klima-Aktionswoche Forchheim 2021




Programm-
heft

Anzeigen

Plakate,
Grofdflachen,
Citylights,
LitfaRsaulen

Flyer

Bricken-
und Strafsen-
banner

Printformate

Ein Programmbheft ist eine attraktive und umfangreiche Maoglichkeit zur
Kommunikation der Veranstaltung. Die Erstellung ist jedoch sehr arbeits-
intensiv und aufwendig. Sollte das Programmheft in gedruckter Form
erscheinen, sind zudem Druck- und Distributionskosten zu beachten.

Fur die Distribution bieten sich Kooperationen mit Verwaltung, Medien
oder der Privatwirtschaft, wie zum Beispiel dem Einzelhandel, an. Begin-
nen Sie mit der Verteilung der Programmhefte vier bis sechs Wochen vor
der Veranstaltung.

Anzeigen kdnnen in regionalen Tageszeitungen, Wochenzeitungen oder
auch Amtsblattern erscheinen. Auch hier bietet sich eine Kooperation mit
regionalen Medien oder der Verwaltung an.

Die Anzeigenschaltungen sollten je nach Erscheinungsweise des Mediums
(monatlich, wdchentlich oder taglich bzw. Tageszeitung oder Wochen-
zeitung) vier, zwei oder eine Woche vor der Veranstaltung erfolgen.

Da die Buchung von AulRenwerbeflachen Uber Dienstleistungsunterneh-
men meist recht kostspielig ist, prifen Sie zuerst die Moglichkeiten einer
Kooperation mit der Verwaltung (Landkreis-, Gemeinde- oder Stadtverwal-
tung). Gegebenenfalls konnen deren kostenfreie Aushangmaglichkeiten in
Schaukasten, auf Plakatwanden oder sogar Grofflachen genutzt werden.
Eine Plakatierung muss grundsatzlich genehmigt werden und sollte ca.
vier Wochen vor der Veranstaltung umgesetzt werden.

Wagen Sie insbesondere bei Flyern genau ab, ob ein Einsatz notwendig
ist, um nicht zu viel Papier zu produzieren. Wenn Sie Flyer zur Kommunika-
tion verwenden, bietet sich eine Verteilung Uber den Handel, die Gastro-
nomie sowie der Verwaltung angeschlossene Einrichtungen wie Schulen,
Volkshochschulen, Tourismusinfos, Blrgerinfos oder themenverwandte
Infostellen wie Energieberatungen an. Eine Verteilung auf anderen, im
Einzugsgebiet stattfindenden Veranstaltungen, sollte angestrebt werden
und ca. vier Wochen vor der Veranstaltung beginnen.

In vielen Regionen bieten sich Briicken- und StraBenbanner als \Werbe-
mafnahmen an, da diese meist an stark frequentierten Punkten aufge-
hangt werden konnen. Eine Kooperation mit der Verwaltung ist anzuraten,
da diese oft Uber kostenfreie Aushangeplatze verfligen. Die Briicken- oder
StraRenbanner kénnen ca. vier Wochen vor der Veranstaltung angebracht
werden.
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Weitere Formate

TV- und Radiowerbung ist meist nur in Kooperation mit den Medien-
anstalten budgetar umsetzbar. Kooperationen bieten die Moglichkeit,
Events medial begleiten zu lassen, beispielsweise eine Auftakt- oder
Abschlussveranstaltung. Ein Sponsoring durch die Medienanstalten flr die
Klimawoche sowie einzelne Events bietet sich an. Jedoch ist auch ohne
Kooperation davon auszugehen, dass Regionalsender Interesse haben,
Uber die Veranstaltung zu berichten. Planen Sie die Einladung von Presse
und Medienanstalten zu einer publikums- und medienwirksamen Veran-
staltung ein.

Erfolgsversprechend sind Onlineanzeigen bei Suchmaschinen oder
Bannerwerbung auf reichweitenstarken, regionalen (themennahen)
Webseiten. Auch eine Verlinkung zur Aktionswebseite lohnt sich, bei-
spielsweise auf Onlineauftritten regionaler TV- und Radioanbieter.

Relativ kostengunstig und mit geringen Streuverlusten kénnen Sie Social-
Media-Werbung (Ads) umsetzen. Hier ist eine sehr klare Zielgruppen-
fokussierung maoglich (z. B. nach Region, Interessen etc.), weshalb gerade
Social-Media-Werbung eine sinnvolle Option fir die Bewerbung lhres
Events sein kann.

Durch ein Eventsponsoring — also die kostenpflichtige Bewerbung der
Klima-Aktionswoche auf bestehenden Events — kann die Bekanntheit der
Aktionswoche gesteigert werden. Insbesondere bei themenverwandten
Veranstaltungen gibt es haufig sogar die Mdglichkeit, kostenfrei Plakate
aufzuhangen oder Flyer auszulegen.

Neben klassischer Pressearbeit, wie der Bereitstellung von veroffentli-
chungsfertigen Informationen oder der Einbindung der Veranstaltung in
Veranstaltungsportale, sollten Sie Presse und Medienanstalten explizit auf
die Klimawoche hinweisen und zu publikums- und medienwirksamen
Events einladen. Denken Sie daran, eine erste Pressemeldung (PM) als
AnkUlndigung zum Event zwei Monate vor der Veranstaltung zu verdffent-
lichen. Sobald das Programm steht folgt eine weitere PM.

Bei Guerilla-Werbung sind der Kreativitat keine Grenzen gesetzt. Beispie-
le sind Werbetrager auf Fahrradern oder Rikschas oder Reverse Graffiti.
Kooperationen mit regionalen Kunstschaffenden bieten sich ebenso an
wie das Beauftragen einer darauf spezialisierten Agentur.

TV-und
Radio-
werbung

Online-
Werbe-
anzeigen

Social-
Media-
Werbung

Event-
sponsoring

PR-Arbeit
und Presse-
konferenz

Guerilla-
Werbung




Prifen Sie fur alle von Ihnen verwendeten Medienformate die Moglichkeit
eines Sponsorings. Diese Art der Kooperation kann viele Formen anneh-
men, von Logo-Einbindungen in Werbemitteln Uber Prasentationen mit
Aufstellern, Standen oder Beteiligungen im Blhnenprogramm. Gegenleis-
tungen kénnen Schaltungen in Medien oder auch finanzielle Zuschlsse
(z.B. von Firmen) sein. So kdnnen Sie die Reichweite Ihrer Offentlichkeits-
arbeit erhdhen.

Checkliste fiir die Offentlichkeitsarbeit
Enge Partnerschaften mit Medien bilden (Print und TV) — Kontakt-
und Presseverteiler erstellen
Veroffentlichungsfertige Presseinformation bereitstellen:
Fertiger Text, Fotos mit Bildnachweis und Beschreibung in
druckfahiger Qualitat
Webseite und Social-Media-Accounts erstellen
Printformate definieren: Programmbheft, Plakate, Flyer,
Brlckenbanner
Weitere Medienformate definieren und planen
Redaktionsschluss fur Printformate festlegen
Planung der Layout- und Designumsetzung, inkl. Prifung des
vorhandenen Bildmaterials
Kostenfreie kommunale Aushangepunkte identifizieren
Ausstellungsmoglichkeiten des lokalen Einzelhandels und lokaler
Einrichtungen nutzen
Digitale Kanéle planen: Webseite (SEO), Social-Media(-Ads), Videos
Kreative nachhaltige Sonderwerbemalinahmen entwickeln
Bewerbung der Veranstaltung auf lokalen Events
Maoglichkeiten des Sponsorings fir alle Medienformate prifen

Im Anhang finden Sie Werbeunterlagen, die in den Klima-Aktionswochen
2021 im Ostallgdu und in Forchheim entstanden sind (Anhang 0).
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Die Klima-Aktionswoche findet statt

Mit dem Beginn der Veranstaltung ist bereits das meiste geschafft. Die
Durchfuhrung der individuellen Aktionen obliegt nun den einzelnen Akteu-
rinnen und Akteuren. Die Mitglieder des Organisationsteams kénnen
selbst als Gaste am Programm teilnehmen und Gelegenheiten zum Aus-
tausch mit Veranstaltenden und Teilnehmenden nutzen. So kénnen Sie
sich selbst ein Bild machen, wie gut die Angebote angenommen werden
und wie die Stimmung im Publikum ist.

Was ist wahrend der Programmumsetzung zu tun?

v/ Zeigen Sie Prasenz und somit |hre Wertschatzung gegenlber den
Akteuren und Akteurinnen.

v/ Erinnern Sie an die Fotodokumentation und die zugehorige Klarung der
Rechte fur eine zuklnftige Verwendung.

Gutes Bildmaterial zeichnet eine erfolgreiche Pressearbeit aus. Die Foto-
dokumentation der einzelnen Teilveranstaltungen ist auch fir eine Wieder-
holung in den Folgejahren wichtig. Eine professionelle Umsetzung ist
empfehlenswert.

Das Briefing muss klar die Anforderungen fixieren: Welche Art von
Motiven und welcher Stil sind gewtiinscht? Wichtig ist auRerdem die
Einholung und Ubertragung der bendtigten Bildrechte. Alle fotografierten
Personen mussen der Aufnahme und der Veroffentlichung zustimmen und
dem Auftraggeber bzw. der Auftraggeberin die entsprechenden Rechte

einrdaumen.




Nachbereitung und Evaluation

Ist die Klima-Aktionswoche vorbei, bleibt Ihnen und allen Mitwirkenden
zunachst einmal kurz Zeit zum Durchatmen. Die wochenlange Vorberei-
tungszeit liegt nun hinter Ihnen — Sie haben es geschafft und mit vereinten
Kraften ein vielfaltiges Programm auf die Beine gestellt!

Festigen Sie Ihr Netzwerk

Ohne die Motivation und das Engagement aller ware die Durchflihrung der
Veranstaltung nicht moglich gewesen. Zeigen Sie lhre Wertschatzung fir
die Mitveranstalter und Mitveranstalterinnen in Form eines Dankschreibens.
Es bietet sich darlUber hinaus an, zu einer gemeinsamen Reflexion zu laden,
z.B. im Rahmen eines Essens.

Nach der Veranstaltung muss auch die Offentlichkeitsarbeit abge-
schlossen werden. Informieren Sie die Presse mittels Pressenachricht
und verfassen Sie kurze Meldungen in den sozialen Netzwerken (vgl.
Kapitel 3.5 Offentlichkeitsarbeit). Nutzen Sie das Fotomaterial, das wah-
rend der Veranstaltungen entstanden ist.

Insbesondere wenn Sie planen, die Klima-Aktionswoche zu wiederholen,
macht eine Evaluation Sinn. So erhalten Sie wertvolles Feedback Uber
die Klima-Aktionswoche von Ihrem Netzwerk aus Akteurinnen und Akteu-
ren. Es bietet sich an, eine kurze Onlineumfrage zu verfassen und an alle
zu versenden. Sie finden den fir die Klima-Aktionswoche 2021 verwende-
ten Evaluierungsbogen in Anhang 0.

Letzte Schritte im Nachgang

v/ Zeigen Sie allen Beteiligten |hre Wertschatzung.

v/ SchlieRen Sie die Pressearbeit ab.

v/ Holen Sie Feedback von allen Mitwirkenden ein.

v/ Follow up? — Erzahlen Sie von |hren Planen flr die Folgeveranstaltung.




3 REGIONALE KLIMA-AKTIONSWOCHEN
IN FORCHHEIM UND IM OSTALLGAU
2021 - ERFAHRUNGEN




Die regionalen Klima-Aktionswochen im oben beschriebenen Format
fanden erstmals 2021 erstmals in den Regionen Forchheim und Ostallgau
statt. Die Tage vom 8. bis 17. Oktober standen ganz im Zeichen von
Klimaschutz, Klimaanpassung und Nachhaltigkeit. Mehr als 150 Angebote
wurden der Offentlichkeit geboten.

In Forchheim konnte dabei auf mehrjahriges Erfahrungswissen zurlck-
gegriffen werden: Bereits seit 2013 veranstaltet das Klimaschutzmanage-
ment des Landkreis Forchheim eine Aktionswoche zu den Themen Klima-
wandel, Nachhaltigkeit und Energie. Im Ostallgau wurde eine solche
Aktionswoche dagegen zum allerersten Mal durchgeftihrt.

Wichtigstes Fazit
Ohne motivierte Personen in der Region kann es keine Veranstaltung
geben. Die Initiative muss aus der Region selbst kommen.

Als Inspiration fur die Klima-Aktionswoche in |hrer Region finden Sie hier
Programm-Highlights aus Forchheim und dem Ostallgau.
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Offizielle Auftaktveranstaltung in Forchheim
im Rahmen der Energie- und Immobilienmesse

Am Samstag den 9. Oktober wurde die Klima-Aktionswoche im Landkreis
Forchheim im Rahmen der Energie- und Immobilienmesse offiziell eréffnet.

Klima-Koch-Show

Fir die AktionsbUhne wurde ein ebenso unterhaltsames wie informatives
Programm mit Gasten sowie Experten und Expertinnen rund um das
Thema Klimaschutz entwickelt, das alle Sinne ansprechen und die Besu-
chenden zum Verweilen einladen sollte. Als zentrales Element wurde eine
ShowkUche auf der Blihne installiert. Hier fanden beim gemeinsamen
Kochen mit einem Kochprofi (bzw. Bio-Showkoch) spannende Interviews
und Gesprache statt. Die Gerichte entstanden vor den Augen der Géaste.
Sie konnten hautnah dabei sein, wahrend aus marktfrischen Lebensmitteln
— direkt aus der Region und vom Forchheimer Wochenmarkt — boden-
standige, aber raffinierte Kostlichkeiten entstanden. Frisch zubereitete
Probierportionen von der Blihne stellten den Kontakt zum Publikum her.
Ganz nach dem Motto: Den Klimaschutz gemeinschaftlich voranbringen
und vor Ort mit allen Sinnen erfahren und geniel3en.

Dauer 6 Stunden
Veranstaltung Sparkasse und Landratsamt Forchheim

Ero6ffnung der Klima-Aktionswoche Forchheim 2021 mit Staatsminister Thorsten Glauber




Beispielhafte Bauten vor Ort
Flhrung

Wie sieht energieeffiziente und nachhaltige Architektur aus? Blrgerinnen
und Burger konnten sich anhand von Projekten in ihrer Region und bei den
.Beispielhaften Bauten” in Bayern davon (berzeugen, dass die Anspriiche
an Nachhaltigkeit, Wirtschaftlichkeit, Energieeffizienz und Baukultur
gemeinsam von Planenden sowie Baufirmen realisiert werden kdénnen.

Veranstaltung Beratungsstelle Energieeffizienz und Nachhaltigkeit
der ByAK
Info http://www.byak-ben.de

Kostenlos, Anmeldung erforderlich

Zeitokonomisch Kochen
Interaktives Onlineangebot

Dieser Onlinekurs brachte die Freude am Kochen zurlick — mit drei simplen
Strategien fur genussvolles Essen im stressigen Berufsalltag: das Vor-
kochen, das vorausschauende Planen sowie eine optimierte Vor- bzw.
Zubereitungsweise. Am Ende des Onlinevortrags haben Sie neben ver-
trauten auch neue, ungewohnliche Ideen firs Vorkochen.

Veranstaltungsdauer 3 Stunden
Veranstaltung VHS Forchheim
Format online, Eintritt frei

Klima-Schnitzeljagd fiir Kinder

Ratsel und Abenteuer

Die Klima-Schnitzeljagd stand im Zeichen der Suche nach dem Klima-
schatz. Daflr galt es, spannende Ratsel und abenteuerliche Aufgaben zu
|6sen. Ganz nebenbei erfuhren die Kinder Faszinierendes Uber unsere
Tierwelt und konnten das eine oder andere Tier auch hautnah erleben.
Wie ernahren sich die Tiere? Wie kdnnen wir Ressourcen nachhaltig
nutzen? Auf geht’s zur Schatzsuche!

Veranstaltungsdauer 3 Stunden
Veranstaltung Wildpark Hundshaupten
Eintritt Erwachsene b €, Kinder 2,50 €



http://www.byak-ben.de
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Die Moorgaukler - ein nattrlicher Krimi
Theater mit integrativem Projekt-Ensemble

Grundlage fiir das Theaterstlck bildete ein bayerischer Ureinwohner der
Tierwelt: der Wiesenknopf-Ameisenblauling. Das biologische Leben dieser
geschitzten Schmetterlingsart wurde zum humorvollen, spannenden
Krimi und zeigte den wichtigen Stellenwert von Diversitat und Arterhal-
tung.

Es spielte ein 26-kdpfiges integratives Projekt-Ensemble der Theater- und
Tanzschule mobilé Marktoberdorf.

Veranstaltungsdauer 2 Stunden

Veranstaltung filmburg — das Theaterkino
Eintritt Erwachsene 5 €, Kinder 2,50 €
Geeignet fur Kinder ab 6 Jahren

Klimadetektive
Projekt fur Kindergruppen und Schulklassen

Die ,Klimadetektive” auf Spurensuche! Gemeinsam mit Architekten und
Architektinnen und Energieberatenden erschlossen sich Schulklassen und
andere Gruppen die Grundlagen des klimagerechten, nachhaltigen Bauens
und Uberpriften das eigene Nutzungsverhalten. Mit einem interaktiven
Vortrag, Detektivauftragen und Experimenten wurde der Energie- und
Ressourcenverbrauch von Gebauden und deren Einfluss auf das Klima
aufgedeckt.

Veranstaltungsdauer 3 Stunden

Veranstaltung Beratungsstelle Energieeffizienz und Nachhaltig-
keit der Bayerischen Architektenkammer (ByAK)

Veranstaltungsort in der jeweiligen Schule bzw. Einrichtung vor Ort

Geeignet fur Kinder von 9 bis 14 Jahren

Eintritt frei




Exkursion: Fokus Moorschutz
Ein Blick in die Arbeit der Allgauer Moorallianz

Wie haben die Gletscher die Landschaft geformt und warum sind bei uns
im Allgdu Moore entstanden? Wie konnen die Wunden des Torfabbaus
wieder geschlossen werden? Das Projektteam der Allgauer Moorallianz
veranstaltete eine Exkursion in das klrzlich renaturierte Schwindenmoos.
Hier erlebten die Teilnehmenden das Moor hautnah unter fachlicher
Expertise. Sie tauchten ein in einen der faszinierendsten Naturraume der
Welt und gewannen Einblicke in die 6kologische Bedeutung der Moore flr
den Klima- und Artenschutz.

Veranstaltungsdauer 2,5 Stunden
Veranstaltung Allgauer Moorallianz
Eintritt frei

Moorflihrung der Allgauer Moorallianz
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CO,-FuBabdruck — Was ist das
und wie berechne ich ihn?

Vortrag und Diskussion

Wir missen runter vom hohen CO,-Verbrauch — aber wo stehen wir
eigentlich? Wie hoch ist unser CO,-Fufdabdruck? Und in welchen Berei-
chen kdénnen wir am schnellsten und leichtesten unseren Verbrauch
senken? Vortrag und Diskussion fand im Rahmen des Projekts , Bis 30 auf
30" statt und wurde als Onlineveranstaltung von der Volkshochschule des
Landkreises Forchheim organisiert. Die Veranstaltung hatte das Ziel,
dezentrale Lerngruppen zur CO,-Reduktion zu bilden — aus Einzelperso-
nen, Wohn- und Lebensgemeinschaften, Familien, Unternehmen und
anderen Institutionen.

Veranstaltungsdauer 1,5 Stunden

Veranstaltung Bayreuther Zentrum fiir Okologie und Umwelt-
forschung (Universitat Bayreuth)

Format online

Kosten 7,50 €

Bio-Herbstmarkt in Marktoberdorf

Mit Produkten aus &kologischem Anbau

Auf dem Bio-Herbstmarkt boten Bio-Landwirtinnen und -wirte ihre selbst-
erzeugten Waren an. Es gab Kartoffeln, GemUse, Getreide, Kase und
Wourst, Kosmetik, Hanfprodukte, Backwaren, Tirkranze, Krautersalz,
Aroniaprodukte u.v.m. Alle Produkte stammten aus dkologischem Anbau
der Region.

Veranstaltungsdauer 3 Stunden
Veranstaltung Bio-Ring Allgdu e. V.




Waldspaziergang mit dem Forster
Exkursion und Fdhrung

Bei einem Sonntagswaldspaziergang mit dem Fdrster erfuhren die Teil-
nehmenden mehr Uber ortliche Klimaschaden auf der einen und Pflanz-
aktionen mit zukunftsfahigen und klimatoleranten Baumarten auf der
anderen Seite. Auf einem Rundweg beantwortete der Forster Fragen zum
Wald, erkléarte die biologischen Zusammenhéange und die dynamische
Entwicklung der Waldbaume.

Veranstaltungsdauer 2,5 Stunden
Veranstaltung Forstbetriebsgemeinschaft Kaufbeuren w. V.
Eintritt frei

Baumwipfelpfad des Walderlebniszentrum Flssen
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Beispielhafter Zeit- und Mediaplan
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Fiktiver Wochenplan
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. Samstag Sonntag Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag
Aktions- und Oko-Mobil zu Kaffee-Aktion | Go-Veggie! Vortrag Nachhaltiges Allgauer
Info-Mobil Gast mit Ausstellung | Schul-Mensa- Nachhaltigkeit Streetfood- Klima-Koch-
+Wald” zu Gast Workshop fir in der Festival show auf dem

Schilerinnen Industrie — Stadt- oder
Einblicke fur Marktplatz.
Birgerinnen
und Unter-
nehmen in
Best practice-
Beispiele
Q| CO--Footprint- | Lesung, Wander- Energie-Mobil | Gottesdienst Mitmach- Stadtevent
£ | Aktion Buchvorstel- Ausstellung zu Gast im Grlnen. Aktionen zum ~Klima-Fest”
E lung in der Klimablndnis zu Thema mit Info-Stén-
g Buchhandlung Gast in lhrer .Nachhaltig den und
Ihrer Gemeinde | Region leben in...” Mitmach-
aktionen fir alle
Birger und
Birgerinnen
Grine Ausstellung Klima-Café mit | Ausstellung
~Messe” H2-Autos auf Bio-Kuchen und | Radkultur 2020
dem Stadtplatz Kaffee-Mobil E-Bikes,
und Informati- Lastenréder,
ons-stand Fahrrader,
Rikschas
Eroffnung Vortrag und Miill-Aktions- Kunstaktion Miillsammel- Vortrag Schule | Stadtevent
Ausstellung Information tag. Infos und Wand aus aktion Schulen | Lebensmittel- ~Klima-Fest”
mit Kunstwer- Solares Bauen, Fakten rund um | Recycling-Beton verschwendung | mit Info-
ken zum Thema | energieeffizien- | das Thema Standen und
Upcycling und te Stadt, Mall, Mall- Mitmachaktio-
Recycling klimaneutrale Ratgeber, Tipps nen fir alle
Stadtquartiere, vom Abfall- Birger und
g zukunfts-wei- Expertinnen, Birgerinnen
= sende Richtig Mll
E Energiekonzep- | trennen, Quiz
& te und Gewinn-
Z spiel
Diskussion Energiebera- Vortrag Kochwork- Ausstellung
Klimafitte tungs-Nach- Nachhaltiges shop/Kochkurs | Mobilitat der
Zukunft, mittag. Tipps Bauen mit bayrischem | Zukunft
Impulsvortrag und Check fur Modernisieren Bio-Koch
Klimaschutz- Haushalt & Co. und Sanieren
management
Eroffnung Workshop Konzert/ Klimakonzerte | Klima-Party in | Vortrags- Abschluss:
Klimaaktions- .Aus alt mach Ausstellung in Laden/Gastro | ausgewahlter veranstaltung | Abschlussfeier
woche neu” mit Jazzen fur den Lokalitat der ,Fleisch und und Presse-
Klimaschutz Gemeinde/Stadt | Klimawandel” konferenz
mit DJ und Vortrag und
Fahrrad Diskussion
betriebener
g Soundtechnik
g Kabarett- Programmkino | Foto- Podiums- After-Work- Programmkino | Vortrag:
Abend mit Ausstellung diskussion mit | Event Rickblick und
LUmwelt”- Klimawandel Vertreterinnen Okologischer Ausblick
Satiriker und Vertretern Weinbau und
aus Wissen- Bio-Wein-Tas-
schaft, ting

Okonomie und
Politik




Liste der Akteurinnen und Akteure bei den
Regionalen Klima-Aktionswochen 2021 in
Forchheim und im Ostallgau

ADFC Forchheim

AGENDA Radgruppe Marktoberdorf
Allgauer Moorallianz

Amt fUr Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten Kaufbeuren
Amt fUr Landliche Entwicklung Oberfranken
AOK Kaufbeuren-Ostallgau

Arbeitskreis Artenvielfalt

Bayerische Architektenkammer

Bayerische Staatsforste'n’

Beratungsstelle Energieeffizienz und Nachhaltigkeit der ByAK
Bio-Hotel Eggensberger

Biomarkt Irsee e. V.

Bio-Ring Allgau e. V.

Bosch BKK

Brauerei Rittmayer GmbH &amp; Co KG
BUND Naturschutz Germaringen

Bund Naturschutz Obergiinzburg

Bindnis Nachhaltiges Marktoberdorf
Blrger-fur-Blrger-Energie eG
Bilrgerzentrum Mehrgenerationenhaus
Buro fur Jugendarbeit, Ebermannstadt
Carsharing Marktoberdorf

Deutscher Alpenverein

DMG MORI

EFG Energie fir Gebaude Kg

Energie- und Klima-Allianz Forchheim e. V.
Energie- und Umweltzentrum Allgau gemeinntitzige GmbH
Epple GmbH

Evang.-Luth. Kirchengemeinde

filmburg — das Theaterkino
Forstbetriebsgemeinschaft Kaufbeuren
Forstbetriebsgemeinschaft Marktoberdorf
Generationenhaus Kaufbeuren e. V.
Gesunde Kommune Kaufbeuren

Grund- und Mittelschule Oberglinzburg
Hedwig Langhof

iKratos Solar- und Energietechnik GmbH

N N N N N N e N N N N N T N N N N N N N N N N N N N NN
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Initiative Zukunftswald Bayern

Jugendrat Germaringen

KAB-Bildungswerk Didézese Augsburg e. V.
Katholische Erwachsenenbildung
Katholische Kirchenstiftung St. Peter und Paul
Kaufbeuren-aktiv

Kino Oberglnzburg

Kreisjugendring Forchheim

Kreisjugendring Ostallgau

Kulturwerkstatt

Landratsamt Forchheim

Lechwerke AG

Medienzentrum Landkreis Forchheim
Nachhaltiges Marktoberdorf

NATURSTROM AG

Obstwiese Schmitt

OG-Grinland

Okologische Land-Akademie Feuerstein
OVG Ostallgauer Verkehrs Gemeinschaft
Pfarreiengemeinschaften

Pilgerquartier Marktoberdorf
Plant-for-the-Planet

Preuschens Edelbrandbrennerei

Projekt Klimafreundliche Landnutzung auf organischen Boden
Schulzentrum Gréafenberg

Sparkasse Forchheim

Staatliche Technikerschule fir Erndhrungs- und
Versorgungsmanagement

Stadtjugendringe

Stadtwerke

Transition Forchheim

Umweltstation Lias-Grube

Uniper Kraftwerke GmbH
Verbraucherzentrale Bayern e. V.

Vereinigte Wertach-Elektrizitdtswerke GmbH
Volkshochschule Forchheim
Walderlebniszentrum Flssen-Ziegelwies
Wasserradgemeinschaft Egloffstein
Wildpark Hundshaupten

ZeroHero Team Traudl Hausen

Zukunftswald Bayern

Zukunftswerkstatt Ehrenblrg-Gymnasium Forchheim




Beispielhaftes Infoblatt fur
Akteurinnen und Akteure

KLIMA
AKTIONSWOCHE
FORCHHEIM

8. bis 17. Oktobe{ 2021 Veranstalterinnen

Infermationen fir

Ob extrerne Wetterereignisse wie Uberschwemmungen und sommer-
liche Hitzewellen oder globale Klimastreiks und Jugendklima-
konferenzen - der Klimawandel und die mit ihm verbundenen Folgen
und Debatten haben den Freistaat Bayern ldngst erreicht.

Der Klimawandel betrifft uns alle - und wir kénnen ihm

als Gemeinschaft entgegentreten!

2008 wurde die Bayerische Klimawoche durch die Partnerlnnen der
Bayerischen Klimma-Allianz ins Leben gerufen; bereits seit 2013
beteiligt sich das Klimaschutzmanagement der Kreisverwaltung
im Landkreis Forchheim mit einer Aktionswoche rund um die
Themen Klimawandel, Nachhaltigkeit und Energie. Im Rahmen des
Projektes ,Regionale Klima-Aktionswochen” wird die Klima-
woche in Forchheim in 2021 mit Unterstitzung des Bayerischen
Staatsministeriums flr Umwelt und Verbraucherschutz organisiert.

Wir laden Sie herzlich dazu ein, an der Klima-Aktionswoche
mitzuwirken, um mit geblndelten Kriften groBes Potential
bei der Klimaschutz-Bewusstseinsbildung zu entfalten.

UNTERSTUTZEN SIE DIE KLIMAWOCGHE!

Wir suchen Akteurlnnen, die sich in besonderem Male im Bereich
Klima- und Umweltschutz engagieren, die nachhaltig agieren
und wirtschaften und so ouf besondere Weise dem Klimaschutz
dienen. Diese kdnnen aus unterschiedlichsten Bereichen stam-
men: ob beispielsweise aus nachhaltiger Wirtschaft, Mobilitat,
Energie, Bauen & Wohnen, Spert, Bildung oder aus Skologischer
Landwirtschaft — alle Vereine, Betriebe oder Institutionen, die
durch themenspezifische Aktionen beitragen méchten, sind
willkommen! Werden Sie Teil der Forchheimer Klima-Aktionswoche
und profitieren Sie von der Bewerbung Ihres Angebots Gber

die Offentlichkeitsarbeit des Events!

e

Partnarinren der . .
Klima-Aktisnywoche Ferchhaim ﬁ
Bayerisches Staa

Uil i und W

KLIMAAKTIONSWOCHE FORCHHEIM 2021 — Klimaschutz & Nachhaltigheit mit allen Sinnen erleben. 1j2
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Tragen Sie zu einem vielfaltigen, kreativen und abwechslungsreichen
Prograrmm fiir alle Altersgruppen beil Mit einem erlebnisreichen
Informationsangebot wollen wir gemeinsam auf die Themen Klimaschutz
und Nachhaltigkeit aufmerksarn machen und daflr begeistern,

BEISPIELE FUR AKTIOMEN UND FORMATE:

— themenspezifische Betriebsfithrung

— kleine Veranstaltung mit Speisen- und Getrankeverkauf
unter freiem Himmel

— Blick hinter die Kulissen der Produktion

— Vortrag mit Rahmenprograrmm

— Online-Seminar [ -Vortrag

— eine Klimaradtour mit lhrem Sportverein

— Themenspezifische Wanderung /
Spaziergang (Bsp. Wiesenkrauterwanderung)

— Fuhrung zum Thema Energie (Bsp. Agro-Photovoltaik)

— Kooperation mit Slow-Food (Fihrung, Aktionen, Seminare)

— Klimaquiz (Klimaschutz & Landwirtschaft fir Jung und Alt)

Ihrer Phantasie sind keine Grenzen gesetzt.

Dabei muss es sich gar nicht immer um die aufwéindige GrofBver-
anstaltung handeln — gerne freuen wir uns auch iiber kleine und
kompakte Veranstaltungen sowie innovative digitale Angebote.

Weitere Infos auf: www.klimawoche-forchheim.de

e e e e e s o ot o s

' Die Anmeldung lhrer Veranstaltung ist von nun an
*  bis spatestens 15. Juni 2021 maéglich unter:
www.klimawoche-forchheim.defanmelden

SPRECHEN SIE UNS AN:
VERANSTALTUNGEKOORDINATION

Landratsamt Forchheim, Energie und Klima

Herr Dominik Bigge | T 09191 86-1024 | klima@lra-fode

Wir stehen lhnen unter der Telefonnummer und Mail jederzeit
zur Verfugung und freuen uns auf lhre Anmeldung und
gelingende Klima-Akticnswochen!

PROJEKTHOORDINATION

Frau Katharina Oellerunner (Agentur Blumberg)

T 0711 40053283 | mail@klimawoche-forchheimde
Bei Fragen und in Sachen Registrierung wnd Eintrag
Ihrar Aktion stehen wir Ihnen garne zur Verflgung.

KLIMAAKTIONSWOCHE FORCHHEIM 2021 — Klimaschutz & Nachhaltigkeit mit allen Sinnen arleben. 2j2




Beispielhaftes Konzept Planungsworkshop

Dauer Thema Methodik/Ablauf
(Minuten)
5 1. BegrifRung und Klimaschutzmanager begrifden die Teil-
Vorstellung nehmenden (= ausgewahlte Netzwerk-
mitglieder); Klimaschutzmanager und
-managerinnen stellen die Mitglieder der
ARGE vor
15-20 2. Vorstellung der Beispiele aus vergangenen Klimaaktions-
Aktivitaten der Klima- wochen
schutzkoordination
5 3. Projektvorstellung Vorstellung der einzelnen Arbeitspakete,
Zeitplan, Rolle ARGE
10 4. Vorstellung der a. Termin
Rahmenbedingungen der | b. Auftakt-/Abschlussveranstaltung
Klima-Aktionswoche c. Veranstaltungsorte
d. Kriterien fur Teilnahme
e. Kategorien der Beteiligungsmaoglichkeiten
5-10 5. Prasentation der Umfrage im Vorfeld
Umfrageergebnisse und | jn Wochenplan eingetragene Umfrage-
bisheriger Anmeldungen | grgebnisse (Formatinputs) prasentieren
bzw. Erganzung weiterer
Beteiligungsmaglichkeiten
5 6. Zusammenfassung
5 7. Prasentation der a. Infoblatt vorstellen
Anmeldemodalitaten b. Anmeldelink teilen
5 8. Ausblick &
Verabschiedung

Veranstaltungsort: online

Veranstaltungsdauer: ca. 2 Stunden
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Beispielhafte Vorlagen
fiir Offentlichkeitsarbeit

Screenshot Homepage

OSTALLGAL




Presseinformation

KLIMA KLIMA
AKTIONSWOCHE AKTIONSWOCHE
FORCHHEIM OSTALLGAU

8. bis 17. Oktober 2021 8. bis 17. Oktober 2021

Regionale Klima-Aktionswochen 2021
im Ostallgéu und in Forchheim

Aktiv fiir den Klimaschutz: Vom 8. bis 17. Oktober 2021 finden

in den Landkreisen Ostallgéu und Forchheim ,,Regionale Klima-
Aktionswochen" statt. Mit ihnen méchten Bayerns Umweltminister
Thorsten Glauber und sein Ministerium - vor Ort in den Regionen -
fiir das Thema Klimaschutz begeistern und zeigen, dass jeder
einzelne Beitrag zdhlt.

Miinchen, im September 2021:

Die Auswirkungen des globalen Klimawandels betreffen alle. Auch an
vielen Orten in Bayern sind sie bereits heute ersichtlich und spirbar. Wie
sieht das konkret in Forchheim oder im Ostallgéu aus? Wie lgsst sich
das Klima schiitzen und die Ursachen des Klimawandels bekédmpfen und
wie kénnte eine Klimaanpassung aussehen? Was lauft bereits an erfolg-
reichem regionalen Klimaschutz?

Antworten liefern die Klima-Aktionswochen des Bayerischen Staats-
ministeriums fiir Umwelt und Verbraucherschutz mit ihrem vielseitigen
Programm und allerlei spannenden Informationen. 10 Tage voller Infor-
mationen zum Klimawandel, Nachhaltigkeit und Energie - die Klima-
Aktionswochen bieten fiir jede:n ein passendes Angebot.

Ziel ist es zudem, das Bewusstsein fir einen nachhaltigen Umgang mit
Ressourcen unserer Erde zu fordern und zum klimafreundlichen Hondeln
zu motivieren. Lokale wie (berregionale Netzwerke sollen zusammen-
gebracht und gestarkt werden.

Umfassendes Programmheft und Website

Jeweils fir Forchheim und fiirs Ostallgéu informiert eine attraktive Bro-
schire Uber samtliche Veranstaltungen im Aktionszeitraum 8. bis 17,
Oktober 2021. Dariiber hinaus warten spannende Gastbeitrage und In-
terviews von und mit Wissenschaftlern - darunter Prof. Harald Lesch,
bekannt als Moderator der ZDF-Wissenschaftsreihe Leschs Kosmos -
auf die Leserinnen. Die Broschire zeigt auf, wie Menschen in Bayern dem
Klimawandel begegnen kdnnen. Themen wie Klimaschutz in der Region,

KLIMAAKTIONSWOCHE FORCHHEIM 2021 — Klimaschutz & Machhaltigkeit mit allen Sinnen erleben,
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zukunftsfahige Mobilitat oder Erndhrungsweisen sowie wissenschaftliche
Hintergrinde werden verstdndlich prasentiert. Exemplare liegen ab Mitte
September 2021 kostenfrei in der Region zum Mitnehmen ous.

Eine Auswahl der Themen, allerlei Klima-Wissen sowie tagesaktuell alle
Veranstaltungen der Klima-Aktionswochen Ostallgdu und Forchheim
gibt es unter:

www.klimawoche-ostallgaeu.de und www.klimawoche-forchheim.de

Von Bayern aus in die Region

2008 starteten die Partnerinnen der Bayerischen Klima-Allianz die Bay-
erische Klimawoche, die seither regelmafig stottfanden. 2021 nun gibt
es in den Regionen Ostallgéu und Forchheim erstrnals ,Regionale Klima-
Aktionswochen” — mit Unterstltzung des Bayerischen Staatsministe-
riums fir Umwelt und Verbraucherschutz.

KLIMAAKTIONSWOCHE FORCHHEIM 2021 — Klimaschutz & Nachhaltigkeit mit allen Sinnen arleben. 2/2




Vorlage Plakat

KLIMA
AKTIONSWOCHE

FORCHHEIM 8.—17.10.2021

Jetzt online
klimawoche-
forchheim.de

Spannende Veranstaltungen fiir Jung und Alt.

Alle Infos: www.klimawoche-forchheim.de

Partnerinnen und Partner Lot
der Klima-Aktionswache Bayerisches Seantaminiatarium i m -‘m‘ ﬂ (radic)
Farchhaim: Urnwalt und Verbraucherschuts nmu..u T ————
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Beispiele von Social-Media-Posts

Qv . [

.’ Gafilk klimawoche_fo und 13 weiteran
Personen

klirnawache_oal Seit bemerkenswerien B0 Jahren
wird der @biolandhol_schreyer von Renate und
Stafan

o L 3

Highen Bio-Milch, -Fleisch und feinen Fdelbrinden
und Lioran sus den umisgencan Srauabstwissan
urd Wildfrichten wirden hier auch Hund-

@ a ® & w

12:82 ol

< ELIMAWOCHE_DAL
rige
fmm ™ idimawocha_oal

T Larsbrsts Outafigin =

MOLL

FREIES AlLaiy

Qv - R

@ Geliin klimawoche_fo und 16 weitinen
Parsonen

klimawaoche_oal Gstaligiu oder Cheraligau, wer
sehafit es mehr MOI sus den Aligduer Bergen Tu
ST g .. Mo

T2 Sap

e WlimEWOChe_oal
[t R —— e
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RLIMAWOE HE_GRL
Beit

Qv *
@3 Getilt Klimawoche_fo und 24 weiteren
Pergonen

klienawacha_oal "t's not just & bike, it's cultural
Heritage™

Flosian Hipp bedeichnet sich als Lebenskingller,
Dresignes, Restaurator, Feinmechaniker, Gastronom,
Fleckbsschusbir, Lidens, Holrbasther und
Aatodidakt. Gebanen und aulgewachsen im schanen
FUssen Im Aligau, geht & hier noch heute seiner
Passion nach: Dem Fahrrad A5,

Flodians erstes Rad entstand 2016 guadi auf dem.
Kiichentisch. E3 kamen immer weiters 1

individuelle Velos dazu und 2018 Dez0g & mit Senen
starrgang_1 Schrewckstlcken sein Abelier in den
ehemakaen Hanfwerken Fissen, dem houtiosn

® @ ® & ¥

Qv R

942 Aufrufe - Gefalli starrgang_1

imawoche_oal  Gewinne eine Ubemachtung filr
zwei Personen mit Bio-Dinner im Bio-Hotel Alter Wirt
in Grirwald bei Minchen! . mebs

Alle 43 Kommenarns anashen

dman Mega oder & wen
cecogetsfab @tine_holzmann
bianca.steidle @sebimai

Qv

@5 Getiltt klimawoche_fo und 37 weiteren

Kimawoche_oal Gedanken einer Besucherin des
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Vorlage Webbanner

KLIMA
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8. bis 17. Oktober 2021




g ll

Logos Klima-Aktionswoche

KLIMA
AKTIONSWOCHE

FORCHHEIM
8. bis 17. Oktober 2021

KLIMA
AKTIONSWOCHE
OSTALLGAU

8. bis 17. Oktober 2021




Evaluierungsbogen fur
Gaste der Klima-Aktionswochen 2021

1 Ich habe an folgender Veranstaltung teilgenommen:

Veranstaltung A

Veranstaltung B

2 Wie sind Sie auf die RKAW aufmerksam geworden?

Mund-zu-Mund-Werbung, persdnliche Einladung

Social Media (Facebook, Instagram, Linkedin, Xing)

Print: Lokale Zeitung, Plakate, Flyer, Gemeindeblatt

Online

Radio

TV

3 Welchen Anreiz hatten Sie, an den RKAW teilzunehmen?

stimme stimme stimme stimme
voll zu zZu kaum zu nicht zu

Es wurden interessante
Veranstaltungen angeboten.

Die Unterstltzung eines/
mehrerer bestimmter
Veranstalter ist mir wichtig.

Die Grundidee und Intention
der RKAW ist wichtig und
ich unterstltze das.

ch wollte mich Uber ein
bestimmtes Angebot
informieren.

gemeinsame Aktion/
Treffpunkt mit Freunden

[ch wollte auf den RKAW
neue Kontakte knlpfen und
mein Netzwerk ausbauen.




4 Anhang

Evaluierungsbogen fiur Gaste der Klima-Aktionswochen 2021

4 Hat die Veranstaltung Sie nachhaltig beeinflusst (z.B. in Bezug zu Konsum,
Mobilitat, Ressourcenverbrauch)?

stimme
voll zu

stimme
Zu

stimme
kaum zu

stimme
nicht zu

Die Veranstaltung hat mein
Interesse an Fragen des
Klimawandels geweckt.

Mein Wissen zu Klimawan-
del, Nachhaltigkeit, Energie-
effizienz wurden erweitert.

Die Inhalte der Veranstal-
tung haben mich motiviert,
selbst aktiv zu werden.

Die Veranstaltung hat meine
grundsatzliche Einstellung in
Bezug auf nachhaltigere
Verhaltensweisen im alltag-
lichen Leben verandert.

Ich habe mir vorgenommen,
individuelle Verhaltenswei-
sen im alltaglichen Leben
anzupassen.

zufrieden?

5 Wie waren Sie mit der Veranstaltung (Seminar oder sonstige Angebote)

stimme
voll zu

stimme
Zu

stimme
kaum zu

stimme
nicht zu

Die Regeln im Zusammen-
hang mit dem Hygienekon-
zept waren leicht verstand-
lich.

Die Raumlichkeiten waren
far die Veranstaltung gut ge-
eignet.

Der zeitliche Ablauf und die
Durchflhrung waren gut
organisiert.

Die Inhalte der Veranstal-
tung wurden verstandlich
vermittelt.




Evaluierungsbogen fliir Gaste der Klima-Aktionswochen 2021

Der Seminarleiter ist umfas-
send auf die Fragen der
Teilnehmenden eingegan-
gen.

Die Infomaterialien sind
hilfreich und sinnvoll ein-
gesetzt.

Die Veranstaltung hat sich
in das Gesamtkonzept der
RKAW eingefugt.

6 Wie zufrieden waren Sie insgesamt mit der Qualitat der Veranstaltung
(Bewertung von 1 = sehr gut bis 6 = mangelhaft)?

1 2 3 4 5 6

| | | | | |

7 Alles in allem - Wie gut finden Sie iiberhaupt die Idee der RKAW
(Bewertung von 1 = sehr gut bis 6 = mangelhaft)?

1 2 3 4 5 6

L] L] L] L] L] L]

8 Angaben zur Person (Abfragen durch Einfachauswahl oder Eingabe)

Alter

Geschlecht

Hochster
Bildungsabschluss

Ich bin in folgendem
Berufsfeld/
Aufgabenbereich téatig

Mein jahrliches
Haushaltseinkommen

Meine Postleitzahl
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